





Plano de Comunicagao Publicitaria

Raciocinio Basico

A solicitagdo do CPF na nota fiscal de servigos representa um instrumento
fundamental de cidadania fiscal e de fortalecimento da gestdo publica municipal.
Trata-se de uma pratica simples, acessivel a toda a populagéo, mas que exerce papel
estratégico no combate a informalidade, na ampliagéo da transparéncia tributaria e na
promogéo do desenvolvimento econdmico e social das cidades.

Ao exigir a emissédo da nota fiscal em servigos prestados como salde, educacao,
estética, lazer, transporte, entre outros, o cidaddo contribui diretamente para a
regularizagéo das atividades econdmicas e para a correta arrecadagéo dos tributos
devidos ao municipio. Essa arrecadagao constitui a principal fonte de recursos para o
financiamento de politicas publicas essenciais, viabilizando investimentos em areas
como infraestrutura urbana, mobilidade, saneamento bésico, educagdo, salde e
programas sociais.

Do ponto de vista institucional, o estimulo a emissdo de notas fiscais fortalece a
relagédo entre o poder publico, os prestadores de servigos e a sociedade,
especialmente no &mbito da Prefeitura de Cuiabd, responsavel pela gestdo e
aplicagao dos recursos arrecadados no municipio. Ao ampliar a base de contribuintes
formais, o Municipio passa a dispor de dados mais precisos sobre sua atividade
econdmica, o que possibilita um planejamento mais eficiente, a definigdo adequada
de prioridades e a alocagdo estratégica dos recursos publicos. Além disso, a
formalizagdo das operagbes contribui para a redugdo da concorréncia desleal,
promovendo um ambiente econémico mais equilibrado, transparente e justo para os
prestadores de servigos que atuam regularmente na capital.

Para o cidadao cuiabano, os beneficios vao além do aspecto coletivo. Por meio do
Programa Nota Cuiabana, desenvolvido pela Prefeitura, a inclusdo do CPF na nota
fiscal de servicos j&4 garantia a participagdo em sorteios de prémios em dinheiro.
Agora, o programa foi ampliado e passa a oferecer também cashback, potencializando
significativamente as vantagens diretas ao contribuinte. Os valores acumulados
podem ser utilizados como desconto em tributos municipais, como IPTU, alvaras,
taxas e multas, além de possibilitar a recarga do cartdo de transporte plblico, o
pagamento de estacionamentos privados e o uso em cinemas, sales de beleza,
servicos automotivos, instituicbes de ensino, incluindo mensalidades escolares e
cursos de capacitagdo, clinicas especializadas, academias, entre outros
estabelecimentos credenciados.

Dessa forma, estabelece-se um ciclo virtuoso no qual o exercicio da cidadania fiscal
retorna ao contribuinte em beneficios concretos e diversificados, fortalecendo a
ades&o ao Programa Nota Cuiabana e ampliando seus resultados para a economia
local e para a propria cidade de Cuiaba. O cashback representa um avango
significativo na politica de incentivo a formalizagdo dos servigos, ao tornar o beneficio
mais imediato, tangivel e alinhado as necessidades cotidianas da populagao.

A pratica de solicitar o CPF na nota também desempenha papel relevante no
fortalecimento da cultura de transparéncia e responsabilidade social no municipio. Ao
exigir a nota fiscal, o cidadéo reafirma seu direito como consumidor e contribui para a
fiscalizagdo social das relagées de consumo e da prestagdo de servicos. Esse
comportamento incentiva a ética nas relagdes econdmicas, amplia o controle social
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sobre a arrecadacdo e fortalece a confianga da populagdo na atuagado da
administragdo publica municipal de Cuiaba.

Sob a perspectiva do desenvolvimento urbano, a ampliagdo da arrecadagéo
decorrente da formalizagdo dos servigos impacta diretamente a capacidade da
Prefeitura de Cuiaba de investir em melhorias estruturais e na elevacgado da qualidade
de vida da populagéo. Os recursos provenientes de tributos corretamente recolhidos
podem ser direcionados a manutengdo e ampliacdo da infraestrutura urbana, a
melhoria das vias publicas, da iluminagéo, do transporte coletivo, bem como ao
fortalecimento dos servigos de saude, educagdo e as ac¢des voltadas a inovagéo,
sustentabilidade e inclusdo social de Cuiaba.

Adicionalmente, os programas de incentivo a emissao de nota fiscal fortalecem o
vinculo entre o cidaddo e o municipio. Ao perceber que sua atitude individual contribui
para melhorias coletivas e retorna em beneficios diretos, o contribuinte compreende o
papel ativo que desempenha na construgdo de uma Cuiaba mais organizada, justa e
eficiente. Esse engajamento civico € essencial para o fortalecimento da democracia
local e para a consolidagdo de politicas publicas sustentaveis promovidas pela
Prefeitura de Cuiaba.

Diante desse contexto, a solicitagdo do CPF na nota de servigos deve ser
compreendida ndo apenas como um direito do consumidor, mas como um dever
civico, alinhado aos principios da legalidade, da transparéncia e da responsabilidade
social. Trata-se de uma ac&o simples, de facil adesdo, que gera impactos significativos
na arrecadagédo municipal, no aprimoramento da gestao publica e no desenvolvimento
econdmico e social da cidade de Cuiaba.

Conclui-se, portanto, que incentivar e praticar a solicitagdo do CPF na nota de
servigos, especialmente por meio do Programa Nota Cuiabana, constitui uma
estratégia eficaz para o fortalecimento da cidadania fiscal, a amplia¢&o dos recursos
publicos e a promocdo de uma Cuiaba mais justa, moderna e preparada para 0s
desafios do presente e do futuro. Além dos ja consolidados sorteios de prémios em
dinheiro, a recente implementagdo do cashback representa um avango significativo
ao oferecer beneficios mais imediatos e tangiveis a populag&o, permitindo que os
créditos gerados retornem ao cidad&o na forma de descontos em tributos municipais,
servigos essenciais e atividades do cotidiano. Cada nota solicitada reforga esse ciclo
virtuoso, contribuindo para uma gestdo publica mais eficiente e para a melhoria
continua da qualidade de vida da populagdo cuiabana.

Estratégia de Comunicagao Publicitaria

Partindo do raciocinio de que o Nota Cuiabana €& um diferencial na gestao fiscal, pois
estimula a responsabilidade tributaria, possibilita mais investimentos em infraestrutura
e servicos e, agora, passa a contar com o sistema de cashback como uma grande
novidade, a presente estratégia de comunicagao publicitaria foi planejada para cumprir
os objetivos definidos no briefing: langar o sistema de cashback e incentivar a adesao
ao programa.

Neste contexto, foi desenvolvido um layout-conceito para traduzir a ideia central da
campanha de forma clara, atrativa e imediata. Como exemplo, pode-se analisar o
anuncio de revista em sua totalidade, considerando a redagao e a diregéo de arte. Em
uma primeira leitura, o receptor da mensagem € impactado pela dupla Nico e Lau. A
escolha da dupla como protagonistas fortalece a campanha ao incorporar uma
linguagem autenticamente cuiabana, reconhecida, confiavel e proxima do cotidiano
da populagdo. Os personagens funcionam como mediadores naturais da mensagem
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institucional, tornando o tema fiscal, tradicionalmente técnico, mais acessivel, leve e
compreensivel. O humor e a expressdo popular ajudam a quebrar barreiras,
despertam atencgao e facilitam a assimilagao da informacao.

Nico e Lau ndo sdo apenas personagens de humor: sdo simbolos vivos da cultura
cuiabana e da identidade mato-grossense. Interpretados pelos atores Lionié Vitorio e
Justino Astrevo de Aguiar, a dupla construiu, ao longo de quase trés décadas, uma
trajetdria sélida baseada em talento, perseverancga, credibilidade e profundo vinculo
com a populacédo de Mato Grosso.

Essa conex&o direta com o cotidiano das pessoas faz de Nico e Lau comunicadores
naturais de politicas publicas. Conforme solicitado no briefing, o uso da linguagem
cuiabana permite que eles falem a lingua do povo, traduzam temas complexos com
simplicidade e utilizem o humor como ferramenta de aproximagéo, compreensao e
engajamento. Ndo por acaso, a dupla acumula décadas de parcerias com grandes
emissoras e instituicbes, levando mensagens sobre saude, educagéo, cidadania e
meio ambiente com leveza e responsabilidade.

Na divulgagdo do cashback da Nota Cuiabana, uma novidade que amplia os
beneficios do programa para a populagao, Nico e Lau cumprem um papel estratégico:
transformar informagéao em entendimento e beneficio ptblico em habito cotidiano. Ao
associar o pedido do CPF na nota a vantagens reais para o cidadédo e para o
desenvolvimento da cidade, a dupla reforga o carater educativo, coletivo e
transformador da iniciativa.

No que tange ao titulo da pega, o trocadilho “Vai CPF na nota, volta descontos para
vocé” € um recurso criativo central da pega-conceito e dialoga diretamente com o
escopo do cashback do programa Nota Cuiabana. A constru¢do da frase traduz, de
forma simples e imediata, a légica do beneficio: o cidaddo participa ao informar o CPF
e, em troca, recebe vantagens que retornam para o seu bolso.

O uso dos verbos “vai” e “volta” cria uma relagéo clara de causa e efeito, reforcando
a ideia de ciclo e retorno: conceito essencial do cashback, sem a necessidade de
explicagbes técnicas. O trocadilho aproxima a linguagem institucional do cotidiano do
publico, tornando a mensagem mais memoravel, didatica e popular, especiaimente
quando associada a linguagem cuiabana e ao humor caracteristico de Nico e Lau.

Além de facilitar o entendimento, o recurso verbal agrega ritmo, oralidade e forga
publicitaria 2 campanha, funcionando como um convite direto a agéo. Dessa forma, o
trocadilho ndo é apenas um jogo de palavras, mas um elemento estratégico que
conecta comportamento, beneficio e resultado, fortalecendo a ades&o ao Nota
Cuiabana e evidenciando o valor pratico do cashback para o cidadZo.

As setas, que estdo sendo seguradas pelos personagens, cumprem um papel
fundamental na constru¢do do conceito visual da pega, pois materializam
graficamente o ciclo de retorno proposto pelo programa Nota Cuiabana. Elas
traduzem, de forma imediata e intuitiva, a loégica do cashback: o CPF vai na nota e os
descontos voltam para o cidadéo.

Ao apontarem diregbes opostas (ida e volta) as setas reforgam a ideia de movimento
continuo, troca e beneficio reciproco entre o contribuinte e a cidade. O gesto dos
personagens ao segurar as setas humaniza esse fluxo, tornando o conceito mais
didatico e proximo da realidade do publico, além de dialogar diretamente com o
trocadilho verbal da campanha.



Visualmente, o recurso ajuda a conduzir o olhar do leitor, organiza a leitura da
mensagem e conecta o titulo ao beneficio final, facilitando a compreenséo de que os
descontos retornam para serem utilizados em diversos servigos publicos e privados.
Dessa forma, as setas ndo sdo apenas elementos graficos, mas simbolos claros do
funcionamento do programa, reforcando a proposta de retorno, vantagem e
participagéo cidada que sustenta o conceito da campanha.

O box informativo reforga de forma clara e objetiva as vantagens em dose dupla da
Nota Cuiabana (sorteios e cashback) criando uma associagéo direta e inteligente com
a propria dupla Nico e Lau. Esse paralelismo fortalece o conceito da campanha, facilita
a compreensao do beneficio e torna a mensagem mais memoravel, ao traduzir dois
ganhos concretos em uma légica simples e popular, alinhada ao humor e a linguagem
cuiabana dos personagens.

A temperatura visual da peca é quente e acolhedora, pensada estrategicamente para
gerar proximidade e identificagdo com o publico. As cores, a iluminagéo e o clima geral
do layout dialogam diretamente com a identidade de Cuiaba, cidade conhecida por
suas altas temperaturas e, sobretudo, pelo calor humano de seu povo.

Nesse cenario, a Nota Cuiabana é apresentada como um programa que também se
aproxima do cidadao, valoriza a participacéo e devolve beneficios a populagéo. Assim
como a cidade, a campanha transmite energia, hospitalidade e pertencimento,
refor¢gando a ideia de troca e retorno que sustenta o conceito do cashback.

Ao alinhar temperatura cromatica, identidade cultural e mensagem institucional, o
layout humaniza a Nota Cuiabana, tornando o programa mais acessivel, préximo e
coerente com o espirito cuiabano onde o calor ndo é apenas climatico, mas também
social, coletivo e cidadao.

A cidade de Cuiab4a, apresentada ao fundo da pega, cumpre um papel simbdlico e
estratégico na construgdo do conceito. A ambientagédo urbana reforga que o Nota
Cuiabana acontece na vida real, no dia a dia da cidade, aproximando a mensagem do
cotidiano do cidaddo. Ao reconhecer a paisagem urbana, o publico se vé representado
e entende que o programa faz parte da dinamica local.

A presenca de estabelecimentos de servicos no cenario amplia essa leitura ao
evidenciar onde os beneficios do programa se concretizam. Esses elementos visuais
reforcam que o cashback retorna para ser utilizado em servigos publicos e privados,
conectando diretamente o ato de pedir CPF na nota ao uso pratico dos descontos. A
cidade deixa de ser apenas pano de fundo e passa a representar o espago onde o
ciclo do programa se completa: o cidaddo participa, a economia local é fortalecida e
os beneficios retornam para a propria populagéo.

Dessa forma, o cenario urbano de Cuiaba fortalece o carater coletivo da campanha,
evidenciando que o Nota Cuiabana contribui ndo apenas para o cidadao
individualmente, mas também para o desenvolvimento da cidade como um todo.

Para o meio eletrénico, o filme para televiséo reforca a ideia por meio de recursos
visuais e sonoros. A proposta do VT retrata uma situagéo cotidiana e bem-humorad
com os personagens Nicolina e Lau, interpretados por Lionié Vitério e J. Astrev
Nicolina diz que vai a oficina mecéanica, mas volta sempre arrumada, cheirosa e bonita,
despertando a desconfianca do marido, Lau. Esse conflito leve prende a ateng&o do
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publico e cria curiosidade narrativa. A revelacéo final, de que Nicolina esta usando o
cashback da Nota Cuiabana para obter descontos em saléo de beleza, academia e
outros servicos e ficar mais atraente, resolve o suspense de forma divertida e
informativa. Assim, o VT entretém, gera identificagdo e, ao mesmo tempo, explica
claramente o beneficio do programa, mostrando que pedir CPF na nota traz vantagens
reais para o dia a dia do cidadao.

O spot para radio segue o mesmo raciocinio criativo, utilizando uma esquete com o
casal Lau e Nicolina e explorando a linguagem cuiabana. A proposta aproxima a
mensagem do cotidiano do publico e tem como objetivo mostrar a facilidade de
pronunciar o termo cashback, além de tornar o conceito mais acessivel. O uso de uma
linguagem cidada, simples e bem-humorada, facilita a assimilagédo da informagao,
aumenta a memorizagdo da mensagem e reforga a compreenséo do beneficio para
toda a populagao.

No que tange ao meio digital, o Reels potencializa o conceito da campanha por meio
de uma nova esquete bem-humorada, criada para demonstrar que a nota de servigos,
além de empresas privadas, também é emitida por estabelecimentos essenciais do
dia a dia, como clinicas e instituicbes de ensino. Nesse universo, a colaboragdo com
influenciadores digitais regionais na divulgagdo da Nota Cuiabana tambem e
estratégica para ampliar o alcance e fortalecer a credibilidade da campanha. Por
serem figuras proximas do cotidiano da populagao, eles falam a mesma linguagem do
publico, compartilham referéncias locais e geram identificagdo imediata, tornando a
mensagem mais auténtica e confiavel.

Esses influenciadores atuam como multiplicadores naturais da informagao, ajudando
a explicar o programa de forma simples, pratica e alinhada a realidade da cidade. Ao
integrar a comunicagéo institucional ao ecossistema digital local, a campanha
potencializa o engajamento, estimula a participacéo cidada e refor¢ca a Nota Cuiabana
como uma iniciativa proxima, acessivel e presente no dia a dia dos cuiabanos.

Nos meios impressos e Out of Home, a campanha foi planejada com alto nivel de
capilaridade, garantindo presenca consistente e eficiente em diferentes pontos de
contato com a populagéo. Para isso, o conceito criativo foi desdobrado e adaptado a
diversos meios, como busdoor, adesivos para estabelecimenios de servigos e
cartazes de cinema, respeitando as particularidades de cada formato e ambiente de
veiculagao.

Cada pega recebeu novos layouts e ajustes no mote, assegurando clareza de leitura,
impacto visual e adequacgao a experiéncia do publico em cada meio. Essa flexibilidade
permite que a mensagem seja reconhecida e compreendida em diferentes contextos,
reforcando o beneficio do programa e ampliando o alcance da comunicagao. Dessa
forma, a campanha se mantém coerente, memoravel e proxima do cidadéo,
potencializando a ades@o ao Nota Cuiabana em todo o tecido urbano da cidade.

Ja no contexto da ndo midia, a agdo de teatro mambembe integra a estratégia da
campanha da Nota Cuiabana como uma ferramenta de alto valor educativo, cultural e
social. Ao levar a comunicagdo diretamente para parques da cidade e escolas
municipais, a iniciativa amplia o alcance do programa para além dos meios
tradicionais, promovendo contato direto, humano e participativo com a populagéo.




Dessa forma, a agdo se consolida como uma estratégia eficaz de engajamento social,
fortalecendo o vinculo entre poder publico e comunidade, valorizando a cultura local
e ampliando a compreensdo do programa Nota Cuiabana como uma iniciativa que
gera retorno coletivo e transforma a participagao cidadd em beneficio para toda a
sociedade.

O periodo de veiculagdo da campanha, concentrado nos meses de junho e julho, foi
definido de forma estratégica, pois € um momento de forte movimentagédo para o
comércio de servigos, impulsionado por fatores sazonais, como a chegada das férias
escolares, festas juninas, viagens, eventos e confraternizagdes.

Além disso, esses meses apresentam maior propensao a atividades de lazer e
passeios em familia, como idas ao cinema, parques e outros espagos de convivéncia,
ampliando a exposi¢do da campanha em diferentes pontos de contato. Esse cenario
favorece a assimilagdo da mensagem e estimula a adesdo ao programa Nota
Cuiabana no momento exato em que o cidad&do estd mais disposto a consumir e
participar.

Dessa forma, a escolha do periodo de veiculagdo potencializa a efetividade da
campanha, alinhando comportamento do publico, oportunidades de consumo e
estimulo a cidadania fiscal, o que contribui diretamente para o alcance dos objetivos
de comunicacdo do programa.

Como resultado, a campanha da Nota Cuiabana se apresenta como uma estratégia
integrada, consistente e alinhada a realidade da cidade e de sua populagdo. Ao unir
identidade cultural, linguagem popular, recursos criativos claros e presenga em
multiplos meios, a comunicacao transforma um tema técnico em um convite simples
a participacgédo cidada. Dessa forma, o programa fortalece a gestéo fiscal, amplia seus
beneficios por meio do cashback e consolida a Nota Cuiabana como uma iniciativa
proxima, compreensivel e relevante, capaz de gerar retorno direto para o cidadao e
impacto positivo duradouro para Cuiaba.

Ideia Criativa:

A seguir, apresenta-se a relacdo de pec¢as da campanha proposta, que visam
cumprir os objetivos de comunicagdo definidos no briefing.

-Corporificadas:

VT 30" — apresenta uma situagdo cotidiana e bem-humorada com Nicolina e Lau,
despertando curiosidade e atenca@o do publico. A revelacgdo final mostra que Nicolina
utiliza o cashback da Nota Cuiabana para obter descontos em diversos servigos,
explicando de forma clara e divertida o beneficio do programa e reforgando que pedir
CPF na nota gera vantagens reais no dia a dia do cidadao.

Spot 30” - O spot de radio utiliza uma esquete bem-humorada com Lau e Nicolina,
explorando a linguagem cuiabana para aproximar a mensagem do cotidiano do
publico. A proposta torna o conceito de cashback mais acessivel, facilita a
compreensao e aumenta a memorizagéo do beneficio para a populagao.




Reels 30" - Reforga 6 conceito da campanha com uma nova esquete bem-humorada,
mostrando que a nota de servigos também é emitida por estabelecimentos essenciais
do dia a dia, como clinicas e institui¢des de ensino.

Card para Redes Sociais (estatico) - desenvolvido para comunicar de forma rapida,
clara e altamente compartilhavel o principal beneficio da Nota Cuiabana: o retorno em
descontos por meio do cashback. A presenca da dupla Nico e Lau garante
identificagdo imediata, utilizando humor e linguagem cuiabana para aproXimar a
mensagem do publico e aumentar o engajamento.

Antncio de Revista (1 pagina) — Anuncio veiculado em revista do segmento médico,
que emite notas fiscais de servigo e comunica, de forma direta e popular, que pedir
CPF na nota gera descontos. A peca utiliza o humor e a linguagem cuiabana da dupla
Nico e Lau para reforgar o beneficio do cashback da Nota Cuiabana.

Outdoor (Duplo) - Placas de outdoor veiculadas em pontos estratégicos de fluxo do
publico-alvo, cujo objetivo é ser uma midia de reforgo a ideia de que pedir CPF na
nota gera retorno em forma de descontos e beneficios reais para o cidad&o, por meio
do programa Nota Cuiabana.

Busdoor - Veiculado nas principais linhas de Onibus de acesso e visibilidade ao
publico-alvo. Com layouts adaptados, a pe¢a representa servigos essenciais do dia a
dia, reforcando que é nesses locais que o cidaddo pode solicitar CPF na nota e
garantir o cashback.

Cartaz - A ser destinado aos estabelecimentos plblicos e privados onde poderéo ser
utilizados os descontos provenientes da Nota Cuiabana. Para isso, 0 conceito criativo
foi desdobrado e adaptado, respeitando as particularidades de cada formato e
ambiente de veiculagdo, como cinemas, academias, entre outros.

Adesivo - A ser afixado em estabelecimentos ptblicos e privados onde poderio ser
utilizados os descontos provenientes da Nota Cuiabana. Para isso, o conceito criativo
foi desdobrado e adaptado, respeitando as particularidades de cada formato e
ambiente de veiculagio, como cinemas, academias, entre outros.

N3o midia - Teatro mambembe, apresentado em parques da cidade, pragas e escolas
municipais, com a dupla Nico & Lau. A apresentagao consiste em cenario composto
por backdrop e tablado. Com carater didatico € educativo, o roteiro da peca promove
o programa Nota Cuiabana e seus beneficios (sorteios + cashback), para o cidadéo e
consequentemente toda sociedade.

N&o corporificadas:

VT 30" (para cinema) - VT de 30 segundos adaptado para exibigdo em cinema,
utilizando uma esquete criativa ambientada no universo dos filmes. A pega dialoga
com o momento de lazer do publico, reforgando de forma leve e envolvente o conceito
da campanha e os beneficios da Nota Cuiabana.

Cancela — Midia em cancelas nos dois maiores shoppings de Cuiaba, explorando um
ponto de contato estratégico e de alta circulagdo. A pega impacta o publico no
momento de acesso aos centros comerciais, reforgando de forma direta e recorrente
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a mensagem da campanha e os beneficios da Nota Cuiabana. Para isso, o conceito
criativo foi desdobrado e adaptado aos publicos do shopping.

Escada Rolante - Veiculagdo de midia em escadas rolantes nos dois maiores
shoppings de Cuiaba, explorando um ponto de alto fluxo e permanéncia do publico. A
peca acompanha o deslocamento das pessoas dentro do shopping, ampliando o
tempo de exposicdo a mensagem e reforgando, de forma continua e estratégica, os
beneficios do programa Nota Cuiabana.

Banner de Site - Veiculados nos principais sites noticiosos da capital e do estado,
garantindo alcance qualificado, credibilidade institucional e reforgo da mensagem da
campanha da Nota Cuiabana.

Collabs com Influenciadores Digitais - Collabs com influenciadores digitais locais para
ampliar o alcance e fortalecer a credibilidade da Nota Cuiabana. Préximos do cotidiano
da populagéo, eles atuam como multiplicadores naturais da mensagem, explicando o
programa de forma simples e auténtica, estimulando o engajamento e reforgando a
iniciativa como préxima e acessivel ao cidadao.




Estratégia de Midia e Nao Midia

Cuiabd, capital de Mato Grosso, é uma cidade tricentenaria e préspera, centro das
decisdes do Estado. De acordo com o Censo do IBGE de 2022, possui uma populagéo
de 650.912 habitantes, demonstrando um crescimento de 17,66% em relagao ao
Censo de 2010, cerca de 70 mil novos moradores em dez anos, consolidando-se como
a cidade mais populosa do Estado. Ainda segundo o IBGE, o municipio apresenta
IDHM de 0,785 e taxa de escolarizagao de 96,33%, evidenciando a aten¢do do poder
publico as politicas sociais. Trata-se de uma capital predominantemente jovem, com
maior concentragdo populacional entre 20 e 44 anos, destacando-se a faixa etaria de
35 a 39 anos.

Cidade que nasceu a partir da exploragao do ouro, Cuiaba possui hoje uma estrutura
econdmica diversificada, com forte influéncia do agronegécio, em consonancia com a
vocagdo do Estado. Segundo dados do Sebrae, o agronegdcio representa 39,4% da
economia, uma vez que os centros de decisdo dos grandes players do setor estao
concentrados na capital. A industria responde por 20,4%, enquanto comeércio e
servicos concentram a maior fatia, com 40,2% de participagéo. Esse cenario reforga
a relevancia do programa Nota Cuiabana e da presente campanha, ao valorizar o
cCOmercio e os servigos locais.

A Nota Cuiabana se apresenta como um diferencial na gestéo fiscal do municipio,
alinhada aos principios da transparéncia e da valorizagdo do cidaddo. Em
consonancia com a nova Reforma Tributaria implantada no pais, o programa estimula
a responsabilidade de comerciantes e consumidores, gerando impacto positivo na
arrecadagdo municipal e possibilitando mais investimentos em infraestrutura e
servigcos essenciais. Como novidade, além dos sorteios de prémios atrativos, o
cidaddo que solicita a nota fiscal de servigos passa a gerar cashback, que pode ser
utilizado como desconto no pagamento de servigos publicos ou privados.

Diante do desafio de comunicagdo da campanha, langar o sistema de cashback e
incentivar a adesdo ao programa Nota Cuiabana, foi definido um mix de comunicagéo
voltado ao publico-alvo estabelecido no briefing: os moradores de Cuiaba em geral. A
campanha terd duragéo de 60 dias, com veiculagao estratégica nos meses de junho
e julho, periodo de forte movimentagdo para o comércio de servigos, impulsionado por
fatores sazonais, como a chegada das férias escolares, festas juninas, viagens,
eventos e confraternizagées. Para atingir os objetivos propostos, torna-se fundamental
a presenca em diversos pontos de contato, utilizando uma combinagdo de meios e
explorando especialmente os momentos e locais de consumo. A estratégia prevé uma
midia mais efetiva, com frequéncia continua e flights, integrando midias de massa,
meios de apoio, forte presenga digital e agdes interativas pela cidade.

Um dos critérios para a definicdo desse plano foi o mapa de correspondéncia, que
demonstra o posicionamento dos meios de comunicagdo em relagdo aos dados
demograficos. Conforme indicado no grafico, os meios TV aberta, radio e midia
exterior apresentam alta correspondéncia com o publico de 35 a 44 anos, faixa etaria
que representa a maior parcela da populagao cuiabana. Por esse motivo, esses trés
meios concentram 82,82% da verba de midia. Ja cinema e internet mostram maio
aderéncia ao publico mais jovem e ao publico feminino (também expressivos e
Cuiabd), absorvendo 21,06% da verba. As revistas, por sua vez, atingem um publico
mais formador de opinido e concentram 0,13% do investimento em midia.
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Mapa de correspondéncia
Posicionamento: meios de comunica¢do X dados demograficos

. Revistas - Recreio

Brasil - «/- @ 15/17 Anos @
Jornal - Recreio @

TV por assinatura - 7 dias @ @ 11/14 anos

" . 45/54 Anos
@ Cinema - 30 dias Masculino

Feminiao _g

25/24 Aos Qutdoor - 7dins]  18/24 Ancs

@ 20/23 Ancs ® @ Ridio AM/FM - 7 dias
Internet — 7 dias @ Midia exterior (contém Outdoor)

. 15 & Brasil - /. . TV aberta — 7 dias
oS

Brasil - /- @

Fonte: Midia Dados 2024

Nos graficos abaixo, € possivel conferir a penetragao dos principais meios, o consumo
de midia, bem como a cobertura e a afinidade do publico, de modo geral, na
populagéo. Esses dados justificam as pegas e 0s meios escolhidos para a campanha,
buscando a otimizagdao dos investimentos por meio do equilibrio adequado entre
audiéncia e economicidade.

Penetracao do meio no total da populacéao

. B :
TV aberta Midia Midia Digital Radio TV por assinatura Jornal Revista Cinema
Cut-of-home AM + FM impresso + dightal impresso + digital

Fonte: Midia Dados 2024

Estudo TGI Latina 2024 mostra a relagdo do consumo de midia e a dominancia da
Internet, TV Aberta e Midia Exterior.
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Tatica de midia

A campanha publicitaria tera cobertura técnica de veiculagéo por 60 dias, de forma
continua, com flights estrategicamente definidos em TV, radio, redes sociais e cinema,
além de reforgo de midia nos periodos de pagamento salarial da populagéo. Nesse
momento, com maior circulacdo de renda, ha maior propensdo ao consumo,
aquecimento do mercado e intensificagdo das compras, o que potencializa o pedido
da Nota Cuiabana e o engajamento com a campanha.

Nos demais meios, como outdoor, busdoor, ativagdes em shoppings, midia digital
(ads), influenciadores, sites, radio e agdes de ndo midia, a veiculagdo sera continua,
garantindo impacto e frequéncia da mensagem ao longo de todo o periodo de
cobertura da campanha.

TV ABERTA

Segundo pesquisa da Kantar IBOPE Media a TV continua sendo um dos meios de
comunicagdo mais consumidos, o estudo demonstrou que compartilhar a tela com
seus familiares que moram no mesmo lar tornou-se um habito durante a pandemia, o
brasileiro assistiu TV acompanhado em 2024 12% a mais que no ano anterior,
aproximadamente 38 minutos a mais.

Um estudo da Kantar lbope Media mostrou que 79% do tempo de consumo de
producdes visuais vem das emissoras de TV linear, ou seja, dos canais de TV aberta
ou fechada. O streaming, que tem ganhado novas plataformas com o passar dos anos,
é responsavel por 21% dessa fatia. Sao esses numeros que mostram a forte presenca
das emissoras de TV entre os brasileiros. De acordo com a pesquisa, em 2024,
205.876.165 pessoas assistiram aos canais de TV aberta e PayTV, os canais
pagos. O tempo médio diario gasto em frente ao equipamento foi de 5h37 aqui no
Brasil, abaixo de outros paises como Argentina, Panama e Chile, e acima de México
e Coldémbia.

A programacao agrada a audiéncia, que aproveita para descansar e ficar atenta ao
que acontece no mundo. As estatisticas evidenciam que 72% do publico da televisdo
afirma que gostam de relaxar assistindo a TV, enquanto 59% dizem que confiam no
meio para se manter informado. Por este motivo a estratégia foca em programas
jornalisticos, esportivos e de entretenimento.

O levantamento mostra o consumo de video do brasileiro ao longo do dia, levando em
conta a TV e as plataformas digitais. Quando o assunto & televisdo, a faixa horaria
com maior destaque é da noite, apdés o expediente, com oscilagdo positiva tambéem
na hora do almogo. Por este motivo a distribuigdo esta ao longo do dia, manha, tarde
e noite, a fim de atingir publicos diversos que assistema TV.

Meio de grande impacto, seja pela ampla cobertura de publico ou pelo alcanc

geografico, a televisdo combina imagem e som, permitindo agdes dinamicas que

geram entretenimento e maior atengdo do publico. Alem disso, oferece flexibilidade
na composi¢do da programacgdo regional. Por meio da TV aberta, é possiv
apresentar a proposta da campanha e inserir o cidaddo na situagéo retratada,
estimulando identificagdo e engajamento.
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Para a estratégia da campanha, com um VT de 30 segundos, foram selecionadas
emissoras de maior audiéncia e forte presenca popular: Globo (TV Centro América),
Record (TV Vila Real), SBT (TV Rondon) e Jovem Pan News (TV Cidade Verde).

A veiculagao sera concentrada em periodos de recebimento salarial, quando ha maior
propensao ao consumo e, consequentemente, ao pedido de nota fiscal.

Perfil dos consumidores
Viewers Profile

Género
Maszuling
A47%
Femining
£3%

Bl Feminino B Masculire
Classe Econdmica

A/B

34%
] M Wmos

Faixa Etéria

65/75 anos
1%

20/24 anos

5564 anos 8%

15%

25/34 an0s
45/54 anos 18%

17%

35/4d anos
15%

B 12/15an0s B 20/24 anos B 2534 ancs BB 3544 an0s B 45/54 8705 B 5564 ancs B 65/75 aros

Fonte: Midia Dados 2024
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Para este meio sera destinado R$ 737.952,00, um total de 41,29% da verba para 281
insergoes e alto potencial de impacto.

Resumo TV aberta:

{ i | |

\fa:cma F’emdoﬁe Veiculagdo] Meio gmsergéeg Praca | : B{uks i % Meio | % Tofal

: ! 4 } i i hE e S G B sl

TV CENTRO AMERICA - GLOBO | 01at906e01a | 1y | g cuwa | R 280.313,00 | 37,99% | 15,69%
! _22/07/2026 I RSN TR
"01a19/08e01a | ! | 5 |

TV VILA REAL - RECORD T ombwe | TV | 95 cusba RS 232.848,00 | 31,55% | 13,08%
 01a1906e01a | 1 ! s |

TVRONDON-SBT | ooomaoge | TV | 94 Cumka RS 224.701,00 _h.fif).i.ds?’f’.‘ 15,00

.................. v 2 | RS | 737.952,00 1 41,29%

CINEMA

O cinema possui uma capacidade Unica de oferecer alto impacto, retencdo de
mensagem e audiéncia qualificada, diferenciando-se de midias tradicionais pela
experiéncia imersiva e falta de distracéo, afinal o publico esta focado na tela. Uma
experiéncia imersiva com tela gigante e som de alta qualidade. Estudos apontam que
esse ambiente imersivo aumenta a lembrancga da marca, gerando maior atencgao.

Aléem da segmentagéo e da qualidade do publico, que é engajado, o cinema permite
a compra de espago em filmes selecionados. Neste caso, os anlncios serio
veiculados nos cinemas do Pantanal Shopping (Cine Araujo) e do Shopping Estagao
(Cinépolis), centros comerciais e salas com maior movimento na capital. A veiculagéo
ocorrera na primeira semana de cada més, no inicio de junho e julho, periodo de férias
escolares e de grandes eventos realizados em shopping centers.

Para este meio sera destinado R$ 75.064,00, um total de 4,20% da verba para duas
semanas de veiculagdo em 2 salas de cada cinema.

Resumo Cinema

\fe%me Periodo de \e‘elz:u!aga@i Mevo ‘Eme:g:éoi Praga Bwiﬂ 3 % Meio § % ‘{mai
by e i Gl ey | R i
CINE ARAUJO PANTAN#}L 1200772026 ms ) ?N B 4; ) Cuiabd R$ 37.532,00 | : 50,00% j, 2.10% '
01a07/06e06a | i .
{ i i { 3
] CINEPOLIS - ESTAC.B.O N 12/07/2026 | CN 4; Cuiaba . R$ ...... ??-532;09,3 50,0{}% | 21?%.
CINEMA 8 RS 7506400 420%

RADIO

A relevancia regional € um dos fatores que tornam o radio um importante canal de
contato com o publico-alvo da campanha. A Kantar IBOPE Media divulgou seu estudo
anual sobre o consumo de radio no pais, o Inside Radio 2024. O levantamento indica
que o radio é ouvido por 83% da populagéo brasileira, considerando as 13 regides
pesquisadas regularmente pela empresa.

O estudo aponta ainda que trés em cada cinco ouvintes escutam radio todos os dias
e que 58% afirmam ouvir o meio em maior quantidade ou na mesma frequéncia nos
ultimos seis meses. Cada ouvinte passa, em média, 3h58 por dia ouvindo radio. Além
disso, 7,4 milhdes de pessoas consomem radio via web, representando um
crescimento de 85% em relagdo a 2019, com um tempo médio de consumo de 2h4
por dia.
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Com 83% da populagdo brasileira ouvindo radio, € possivel afirmar que o meio segue
em alta no pais, tanto no dial tradicional quanto nas plataformas digitais. Para efeito
comparativo, o alcance do radio nas 13 regides brasileiras pesquisadas pela Kantar
IBOPE Media foi de 80% no Inside Radio 2021 e 78% no Inside Radio 2020,
evidenciando crescimento continuo do meio.

Segundo o Inside Radio 2024, o perfil do ouvinte de radio € muito similar ao da
populagao brasileira, ou seja, isso mostra como o radio esta inserido em praticamente
todos os grupos sociais e etarios do pais. Desse publico, 63% declaram que ouvem o
radio em casa, 30% no carro, 12% em outros locais, 9% no trajeto e 3% no
trabalho. Com a retomada e a reabertura social, a parcela de audiéncia fora de casa
foi ampliada em relagao a 2021.

O Inside Radio 2024 também destaca que o radio esta "evoluindo em todas as
formas", com 80% dos ouvintes informando que ouvem o radio pelo receptor comum
(também inclui o radio do carro), 26% no celular (era 25% em 2021), 4% em outros
equipamentos e 3% no computador. Usar uma forma para escutar o radio nao exclui
a outra, ou seja, a audiéncia pode utilizar mais de uma forma para acompanhar o meio
durante a sua jornada diaria.

O radio segue amplamente confidvel para a populagdo brasileira, segundo o Inside
Radio 2024. O levantamento aponta que 56% dos ouvintes de radio confiam no meio
para se manterem informados. E a credibilidade esta em alta: cerca de 20% ¢é o
crescimento que esse valor representa, entre 2017 e 2024.

NOS OUVIDOS DE
TODOS PUBLICOS

10 A 19 ANOS ®20A29ANOS W 30 A 39 ANOS
FEMINING 8 MASCULING #CLASSIAB W CLASSIC @ CLASSIDE W40 A49ANOS WS0AS9ANDS WO

=10

16 £ Afinidade

41

44 ) Afinidade

Populagso 15M Ouvintes Total fédio 15M Populacha 15M Ouvintes Total Radio 15M Ouwvintes Total Rido 15M

KKANTAR |IBOPE MEDBIA MEXILABOUABESIALS CaJ JOFH. R S5 PAX 1o . R 55 550 410 80 (15 ey | | &5 1

A utilizagdo do radio foi planejada com o objetivo de multiplicar a frequéncia da
mensagem, funcionando como uma caixa de ressonancia do esforgo realizado na TV.
A veiculagao em flight continuo contribui para facilitar a assimilagao e consolidar os
objetivos de comunicagao da campanha.
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O radio é um meio democratico, que independe do grau de instru¢do para a captacgéo
da mensagem. Suas ondas alcangam as mais diversas e distantes localidades, e o
conteldo pode ser consumido mesmo com atengdo dividida. Por essas
caracteristicas, trata-se de um meio e formato essenciais no mix de comunicagéo.

O formato adotado é o spot de 30 segundos, considerado adequado tanto ao meio
quanto aos objetivos da campanha. O investimento previsto é de R$ 338.666,66,
correspondente a 18,95% da verba total, com 1.007 insergbes ao longo do periodo de
veiculagao.

Resumo Radio:

Velculo Periode de Veiculaggo  Meio Insercéo Praca Bruto : % Meio | % Tolal
VLARéAL FM 01/06 a SOIO?IZDZQI,_U _'_'A{{_D 135, Cmaba RS ?00?:10,06 25574% 'n5,54%
_GAZETAFRM | 01/06a3007/2026 | RD | 144, Cuigba | RS 118.19520 | 3490% | 6,61% |
__CENTRO AMERICA FM 01/086 a 30/07/2026 RD 182, Cuiaba ' R$ 4677400 1381% | 262%
_ BANDFM ... 01/0623007/2026 | RD . 182, Cuiba RS 2790060 824% | 156%
. NAZARENO FM 01/06 a 30/07/2026 RD 182  Cuiaba RS 693238 205% : 0,39%
_JOVEMPANFM 0106230072026 RD . 182 Cuiabd | RS 3815448 | 1127% | 213%
3 RADIO 1007 o \R$ 33866666 = 1895%
INTERNET

A Internet possui alta cobertura; grande poder de segmentac¢do; audiéncia seletiva. O
Digital € o meio que mais cresce nos Ultimos anos. Segundo o IBGE, de cada 100
brasileiros, 87 usavam internet em 2022: subiu de 66,1%, em 2016 para 87,2%. Os
domicilios com utilizagdo de internet subiram de 90% em 2021 para 91,5% em 2024.
A forma mais utilizada para acesso a internet € o celular (98,9%), seguido pela
televisdo (47,5%), computador (35,5%) e tablet (7,6%). O acesso por computador e
tablet caiu bastante em relagdo a 2024, quando os percentuais eram 63,2% e 16,4%,
respectivamente.

No Brasil, sdo mais de 122.728 milhGes de pessoas com acesso a internet, segundo
dados da Comscore, base janeiro 2021. Isso torna o Brasil o quarto pais com mais
usudrios de internet no mundo. Com 88% de penetragdo na populagdo o meio é
indispensavel para estratégia de uma campanha que pretende impactar o maior
percentual possivel da populagéo.

Por esse motivo, no meio digital, a campanha contara com o dinamismo do full banner
nos cinco principais sites de noticias de Cuiaba durante o primeiro més, garantindo
ampla visibilidade inicial e agregando credibilidade a mensagem por meio desses
veiculos. De forma continua, ao longo dos dois meses de campanha, também havera
veiculagao de full banner no site da Prefeitura, no site da Nota Cuiabana e no préprio
aplicativo da Nota Cuiabana, refor¢ando a divulgagéo da novidade do cashback.

Outros dados relevantes demonstram que o Brasil possui 171,5 milhdes de usuarios
ativos nas redes sociais, 79,9% da populagao brasileira. Esse nimero representa um
crescimento de 14,3% ou de 21 milhdes de usuarios de 2021 para 2024. O total de
usuarios de redes sociais dobrou no Brasil comparado com o numero de 2014: saiu _
de 86 milhdes para os mais de 171 milhdes atuais.

Do total de usuarios de redes sociais no Brasil, 45,3% sdo do género masculino
54,7% sao do género feminino. Passamos em média 3 horas e 49 minutos por dia
navegando nas redes sociais. Esse numero é 53% maior que a média global. O Brasil
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¢ o pais com a 22 maior média de tempo diaria no uso de redes sociais, atras apenas
das Filipinas, que tem uma média de 3 horas e 52 minutos, ou seja, uma diferenga de
apenas 3 minutos de média. Paises como Estados Unidos, China e Canada possuem
uma média de uso diario abaixo da média global.

Para 65% dos brasileiros, o principal motivo de usar as redes sociais é para Manter
contato com amigos e familiares. Na lista dos principais motivos também aparece Ler
noticias com 57,4% e procurar produtos para comprar, com 46,7%. 61,5% dos
usudrios de redes sociais no Brasil afirmam que usam as redes para buscar mais
informagbes sobre marcas e produtos. 30,9% dos usuarios de internet entre 16 e 64
anos afirmam que a principal razdo para usar redes sociais sao atividades
relacionadas ao seu trabalho. Esse percentual esta acima da média global de 22,5%.
71,6% dos usuarios de internet no Brasil afirmam que fazem uma pesquisa online
antes de comprar um produto ou servigo, o que coloca o pais no topo do ranking
global.

Aproveitando ainda que a Internet possui alta cobertura; grande poder de
segmentacao; audiéncia seletiva. O Digital € o meio que mais cresce nos ultimos anos.
Segundo o IBGE, de cada 100 brasileiros, 87 usavam internet em 2024: subiu de
66,1%, em 2016 para 87,2%. Os domicilios com utilizagdo de internet subiram de 90%
em 2023 para 91,5% em 2024.

Por esse motivo, a campanha contara com forte presenca digital nas redes sociais,
por meio de Google Ads, Meta Ads e TikTok Ads. Para o direcionamento da verba e
da estratégia nas plataformas de midia paga, foram definidos como objetivos centrais:
comunicar a utilidade publica do programa; esclarecer os beneficios fiscais para o
cidadao; promover a educagao fiscal; transformar o ato de pedir nota em beneficio
concreto; estimular a conversao direta; incentivar o download e o uso do aplicativo; e,
por fim, alcancar de forma massiva os diferentes segmentos ativos da capital.

Como mix estratégico para o Meta Ads, o foco sera em cobertura e awareness, com
o uso de videos de 30 segundos em Reels e Feed para massificar a mensagem, aliado
a cards estaticos voltados ao trafego direto para o download do aplicativo. Além disso,
esta prevista a reserva de 20% da verba para impulsionar contetudos por meio de
perfis de influenciadores locais, o que gera prova social e humaniza a comunicagao
publica.

Para o Google Ads, o foco sera em intengéo e busca, captando o cidadao no momento
da necessidade. No YouTube Ads, serdo utilizados videos TrueView de 30 segundos,
garantindo visualizagdo qualificada, com custo inferior ao da TV tradicional e
segmentacgao precisa por interesse e regiéo.

Na rede de pesquisa, havera a compra de termos como “IPTU Cuiaba” e “desconto
ISS", fazendo com que o anuncio aparega no momento exato da busca do cidad&o.
Além disso, serdo utilizadas estrategias de remarketing e display para impactar
novamente usuarios que visitaram o site da Prefeitura, mantendo a campanha
presente em portais de noticias e reforgando a mensagem ao longo do periodo de
veiculagao. L

17



Ja no TikTok Ads, o foco sera em atencéo e novidade, explorando um trafego de baixo
custo e a renovagdo de imagem institucional. A plataforma posiciona a Prefeitura
como uma instituicdo moderna e conectada com as novas geragoes, utilizando o
formato Spark Ads para maior organicidade. O custo por clique reduzido permite gerar
alto volume de trafego qualificado para a landing page do programa Nota Cuiabana,
por meio de videos dindmicos e rapidos, focados no beneficio direto ao cidadao.

Nao poderiamos deixar de fora da campanha o fendmeno dos influenciadores digitais,
neste caso priorizando os influenciadores locais, que oferecem autenticidade, alta taxa
de engajamento e segmenta¢do geografica precisa. Diferentemente de grandes
celebridades, os influenciadores locais atuam como “vizinhos” ou amigos do publico,
criando conexdes emocionais genuinas que geram maior confianga e potencial de
conversao junto aos cuiabanos.

Além disso, esses influenciadores conhecem a cultura, os espagos e as expressoes
locais, tornando a mensagem da campanha mais natural, proxima e persuasiva para
a comunidade. Serao utilizados seis influenciadores, com perfis diversos, mas todos
com seguidores fiéis e em crescimento, trazendo dinamismo e autenticidade a
campanha por meio de contetdos produzidos pelos proprios criadores, nos formatos
de Reels, Stories e TikTok.

Para internet, teremos um investimento de R$ 304.693,81, sendo 17,05% da verba.

Resumo Midia Dlg;tai

: Veacui b Pemdc de \z‘eamia(}a& Mew Insercéo Praga 3 Bruto 1 % Meao % Tolal
i OLHAR DIRETO O‘EIDB a 30/06!2026 IN 30 Cu[abé R$ 15.700,0{} S 15% 0 88%
. MIDIA NEWS | 01/06 2 30/06/2026 | N 30, Cuiabd | R$ 16.08500 | 527%  0,90%
__FOLHA MAX_ | 01/06 2 30/06/2026 | N 30, Cuiaba ' R$ 2106881 | 691% | 1.18%
__RDNEWS | 01/06 2 30/06/2026 | N 30|  Cuiabd | R$ 11.760,00 | 386% | 066%
' REPORTERMT | 01/06 2 30/06/2026 | N 30, Cuiaba | R$ 2430000 | 7.98% | 136%
_.SIME PREFEITURA 01/06 a 30/07/2026 IN 60 Cuiaba R$ - 0.00% 0,00%
. SITE NOTA CUIABANA | D1/06 a 30/07/2026 IN 60 Cuiaba R$ ) 0,00% | 0,00%
. APP NOTA CUIABANA | 01/08 a 30/07/2026 IN 60 Cuiaba R$ 0,00% 0,00%
| PERRENGUE / VO INDICA 01/06 e 06/07/2026 IN 10 Cuiaba R$ 40.00000 | 13,13% | 2.24%
. BOTOF 01/06 a 30/07/2026 | N 30| Cuiaba | R$ 2.800,00 | 082%  0,16%
. XOMANO 01/08 e 06/07/2026 IN 14 Cuiaba R$ 300000 098% 0,17%
. XOMANA 01/08 e 06/07/2026 IN 12 Cuiaba R$ 500000 1 164% 0,28%

PEGA ESSA DICA | 01/08 a 30/07/2026 N 24 Cuiaba R$ 400000 ! 131% 0,22%
. CUIABANO RAIZ | 01/06 e 06/07/2026 IN 16 Cuiaba R$ 11.000,00 . 361% 0.62%
. GOOGLE ADS | 01/0630/07/2026 | N | 2000.000 Cuisbd | R$ 4500000 | 14,77% | 2,52%
. META ADS 01/06 a 30/07/2026 | IN 8.000.000, Cuiaba | R$ 82.500,00 | 27,08%  4.62%
__TKTOK ADS 01/06 a 30/07/2026 | IN | 3.000.000 _Cuiab4a | R$ 22.500,00 | 7,38% | 1,26%
] INTERNET 13.000.436 R$ 304.693,81 17,05%
MIDIA IMPRESSA

A revista € um meio que perdura. Pesquisas mostram que cada exemplar é lido por
pelo menos 4 pessoas, aumentando seu alcance. O conteido de uma revista
normalmente é consumido com mais tempo e em momentos de lazer ou espera. Esse
meio permite tempo de leitura e vida util maior para a pega. Por sua qualidade d9/~
impressao superior permite a veiculagao de anuncios mais estimulantes.
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Neste caso, o segmento escolhido da revista vai ao encontro da proposta da
campanha: trata-se de uma revista do segmento médico, que emite notas fiscais de
servicos validas para a geragao de numeros da sorte no programa Nota Cuiabana.

Sera realizada uma publicagao de pagina inteira, considerando que a revista possui

periodicidade trimestral. Para essa acdo, foi destinado o valor de R$ 2.300,00,
correspondente a 0,13% da verba total da campanha.

Resumo Revista:

Veiculo Periodo de Veiculagdo Meio Insergao Praga Bruto % Meio | % Total |
REVISTA MSAUDE 02/07/2026 RV 1 Cuiaba R$ 2.300,00 100,00% & 0,13% |
IMPRESSO 1 RS 2.300,00 0,13% i

MiDIA OUT OF HOME

A midia externa (Out Of Home) € o segundo meio mais consumido no Brasil. De
acordo com o estudo Inside OOH 2023, da Kantar IBOPE Media, ele atinge 89% da
populagao. Presente em diferentes momentos da rotina dos brasileiros, a publicidade
no meio € vista, principalmente, em estabelecimentos comerciais (72%), transportes
(64%), mobiliario urbano (63%) e grandes formatos (59%), fato que comprova a
importdncia do meio para a estratégia e para alcangarmos os objetivos de
comunicagdo dessa estrategia de midia.

Perfil dos consumidores de Midia Out Of Home

Sexo

Sex

o

Classe econdmica Faixa etdria
Economic class Age group
65/75 anos
D/E
18% _8_?__6,. iﬁ{a 19 anos

55/64 anos

13% 4 20/24 anos

10%
A/B
39%

45/54 anos
17%

25/34 anos
19%

35/44 anos
20%

Fonte: Midia Dados 2024

A midia exterior proporciona grande alcance de audiéncia de massa, alta frequéncia,
flexibilidade geografica e baixo custo de investimento, além de forte impacto de
comunicagao ao promover a mensagem da campanha por toda a cidade. Para isso,
serdo utilizadas 15 placas de outdoor duplas em Cuiaba, distribuidas em duas
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bissemanas. Vale ressaltar que o outdoor € uma midia de leitura rapida, alto impacto,
fixacdo e repeticao, uma vez que as pessoas tendem a manter trajetos semelhantes
em seu dia a dia.

Para intensificar ainda mais a circulagdo da mensagem, a campanha contara com
busdoor em duas linhas de 6nibus de Cuiaba, durante os dois meses continuos de
veiculagao, levando a informagao aos bairros mais distantes e fazendo a mensagem
circular literalmente pela cidade.

Com o objetivo de aproximar ainda mais a campanha da populacdo em seus
momentos de consumo, também havera midia em cancelas e escadas rolantes nos
Shopping Estagado Cuiaba e Pantanal Shopping, os dois centros comerciais de maior
fluxo e circulagédo de pessoas da capital.

De acordo com estudo do Target Group Index Brasil, 81% das pessoas que
frequentam shoppings afirmam ter visto midia ou publicidade em seu interior, e 45%
dos consumidores costumam frequentar o mesmo shopping semanalmente. Entre os
mato-grossenses, 25% declaram que seu passeio favorito fora de casa é visitar
shoppings.

O Shopping Estagao Cuiaba registra uma média superior a 780 mil visitantes por més,
com cerca de 130 mil veiculos circulando mensalmente em seu estacionamento. Ja o
Pantanal Shopping apresenta média mensal de 900 mil visitantes e aproximadamente
250 mil veiculos passantes. Esses numeros reforcam a escolha estratégica dos
shoppings e dos formatos de midia utilizados.

Com formatos estratégicos que garantem impacto e visibilidade, essa frente de midia
contribui diretamente para o alcance dos objetivos da campanha. A midia exterior
representa 18,38% da verba total, com investimento de R$ 328.450,00.

Resumo Midia Out Of Home

i e
H %

]
i

Veycu%a Perfodo de \/mwiagao Nierc; é Insercéo | Praca | Bru%o ‘ % Me i % Total |
~ oumook e | 00H | | umws RS 3100000| 206%% | 453
|_BUSDOOR 02/06 a 30/06/2026 | OOH | Q! Cuiaba | 40 000 00 12 8% | 2,24%
| CANCELA - ESTAGAO 02/06 a 30/06/2026 | OOH i 8 3 - CUIaDa 3745000 | 1140% | 210%
| CANCELA - PANTANAL 02/06 a 30/06/2026 | OOH | 8 Cuiaba 4000000 | 12,18% @ 2,24%
: ESCADA ROLANTE - ESTAGAO 02/06 a 30/06/2026 | OOH @ 8 | Cuiaba 40.000,00 | 12,18% = 2.24%
| ESCADA ROLANTE - PANTANAL 02/06a30/06/2026 | OOH | 4  Cuiaba ...30.000,00 | 9,13% ; 1,68%
__TEATRONICOELAU | 02/06a30/06/2026 | OOH | 6| Cuiaba RS 6000000 1827%  336%
- OUT OF HOME 134 ' R$ 32845000 18 33% ——
NAO MIDIA

Para a campanha da Nota Cuiabana, a estratégia de ndao midia contempla formas de
interagdo pensadas para chamar a atencéo do publico e transmitir a mensagem de
maneira direta e envolvente.

Serdo realizadas seis apresentagbes teatrais com Nico e Lau nas principais praga
publicas do centro da capital, com estrutura de palco, som e iluminagao, chamando a
atencdo de quem circula pelos locais. De forma bem-humorada e com linguagem
cuiabana, as apresentacées comunicam a proposta da Nota Cuiabana e suas
vantagens, incluindo o cashback, de forma clara.
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As intervengdes urbanas e o teatro, quando utilizados como ferramentas de marketing,
inserem-se no contexto do marketing de guerrilha e das ac¢des de brand experience
(experiéncia de marca). Essas estratégias buscam impactar o publico de forma
inusitada e direta em espacos publicos, fugindo do modelo tradicional de publicidade
e transformando o ambiente urbano, ruas, pracas e outros locais de convivéncia, em
palcos para a promogao de mensagens criativas, bem-humoradas ou reflexivas.

A intervengao teatral vai além da comunicagao promocional, pois busca gerar reflexao
e provocar sensagdes, aumentando a conexao do cidaddo com a iniciativa. Trata-se
de um formato de alto impacto, engajamento, carater democratico, grande visibilidade
e forte interatividade.

Complementando a estratégia de ndo midia, também serdo utilizados cartazes e
adesivos para sinalizar os estabelecimentos participantes do cashback. Ambos
poderdo ser retirados na Prefeitura pelas empresas credenciadas no programa,
funcionando como uma forma pratica e visual de lembrar a populagéo de pedir a nota
fiscal, fortalecer o comércio consciente de suas obrigagdes tributarias e evidenciar a
participagao no retorno de beneficios a sociedade.

Vale destacar que a ndo midia complementa o esforgo geral da estratégia proposta,
ampliando sua eficacia e reforgcando a presenca da Nota Cuiabana no cotidiano da
cidade.

Total do investimento:

Valor de Produgao RS 212.163,30 11%
Valor de Veiculaggo RS 1.787.126,47 89%
VALOR TOTAL R$ 1.990.289,77  100%
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Resumo do investimento em produgao:

PREFEITURA DE CUIABA
NOTA CUIABANA

CAMPANHA LICITAG
ITEM Descrégéo | romut Fomecedor | Quantidade . Valor Unitario Valor Abseluto %
1 Pmdur,;éo de Filme pubhclténo v 30" | EbaFimes = R$ 18 500, 00 R$ 1850000 8,72%
2 i i 30" . EbaFilmes = 1!R$ 18. 500 00 | R$ 18.500,00 | 8,72%
3 30" __EbaFimes _R$ 590000 RS 0 | 2,78%
4 i 30" EbafFilmes  R$ 150000 RS 1 071%
5 Producdo de Outdoor Duplo -papel | 18x3m VIiPint R$ 640,00 ' RS 9,05%
6  Produgdo de Busdoor [ 230x1m Midex " R$ 138,00 | R$ G 1,30%
7 Produgdo Cartaz | 45x64cm | Print ) | RS 1548 | RS 7.74000 | 365%
8 _______ProduqéoAdesn.o ) 30x30cm | Sign 3.0 R$ 360 RS 10, 800 00 | 5,09% |
9 Produgéo Banner Digital Diversos  EbaFilmes =~ 5 R$ 350 00 | RS 1.750,00 | 0,82%
10 Caché Nicoelau Diversos | Nicoelau = R$ 90. 000 00 R$ ‘90 000,00 | 42,42%
11 EstutuaTeato  Diversos  Sign R$ 2600000 RS  26.000,00 | 12, 25%
12 Produgdo de Cancela 2x020m | Sign RS 7200 RS 165600 078%
13 Produgdo Adesivo Escada Rolante  1801x072m,_ Sign R$ 1.167,05 RS 1. 002 30 3,30%
14 Link TV Centro América 30" TVCA 'R$ 45500 RS 45500 021%
15 Geracdo de Sinal Cinema 30" Flix Media R$ 200,00 | RS 400,00 = 0,19%
TOTAL PRODUGAO [ R$  212.163,30 [ 100,00%

Resumo do investimento por meio:

 PREFETURADECUMBA G5
. NOTACUIABANA
CAMPANHA LICITAGCAO 2026 : - _
| E Meio E Insercéo ’ Praca Bruto % Meso % Total
v 281  Culaba RS 737.952,00 4, 29%
S CINEMA 8 (Culaba RS  75.064,00 4,20%
~ RADIO 1007 Cuiaba RS 338.666,66 18,95%
INTERNET 13.000.436  Cuiaba | RS 304.693,81 17,05%
IMPRESSO 1  Culabda | R$ 230000  013%
OUT OF HOME 134 Cuiaba R$  328.450,00 - 18,38%
L ~ TOTAL VEICULAGAO 13.01 RS 178742647 10000% |
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Resumo do investimento em midia:

NOTA CUIABANA -

CAMPANHA LICITAGAO 2026 LE e : L
7 Veicuo ' -%e’riocfo de Veicilagiol Meio | insercio Praca Bruto % Meio | % Total
v CENTRO AMERICA - GLOBO. © 2;}3’70;:221 8 1 92 Cuaps RS 28031300 | 37.99% | 1569%
 TVVILAREAL -RECORD o g;}gfgé? % | 9% Cuebd | RS 23284800 3155% | 1303%
 TVRONDON-SBT m_ 221;%{?221 2 | u 94 Cusbs | RS 22479100 | 3046% | 1258%
v 281 RS 737.952,00 41,29%

CINE ARAUJO-PANTANAL | 0' :%ﬁg&gﬁa CN 4 Cuaba | RS 3753200 | 50.00% | 2.10%
onepous-estaGRo | G 0nnt 4 Cusbé RS STS300 S000% | 210%
| 8 RS 7506400  420%
 VILAREALFM | 01/0623007/2026 | RD | 135] Cuaba | RS 100.710,00  29.74% | 564% |
" GAZETA FM | 01/06a30/07/2026 144 Cuiabd | RS 11819520  3490% @ 661%
_ CENTRO AMERICA FM 01/06 a 30/07/2026 182, Cuiabs | RS 4677400 | 1381%  2,62%
| BANDFM | 01/06a30/07/2026 182 Cuiaba RS 27.90060 | 824% | 156%

NAZARENO FM 01/06 a 30/07/2026 182 Cuiaba | RS 5.932.38
 JOVEMPANFM " 01/06 a 30/07/2026 182 Cuiaba | RS 38.154,48

.~ RADIO 1007 R$  338.666,66
1 01/06 a 30/06/2026 | N 30 Cuiabé | RS 1570000 5.15%
01/06 a 30/0622026 | N 30  Cuabé | RS 1606500
_ 01/06 a 30/06/2026 | N 30, Cuiaba | R$ 21.068 81
 RDNEWS 01/06 a 30/06/2026 | N 30, Cuiaba | R$ 11.760,00
" REPORTER MT 01/06 2 30/06/2026 | N 30 Cuiaba | RS 24.300,00

SITE PREFEURA 01/06 a 30/07/2026 . N 60 Cuiaba | RS i
" SITE NOTA CUABANA 01/06 2 30/07/2026 | N 60 Cuiabda | RS .
 APP NOTA CUIABANA 01/06 a 30/07/2026 | N 60 Cuiaba | R$ 3
" PERRENGUE / VO NDICA 01/06 & 06/07/2026 | N 10 cuiabd | RS 40.000,00 12 %

BOTOF 01/06 a 3000722026 | N 30 Cuiabda | RS 280000 092%  0,16% |
T XOMANO 01/06 € 06/07/2026 | N 14, Cuaba | RS 300000 098% | 0,17%

XOMANA 01/06 € 06/07/2026 | IN 12| Cuiabd | RS 500000 164% | 0.28%

PEGA ESSA DICA 01/06 a 30/07/2026 | IN 24| Cuiabsd | RS 400000 131% | 0.22%
 CUABANORAZ | 01/06e0607/2026 | N 16| Cuaba | RS 11.00000| 361% | 062%
 GOOGLE ADS 01/06a30/07/2026 . IN | 2000000] Cuiabda | RS 4500000 1477% | 2,52%
" METAADS 01/06 2 30/07/2026 | N | 8000000, Cuiabd | RS 8250000 | 27.08% | 4.62%
 TKTOKADS 01/06a300072026 | N | 3000000 Cuabd | RS 2250000 | 738% | 126%
o INTERNET  13.000.436 RS 304.69381 1705%

REVISTA MSAUDE 020072026 | RV | 1| Cuiaba | RS 2.300,00 | 100.00% | 0,13%
! IMPRESSO 1 R$ 2.300,00 0,13%

. OUTDOOR “gffgfgg;zé’ & | OoH 30 Cuabs RS 8100000 | 24,66% | 453%

" BUSDOOR 02/06 a 30/06/2026 | OOH 40 Cuiabd RS 4000000 | 12.18% | 2.24%

_ CANGELA - ESTAGAO 02/06 & 30/06/2026 | OOH 18| Cuiaba RS 37.450,00 | 11,40% | 2,10%

 CANCELA - PANTANAL 0206230062026 | OOH | 28| Cusba | RS 4000000 | 12,18% | 224%
02/06 2 30/06/2026 | OOH 8 Cueba | RS 4000000 | 12,18% | 224%
02/06 a 30/06/2026 | OOH 4 Cumba | RS 3000000 913% | 168%

| 02/06230/06/2026 | OOH | 6, Cuiabs | RS 60.000,00 | 18.27% | 3.36%

| OUT OF HOME 134 RS 328.450,00 18,38%

{ TOTAL VEICULAGAO 13.001.867 RS 178742647 10000% |

Mapas de Midia:
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Flix Media - Pantanal | Semanal | Filme 30"

Cuabs _______|FixMedia - Esta

Semanal | Filme 30"

Cuiabd VIPrnt  |Outdoor Dupk
20 finhas de 230x .
Cuabd hidex Busdoor Pt 00 e 60 dias 20 |[RS$ 1.000,00
Cuiabd Ancar Cancela Pantanal Shopping | Variadk 60 dias 14 |RS 20.000,00
Cusabd Ancar Estads Pantanal Shopping | Van 60 dias 2 RS 15.000.00
Rotante
Cuiaba Allos Cancela Shopping Estacdo |Vanades| 60 dias 9 RS 1872500
Cuabd  Alos ES3% | hoppng Estagdo [Varados|  60das | 4 | RS
Cuiabd MNicoelau |Teatro Pragas Publicas 1 Pontuat 8 RS$

: OLHAR DIRETO Cuiaba Home

| MDIA NEWS Cuiaba Home BamerTopi 120px

. FOLHAMAX Cisbé | Home | Bamer V% Mersa
| RONEWS Cusbd  Home mwdw;?“ Mersal
¥ i px

. REPORTERMT Cusbé | Home | Baer 7% Mensa
SMEPREFEMURA _ Cuaba | Home -

SITE NOTA CUMBANA  Cui

" PERRENGUE /V0

_APP NOTA CUABANA_

30 |R$ 8100000
40 |RS 4000000
28 |RS 40000,00
4 |R$ 3000000
18 |R$ 37450,00
8 R$ 4000000

RS 6000000

15.700,00 | RS

RS 1570000
RS 16.08500 16.06500
1

30 | RS 2106881 RS  21.06881
30 [R$ 1176000 RS  11.760,00
30 RS 2430000 RS  24.30000
80 RS TR .
B0 R§ - | RS -
60 RS

_noca Coetd | How | cuies 10 RS 2000000 RS 4000000
i _ SRecle2d !
BOTOF Cuiabd Home © o oo | Vieo  Mensal 30 RS 140000 RS 280000

- XOMANO Cushé  Home Recleld Unico 14 RS 150000 RS 300000
. XOMANA Cusbé  Home ZReee 10 Urico 2 RS 250000 RS 500000
PEGAESSADCA  Cuabd  Home | Te®2®  vigeo  Mensal 24 RS 200000 RS 400000

. 20 Stories ! | | :

| ( ‘

18 | RS 550000 R  11.00000

CUIABANO RAZ

GOOGLE ADS

. METAADS

Cuiaba Instagram Video, Reels e Feed

- TKTOK ADS

Cuiaba TikTok Video

3.000.000 ‘ R3 001 R$

2250000

24




2a. aBaFeka

TV VILA REAL - RECORD
TV VILAREAL - RECORD |Hoj
TV VILAREAL - RECORD

TV VILA REAL - RECORD

PROGRAMAGAO DE RADIO

VILA REAL FM ROTATNO o 13]3i3]313 313 135 | 10071600
|Cuiaba GAZETAFM INDETERMINADO | R$82080 | 30" |3/313:3:3 3l3 144 | 11818520
Cuiabd CENTROAMERICAFM | ROTATMO | RS26700 | 30" (41414 44 313 182 | 4677400
Cuighd BAND FM ROTATNO | RS15330 | 30" [d4/4{4:i4 4] 313 182 | 2790080
Cuigbd NAZARENO FM ROTATNG R30I | 30" |414]ai4:4] 33 182 693238
Cuiabd JOVEMPAN FM ROTATWO | R§20964 | 30" [414]414:41 313 182 | 3815448
tal Ger 22 18[180| 107 | 33866666
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