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RACIOCINIO BASICO

O ISS — Imposto Sobre Servigos, também conhecido como ISSQN — Imposto Sobre
Servigos de Qualquer Natureza, € uma tributagdo municipal que incide em praticamente
todos os servigos prestados por empresas ou profissionais autbnomos em territorio
nacional. Sua aliquota é definida por cada municipio e, em média, varia entre 2% ate
o maximo de 5% sobre o valor da nota fiscal. A sua arrecadagao € essencial para o
equilibrio das contas publicas, uma vez que seus recursos podem ser direcionados
para as mais variadas areas (educagéao, saude, saneamento, etc).

Para se ter uma ideia da importancia do ISS para o caixa das prefeituras, em 2024
a arrecadagao dos municipios brasileiros com o IPTU — Imposto Predial e Territorial
Urbano alcangou o valor de R$ 73,45 bilhées. Enquanto isso, a arrecadagao do ISS
manteve um ritmo de crescimento acelerado pelo 4° ano consecutivo, chegando a
impressionantes R$ 138,75 bilhées por ano. Um crescimento de 11,4% em relacéo a
2023. Como se pode constatar, a arrecadagao do ISS € quase o dobro da arrecadagao
do IPTU. E quando se analisa a receita total de todos os impostos e taxas cobrados
pelos municipios (ai incluidos o ITBI — Imposto sobre Transmissao de Bens Imoveis,
alvaras, taxas e multas), observa-se que o ISS corresponde a 45,3% de toda a
arrecadacéao propria das prefeituras no Brasil. Os dados sao da 20? edi¢ao do Anuario
Multi Cidades, publicagdo de 2025 da Frente Nacional de Prefeitos e Prefeitas.

Em Cuiaba, a arrecadagéo do ISS também vem registrando crescimento. Conforme
o referido anuario, em 2023 a capital mato-grossense arrecadou com o ISS R$
626.922,26. Ja em 2024, o ISS arrecadado chegou a R$ 668.777,31. Um aumento
de aproximadamente 6,6%. Mais 1SS, naturalmente, quer dizer mais notas fiscais
de servigos sendo emitidas. Entre os fatores importantes para o crescimento da
arrecadacao do ISS e para o aumento do niumero de notas fiscais de servigos emitidas
esta, sem duvida, a implantagao da Nota Cuiabana.

Através da Lei n.° 5.506, de dezembro de 2011, a Nota Cuiabana foi criada com o
objetivo de incentivar o cidadao, por meio da oferta de prémios em dinheiro, a solicitar
a nota fiscal em cada servigo prestado nos comércios da cidade. E ela passa a existir
de fato com a sua regulamentacao, que se da pelo Decreto n.° 5.506, de julho de
2013. Até entdo, eram emitidas na capital do Mato Grosso 200 mil notas fiscais de
servicos por més. Apés 12 anos de existéncia da Nota Cuiabana, esse numero cresceu
de forma significativa. Embora ndo existam informagdes consolidadas a respeito, &
possivel estimar, com base na arrecadagéo do ISS, que atualmente em Cuiaba sejam
emitidas cerca de 1 milhao e 200 mil notas fiscais de servigo todo més.

A Nota Cuiabana esta sob a responsabilidade da Secretaria Municipal da Fazenda
e seu mecanismo de funcionamento € simples. Basta o cidaddo se cadastrar pelo
aplicativo ou pelo site do programa www.notacuiabana.com.br. Depois disso, €
s6 pedir para inserir o CPF nas notas fiscais cada vez que pagar por um Servico.
Para cada nota emitida, € gerado um cupom eletrénico que da direito a concorrer
automaticamente ao sorteio mensal de prémios em dinheiro. Todos os sorteios séo
realizados pela extragao da Loteria Federal e cada nota fiscal de servigos convertida
em cupom possui a validade de um ano, a partir da sua data de emissao. Isso quer
dizer que cada nota concorre aos sorteios durante um ano inteiro.

O sucesso da Nota Cuiabana pode ser medido nao apenas pelo aumento da emissao
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de notas fiscais de servigos e pela maior arrecadagao do ISS. O programa ajudou
a formar no consumidor a cultura de exigir a nota fiscal apds cada servigo pago. E
reforcou a ideia de que pedir a nota é um direito do contribuinte, que se traduz em
mais investimentos na qualidade de vida de toda a populagao.

A Nota Cuiabana também serviu de inspiragédo para outro mecanismo de incentivo a
cidadania fiscal, conhecido pelos mato-grossenses: o NotaMT. Criado pelo Governo
de Mato Grosso em 2019, o NotaMT possui basicamente o mesmo funcionamento
do Nota Cuiabana, distribuindo prémios mensais de R$ 900 mil aos consumidores de
todo o estado que pedem a nota fiscal em suas compras.

Agora, a administragdo municipal vai tornar o seu programa ainda mais atrativo, com
uma grande novidade. A Nota Cuiabana passara a ter cashback, ou seja: uma parte
do valor pago na nota ira retornar ao contribuinte, para que ele possa abater no valor
de novos servigos que pagar.

O sistema de cashback surgiu nos Estados Unidos na década de 1980, como uma
estratégia para incentivar o uso de cartées de crédito. Consistia em devolver ao
consumidor uma porcentagem do valor gasto em compras (entre 5% e 15%), para
aumentar a fidelidade e incentivar o consumo. A pratica foi adotada também por
grandes redes de varejo e, com o advento da internet, se expandiu para diversas
plataformas online, com o objetivo de atrair e reter consumidores.

No Brasil, o cashback apareceu em 2011, em um modelo no qual lojas parceiras
pagavam para anunciar seus produtos dentro de um aplicativo, sendo que uma parte
do dinheiro ficava com a empresa gestora e outra parte era dividida entre os clientes
assinantes do app. A partir de entdo, com a boa aceitagéo do sistema, bancos e
empresas também passaram a oferecer cashback nas compras de cartao de credito.
Muitos ainda confundem cashback com desconto. A grande diferenca € que o desconto
esta sempre limitado a determinado produto ou servigo. E a principal vantagem do
cashback é a liberdade que o consumidor tem de poder escolher onde utilizar o
dinheiro que volta, seja qual for o produto ou servico escolhido.

No caso da Nota Cuiabana, o cashback do programa podera ser utilizado para
abater o valor de uma série de servigos em diversos estabelecimentos, como: hotéis,
lavanderias, saldes de beleza, clinicas e consultérios médicos, estacionamentos
privados, academias de ginastica, oficinas mecénicas, escolas e cursos, ingressos de
cinema, na recarga do cartdo do transporte publico de Cuiabd, entre outros servigos.
O cashback podera ser usado, ainda, para reduzir o valor de tributos municipais, como
IPTU, alvaras, taxas e multas.

Além da novidade do cashback, a Nota Cuiabana também tem outro grande atrativo:
o aumento da premiagdo em dinheiro. Desde junho ultimo, o valor do 1° prémio foi
elevado para R$ 50 mil; o valor do 2° prémio passou para R$ 25 mil; os valores do 3°
e do 4° prémio passaram a ser de R$ 10 mil e R$ 5 mil, respectivamente. Alem de 40
prémios de R$ 1 mil cada, chegando a dezenas de ganhadores por edigéo. E para o
sorteio especial de fim de ano, realizado em dezembro, a premiagéo € ainda maior. O
primeiro prémio deve pagar R$ 100 mil. Ja os prémios seguintes serdo de R$ 50 mil,
R$ 25 mil e R$ 10 mil, além dos 40 prémios de R$ 1 mil. Outra novidade foi a exigéncia
de um valor minimo de R$ 5,00 por nota fiscal langada no sistema, para que o cidadao
possa concorrer aos prémios.

Como se pode notar, a Nota Cuiabana com cashback tem todos os atrativos para
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incentivar ainda mais o cidadéo a pedir sua nota fiscal de servigos. E certamente sera
um instrumento eficaz para incrementar a arrecadagao do ISS, o principal imposto da
Prefeitura.

Esse aumento na arrecadagéo vem em hora oportuna. A atual gestdo municipal herdou
da administragéo anterior uma situagao critica nas finangas do municipio. Prova disso
foi o levantamento da Secretaria do Tesouro Nacional, que apontou Cuiaba como a 32
capital com mais dividas e menos dinheiro em caixa do pais, ao final de 2024, atras
apenas de Rio de Janeiro (12 colocada) e Manaus (22 colocada).

Outro estudo, realizado pela Firjan — Federagao das Industrias do Estado do Rio
de Janeiro, revela que Cuiaba teve a pior avaliagdo em gestéao fiscal entre todas
as capitais brasileiras em 2024. Neste estudo, a capital cuiabana apresentou nota
zero em liquidez, terminando o ano sem recursos em caixa suficientes para cobrir as
despesas e com um déficit financeiro de R$ 518 milhées. Tal situagéo levou a atual
administracdo da Prefeitura a declarar estado de calamidade nas contas publicas logo
no 3° dia apds assumir a gestao do municipio. Apos o decreto, a Prefeitura comegou
a trabalhar. Conteve os gastos, renegociou 881 contratos firmados pela antiga gestao
e o resultado nédo tardou em chegar: conseguiu uma economia de R$ 217 milhdes em
menos de um ano.

Entretanto, a opinido de economistas € que ndo sera a contencdo de gastos,
isoladamente, que ira resolver a situacéo da Prefeitura de Cuiaba. E preciso aumentar
a arrecadagdo, mas sem aumentar a ja pesada carga tributaria que pesa no bolso dos
brasileiros. E a ferramenta ideal para isso € justamente a nova Nota Cuiabana, agora
“turbinada” com cashback e maiores prémios em dinheiro.

Como se vé, a Prefeitura acerta duplamente com a implantagéo da Nota Cuiabana
com cashback. Primeiro, porque ela € o mecanismo mais pratico para aumentar
a arrecadagao do seu principal tributo e, em consequéncia, recuperar as finangas
municipais. E em segundo lugar, a gestdo atual consolida a Nota Cuiabana como o
grande fator de incentivo ao exercicio da cidadania fiscal na cidade.

Exatamente para divulgar a populacdo da capital a Nota Cuiabana e seus novos
atrativos, como cashback, prémios valiosos e a facilidade de participar do programa, &
que se faz necessaria a realizagado de uma campanha de comunicagao. Tal campanha
encontra-se formatada e detalhada nas paginas a seguir.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

A presente estratégia de comunicagao tem o objetivo de divulgar para a populagao
de Cuiaba as novidades da Nota Cuiabana, que agora tem cashback e maiores
prémios em dinheiro, incentivando, assim, os consumidores a exigir a nota fiscal apos
o pagamento de cada servigo.

Como ja explanado no Raciocinio Basico, o sistema de cashback possibilitara que o
cidadao, sempre que pedir a nota fiscal, tenha de volta uma parte do valor pago em
um servico, para abater no valor de outros servicos que utilizar. O cashback, aliado ao
aumento das premiagées em dinheiro, em sorteios mensais, sao excelentes novidades.
Por isso, a divulgagado da Nota Cuiabana tera, sem duvida, muito boa receptividade
junto aos moradores da capital mato-grossense.

Para iniciar os nossos esforgos de comunicagao, € preciso adotar um conceito simples
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e positivo, que seja facilmente compreendido e assimilado pelo publico em geral. Para
atender a esses requisitos, o nosso conceito sera: “Nota Cuiabana. Pede que é bacana.”
Sonoro e convidativo, o conceito usa uma linguagem popular e acessivel, transmitindo
a ideia de que pedir a nota fiscal € um habito legal, interessante e vantajoso.

O conceito criado permite, ainda, uma série de desdobramentos positivos para a
comunicagéo, como, por exemplo, quando abordamos os servigos onde se pode usar
o cashback: “Nota Cuiabana. Pede que é bacana pagar menos no ingresso do cinema.”
ou “Nota Cuiabana. Pede que é bacana pagar menos no saldo de beleza.”. Quando
informamos que o cashback também vale no pagamento de tributos da Prefeitura:
“Nota Cuiabana. Pede que é bacana abater o valor de impostos municipais.”. E quando
lembramos que a nota fiscal de servigos garante os impostos que revertem em mais
qualidade de vida para todos os cuiabanos: “Nota Cuiabana. Pede que € legal para a
cidade”. Este conceito estara presente em todas as pegas criadas para a campanha.
O que vamos dizer: que agora a Nota Cuiabana tem cashback, ou seja, que pedindo
a nota, uma parte do valor pago em um servigo pode ser abatido do valor que sera
pago em varios outros servicos, incluindo impostos e taxas da Prefeitura, como o
IPTU. Vamos informar que pedindo a Nota Cuiabana, o cidadao ainda concorre a 130
mil reais em dinheiro todo més. Vamos destacar, também, que participar € facil: basta
se cadastrar no site ou aplicativo do programa. Vamos sempre enfatizar que é bacana
pedir a Nota Cuiabana, porque é bacana pagar menos na academia, no ingresso do
cinema, na passagem do transporte coletivo, na lavanderia, no saldo de beleza, na
oficina mecanica, nos impostos, e em diversos outros servigos que fazem parte do dia
a dia da populagao.

A quem vamos dizer: a campanha da Nota Cuiabana sera destinada a populagao de
Cuiaba em geral, publico de ambos os sexos, todas as idades e classes sociais.
Como vamos dizer: o fato da Nota Cuiabana agora possibilitar ao consumidor que
pede a nota fiscal pagar mais barato em outros servigos e ainda concorrer a maiores
prémios em dinheiro, € uma 6tima novidade. E para estimular a receptividade positiva
por parte do publico, o tom da campanha criada ser4d bem-humorado. Para tanto,
utilizaremos um ator com uma fantasia engragada de nota fiscal, identificado como
Nota Cuiabana, que ira contracenar com outros atores, também em fantasias de notas
fiscais. Cada ator tera a identificacdo e os objetos que caracterizam cada servigo.
Assim, o personagem da nota fiscal da oficina mecanica tera roupa e rosto sujos de
graxa, segurando ferramentas para consertos; a personagem da nota fiscal do salao de
beleza ira segurar um espelho e um batom; o personagem da nota fiscal da academia
de ginastica tera um halter em cada mao; o personagem da nota fiscal do ingresso de
cinema tera sacos de pipoca; e assim também sera feito nas outras modalidades, com
cada personagem caracterizado de acordo com o respectivo servigo. Os personagens-
notas estardo em um ambiente que ird imitar o interior de uma maquininha de
pagamento. E cada personagem ira “sair” de quadro de forma engragada, como se
fosse uma nota fiscal de servigo sendo impressa pela maquininha. O personagem-
nota que representa a Nota Cuiabana tera a fungdo de apresentar a novidade do
cashback e, para tanto, iremos contar com um ator natural de Cuiaba, simpatico e
desenvolto, que nas pecas utilizara falas e expressoes tipicas dos moradores da
cidade. Desse modo, atenderemos a um dos requisitos do briefing do edital, que
acertadamente recomenda utilizar a linguagem cuiabana para maior efetividade da
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campanha. Também iremos mostrar pessoas em diversas situagdes corriqueiras,
nas quais elas aproveitam o cashback da Nota Cuiabana para pagar mais barato
em impostos, servicos de beleza, mensalidades escolares, hotéis, estacionamentos
privados, clinicas e servigos de salde, etc. Dessa forma, vamos mostrar que pedir a
Nota Cuiabana & bacana em qualquer situagdo. Leve e descontraido, este formato
justifica-se, pois 0 uso do humor na comunicagéo € uma das formas mais eficientes
de conseguir a atengédo do publico espectador e um lugar em sua memoria, 0 que
contribui para aumentar sobremaneira o recall da campanha.

Quando vamos dizer: para divulgar a populagdo as novidades da Nota Cuiabana,
desenvolveremos uma Estratégia de Midia para um periodo tGnico de 60 dias, conforme
orientagao do edital.

Quais meios, instrumentos e ferramentas vamos utilizar: a campanha leva em
consideragao trés eixos especificos - frequéncia, impacto e abrangéncia. A selegao
prevé o uso de pecas de midia e ndo midia, que se configuram em um mix adequado
para implementar a estratégia desenhada, que é a de informar a populagéao de Cuiaba
que a Nota Cuiabana agora tem cashback e maiores prémios em dinheiro, e estimular
o consumidor a pedir a nota fiscal de servigos.

No segmento de pegas de midia, para conferir a abrangéncia e o impacto necessario
a comunicagdo, ha o meio televisdo, com um comercial de 30 segundos. Como
previamente dito, o filme tera uma linguagem bem-humorada, mostrando o personagem
fantasiado de Nota Cuiabana interagindo com personagens de notas fiscais de salao
de beleza, oficina mecéanica e cinema. Os personagens-notas “saem” em efeito da
magquininha de pagamento e o personagem principal informa, com girias e expressoes
cuiabanas, que agora a Nota Cuiabana tem cashback e prémios maiores em dinheiro.
Para garantir uma divulgagao inclusiva, no comercial vamos colocar legendas em texto
(lettering) e também a tradugéo da locugéo em Libras (Lingua Brasileira de Sinais).
Por alcancar todas as regides de Cuiaba, o meio radio sera uma ferramenta de
comunicagao importante para a campanha. Contaremos com spot de 30 segundos,
em estilo igualmente descontraido e linguajar tipicamente cuiabano, no qual o
personagem Nota Cuiabana vai dizer que o saldo de beleza, a oficina mecanica, o
cinema e a academia, todos ficam mais em conta pedindo a Nota Cuiabana. O som de
dinheiro entrando em caixa registradora acompanha cada exemplo de servigo citado
na locugao, reforgando a ideia de economia nesses servigos para o consumidor que
pede a nota. Ainda para o meio radio, teremos um jingle de 30 segundos, destacando
as novidades da Nota Cuiabana. O jingle também tera um ritmo popular, regionalizado,
alegre e em alto-astral, ajudando a fixar a nossa mensagem junto ao publico-alvo.

A campanha contara, ainda, com um anuncio de revista, no formato pagina dupla,
contendo basicamente o mesmo contetdo e apelo do comercial de TV, adequado as
caracteristicas do meio, com o personagem Nota Cuiabana junto a outros personagens
de notas fiscais de servigos. O anuncio impresso trata-se de uma pega que apresenta
a mensagem de uma forma mais detalhada ao publico leitor, ao mesmo tempo em que
proporciona um dialogo privilegiado com os chamados formadores de opiniao.

Como midia de apoio e para fazer com que a campanha marque presenca nas ruas
(out of home), teremos um outdoor simples, com aplique, que ira transmitir nossa
mensagem de forma sintética ao publico em geral.

Para marcar presenca no ambiente digital, teremos um video de 30 segundos (Reels/
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Shorts) para veiculagado no Instagram, Facebook e YouTube. Seguindo a orientacao
do briefing, este video sera diferente do video da TV, pois divulgara outros servigos
onde o cashback da Nota Cuiabana pode ser aplicado. Com a mesma finalidade,
teremos um video de 15 segundos para o TikTok, aléem de um post carrossel estatico
para redes sociais (Instagram e Facebook). Nestas plataformas, iremos mostrar as
vantagens para o consumidor de servicos em pedir a Nota Cuiabana, explicar como
funciona o cashback, destacar os prémios mensais em dinheiro e estimular o cidadao
a aderir ao programa.

No segmento de pegas ndo midia, teremos um cartaz, no formato A3, com a imagem
do personagem Nota Cuiabana, para divulgar de forma didatica e objetiva todos
os novos atrativos do programa, como fazer para participar e informar a relagéo de
servigos onde o consumidor pode usar o cashback. Este cartaz devera ser afixado em
6rgaos municipais, além de locais de grande circulagdo de publico da cidade, como
terminais de 6nibus, postos de saude, escolas e centros comunitarios.

A peca que completa o segmento de nao midia representa um importante diferencial
tatico em nossa Estratégia de Comunicagao. Para um contato direto com o nosso
publico-alvo e com a intencgéo de viralizar a campanha da Nota Cuiabana, sugerimos
uma agao promocional com os mesmos personagens da campanha em midia: o
personagem Nota Cuiabana e os demais seis personagens-notas (lavanderia, oficina,
saldo de beleza, cinema, academia e hotel), todos eles devidamente fantasiados com
seus respectivos objetos de identificagao e com um QR Code nas costas para levar
o interessado até o site ou aplicativo do programa para fazer o seu cadastro. Os
personagens sairdoem passeio apé, emumdia Utildasemana, porlocais movimentados
de Cuiaba, como ruas do centro da cidade, parques, etc. Eles irdo interagir com
os populares, em linguagem descontraida e tipicamente cuiabana, incentivando as
pessoas a pedir a Nota Fiscal de Servigos, divulgando a Nota Cuiabana, que agora
tem cashback e maiores prémios em dinheiro, mostrando como é facil participar. Todos
os personagens estardo em atitude descontraida, disponiveis para posar para fotos
e brincar com o publico em geral. Esta agao promocional tera um custo otimizado,
pois vamos aproveitar as fantasias ja confeccionadas para a campanha em midia.
Todo o passeio sera captado, e as melhores cenas dos personagens interagindo com
a populacao serao editadas em um video, postado nas redes sociais, contribuindo,
assim, para a viralizagao da agao no meio digital. Alem disso, a agédo chamara atencéo,
pois personagens fantasiados de nota fiscal desfilando pela cidade sao algo inusitado
e diferente. E certamente sera assunto nas redes sociais, tema de matérias em jornais,
noticiarios e programas de TV, gerando valiosa midia espontanea e uma repercussao
positiva para a campanha.

Além das pecas que acabamos de descrever estrategicamente, e que se encontram
corporificadas na Ideia Criativa, nossa campanha contara com outras pecas, todas
com custo de producéo e veiculacado dentro da verba estipulada no briefing do edital.
No tocante ao uso de recursos proprios de comunicagao, iremos adaptar as pegas
criadas para veiculagao no site oficial da Prefeitura de Cuiaba (www.cuiaba.mt.gov.
br); na pagina oficial do Facebook (facebook.com/prefeituracba); no Instagram (@
cuiabaprefeitura), além do aplicativo e do site Nota Cuiabana (www.notacuiabana.
com.br).

Finalizamos a presente Estratégia de Comunicagéo certos de que, com a utilizagao
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desta plataforma integrada de pegas aqui definida, a Prefeitura de Cuiaba atingira
os objetivos propostos de divulgar os novos atrativos da Nota Cuiabana e incentivar
ainda mais o consumidor a participar do programa, exigindo a nota fiscal de servigos.
Uma analise mais aprofundada dos meios de comunicagao selecionados encontra-se
na estratégia de midia e ndo midia. A seguir, na Ideia Criativa, apresentamos a relagao
de todas as pegas que integram a campanha.

IDEIA CRIATIVA
A seguir, apresentamos a relagéo das pegas corporificadas, integrantes da campanha:

1) Filme 30": para veiculagdo na TV, cinema, redes sociais e sites de noticias, o
filme ira mostrar, em clima de humor, atores fantasiados de notas fiscais de servigos
interagindo entre em si e “saindo” de uma maquininha de pagamento, destacando
que a Nota Cuiabana agora tem cashback para abater em outros servigcos e maior
premiac¢ao em dinheiro, convidando o publico a participar do programa.

2) Jingle 30": veiculado pelo radio e programatica audio, o jingle tera um ritmo
regionalizado, popular, alegre e descontraido, bem aceito pela populagao. O jingle
ir4 ajudar a fixar a mensagem da campanha junto ao publico-alvo, enfatizando os
atrativos da Nota Cuiabana.

3) Spot 30" com veiculagdo pelo radio e programatica audio, o spot traz a trilha
instrumental do jingle e uma locugao com o sotaque e expressoes tipicas de Cuiaba.
Também divulgara as novidades e vantagens do programa e convidara o ouvinte a
pedir a Nota Cuiabana para pagar menos em Servigos.

4) Anuncio de revista pagina dupla 44,6 x 29,5 cm: peca voltada ao publico leitor
formador de opinido, destacando o cashback para abater no valor de varios servigos,
os prémios mensais em dinheiro, além de como participar do programa Nota Cuiabana.

5) Outdoor 9 x 3m com aplique: pega out of home, que tem como fungéo dar sustentagao
e suporte nas ruas para a campanha divulgada em outras midias, ampliando a
exposicdo da mensagem em pontos de grande visibilidade na cidade.

6) Fime 30" Reels/Shorts: diferente da pega para TV, filme com veiculagao no
Instagram, Facebook e YouTube, que divulgara outros servicos onde o cashback da
Nota Cuiabana pode ser utilizado, além dos prémios mensais em dinheiro e como
participar.

7) Filme 15" pecga para veiculagdo no TikTok, que tera como tema um servigo
extremamente popular junto ao publico desta rede social (academia de ginastica),
para mostrar que o prego da mensalidade pode ficar menor com o cashback da Nota
Cuiabana, além de orientar o publico sobre como participar do programa.

8) Post carrossel estatico: pega para veiculagdo nas redes sociais, na qual varias telas

7

o Av. Antartica, 1.111, Santa Rosa. Cuiaba - MT = 78040-500 §, 65 3317-2302




W GENIUS

irdo mostrar as vantagens do consumidor ao pedir a Nota Cuiabana, como funciona o
cashback, destacar a premiagao e incentivar o publico a aderir ao programa.

9) Cartaz A3: ira informar, de forma clara e direta, as novidades da Nota Cuiabana,
contendo, inclusive, uma relagao de servigos nos quais é possivel utilizar o cashback,
além de apresentar os prémios mensais em dinheiro e também as formas para
participar do programa.

10) Agéo promocional Nota Cuiabana: sugestao de agdo na qual os personagens da
campanha desfilardo fantasiados de notas fiscais, como na campanha na midia, em
locais movimentados de Cuiaba, interagindo com o publico e divulgando de forma
direta a mensagem da campanha.

Relacionamos a seguir as demais pegas integrantes da campanha, néo corporificadas
nesta proposta:

11) Filme 15”: redugao do filme de 30, para veiculagdo na TV que, no mesmo clima
bem-humorado, com atores fantasiados de notas fiscais de servigos, ira mostrar que
o cashback da Nota Cuiabana também pode ser usado para abater os valores de
impostos e taxas municipais, além de outros servigos.

12) Anlncio de revista pagina dupla 41,0 x 27,5 cm: variagéo de formato da peca
corporificada, descrita anteriormente, com as mesmas caracteristicas, contetido e
fungdes taticas.

13) Anancio de jornal 29,7 x 26,5 cm (1/2 pagina indeterminada) e 29,7 x 53 cm (1
pagina indeterminada): peca com duas variagdes de formatos, voltada ao publico
leitor formador de opinido, destacando o cashback para abater no valor de varios
servigos, os prémios mensais em dinheiro, além de como participar do programa Nota
Cuiabana.

14) Empena 8,4 x 29,6 m: pega out of home, que tem como fungéo dar sustentacao e
suporte nas ruas para a campanha divulgada em outras midias, ampliando a exposigao
da mensagem em um ponto estratégico, de grande visibilidade, na cidade.

15) Hiperpainel 20 x 6 m: peca out of home, que tem como fungao dar sustentacao e
suporte nas ruas para a campanha divulgada em outras midias, ampliando a exposigao
da mensagem em um ponto estratégico, de grande visibilidade, na cidade.

16) Frontlight 10 x 4m: peca out of home, que tem como funcéo dar sustentacéao e
suporte nas ruas para a campanha divulgada em outras midias, ampliando a exposigao
da mensagem em pontos de grande visibilidade na cidade.

17) Busdoor 2,30 x 1m: pega que reforca a presenga da campanha, chegando aos

lugares onde o cidadao vive, trabalha e circula, explorando o deslocamento urbano,
momento privilegiado para a fixagdo da mensagem.
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18) Abrigo de 6nibus vertical 3,00 x 0,70 m e horizontal 2,80 x 1,20 m: pega que
reforga a presenga da campanha, chegando aos lugares onde o cidadao vive, trabalha
e circula, explorando o deslocamento urbano, momento privilegiado para a fixagéo da
mensagem.

19) Banner 970 x 250 px; 300 x 250 px; 380 x 120 px; 300 x 600 px; 728 x 90 px; 970
x 90 px; 160 x 600 px; 468 x 60 px; 120 x 600 px; 320 x 50 px; 320 x 480 px; 300 x 50
px; 300 x 450 px: pega que traz a mensagem da campanha adaptada ao meio digital,
para veiculagao em sites regionais e midia programatica, apresentando 13 variagtes
de formatos.

20) Banner 300 x 200 px; 300 x 50 px; 300 x 100 px; 250 x 250 px; 200 x 200 px; 336
x 280 px; 728 x 90 px; 970 x 90 px; 468 x 60 px; 300 x 600 px; 160 x 600 px: pega que
traz a mensagem da campanha adaptada ao meio digital, para veiculacao pela Rede
Display Google, apresentando 11 variagdes de formatos.

21) Filme 15" painel digital e midia indoor 1024 x 768 px; 1536 x 1152 px; 1280 x 720
px: reducdo do filme de 30", adaptado ao formato indoor (sem &udio), levando ao
publico a mensagem da campanha de forma objetiva, explorando os recursos visuais.

22) Filme 10" totem digital 1080 x 1920 px: redugédo do filme de 30", adaptado ao

formato indoor (sem audio), levando ao publico a mensagem da campanha de forma
objetiva, explorando os recursos visuais.
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Para divulgacao da campanha “Nota Cuiabana - Cashback”, selecionamos os meios e
as midias mais eficazes, as estratégias que irdo gerar maior visibilidade aos esforgos
que a Prefeitura de Cuiaba desempenha para trazer um retorno financeiro que
beneficia a toda populagédo de Cuiaba. A modernizagao promovida pela atual gestao
da prefeitura de Cuiaba estimula e promove o aquecimento e movimentagao nas areas
de comércio e servigos da capital mato-grossense.

PUBLICO-ALVO DA CAMPANHA

O publico-alvo da campanha compreende toda a populagao cuiabana, atualmente
estimada em 691.875 habitantes (IBGE, 2025). Prioritariamente, a proposta visa
atingir o publico consumidor - homens e mulheres acima de 18 anos, de todas as
classes sociais.

Para atingir o publico, tragamos estratégias eficientes, de grande impacto e que também
alcancarao de forma abrangente a populagédo de Cuiaba, bem como a populagao
dos municipios da Baixada Cuiabana, gerando maior visibilidade para a gestao atual
da Prefeitura de Cuiaba. Periodo de veiculagao: Para simulagao e distribuicao das
insergées, iremos trabalhar com o periodo proposto para veiculagéo de 01/03 a 29/04
de 2026, totalizando 60 dias de campanha.

TATICA DE MIDIA

Nossa estratégia de midia e distribuicdo dos investimentos estdo respaldadas nas
diversas pesquisas existentes sobre os habitos de consumo de midia no Brasil,
bem como as pesquisas de audiéncia realizadas pelas Kantar Ibope. Com base
nas pesquisas de midia, fizemos uma adequagao a realidade atual e regional dos
meios de midia e veiculos existentes atuantes na Capital. Em nossa adequacgéao, os
investimentos de midia foram distribuidos nos meios mais eficazes para a divulgagao
da campanha, por isso, priorizamos os meios: TV e Radio, ambas midias de massa
com grande alcance e penetracéo; o Cinema, por ser um ambiente de entretenimento
que nao compete a atengao do publico com nenhum outro meio; a Internet e as Midias
Digitais, por serem meios interativos e dinamicos que permitem uma comunicacao
mais direcionada, sendo possivel ampliar o alcance e segmentar a campanha de forma
assertiva; a Midia Exterior e as Midias Alternativas, por proporcionarem maior tempo
de exposicdo, o que traz maior visibilidade e atinge diferentes perfis de publicoalvo;
e a Midia Impressa, que alcanga um publico segmentado, formador de opiniao e com
maior poder aquisitivo. Com essa divulgacao multiplataforma, teremos a campanha
veiculada, simultaneamente, nos meios off e on-line, cobrindo de forma eficiente toda
a regiao geografica da campanha.

TV

Para distribuicao dos investimentos, foram considerados o impacto, a penetracao e
eficacia que cada meio exerce frente ao publico-alvo. A maior fatia do investimento foi
destinada ao meio TV, uma importante midia que exerce um papel fundamental na
massificagdo, ao proporcionar maior impacto e alcance para a campanha. Em nossa
estratégia, propomos a veiculagéo do filme 30" da campanha e redugéo do filme para

10

O Av. Antartica, 1.111, Santa Rosa. Cuiaba - MT <0 78040-500 %, 65 3317-2302 (

st



~” GENIUS

15" para aumento da frequéncia de veiculagcdo nas principais emissoras de TV da
capital. Quanto a programagéo de inser¢des, optamos por concentrar nos programas
2 jornalisticos, local e nacional; novelas e programas segmentados devido ao alcance,
a excelente audiéncia e afinidade com o publico da campanha.

A seguir apresentamos os dados gerais de audiéncia e perfil do meio, e mais o resumo
de impacto da estratégia proposta.

Ranking Geral de Audiéncia Meio TV

Pesquisa Kantar Ibope 2025 - Meio TV

Emissoras Audiéncia Participacao%
TVCA - Globo 8.23 41,05
Video On Demand (VOD) 3.71 29,06
TV Vila Real - Record 1,37 10,73
TV SBT 0,75 5,89
Canais Pagos (OCP) 0,63 4,95
Outros Canais Abertos (OCA) 0,26 2,05
TV Band 0,17 1,33
TV Cancao Nova 0,15 1,14
Video Game 0,12 0,95
TV Cidade Verde 0,10 0,76
Rede TV 0,09 0,67
Rede Brasil 0,08 0,63
CNT 0,04 0,31
Cultura 0,03 0,27
TV Universidade MT 0,01 0,07
VCR/DVD 0,00 0,02

Perfil do Meio TV

Sexo Faixa Etaria Classe Social
M F 4-11(12-17|18-24|25-34 |35-49|50+ |AB s 7 DE

37,94162,06|5,02 (4,29 |7,19 [10,02 |29,84|43,65|23,17 |28,03|28,90|19,90
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Resumo de Impacto — Emissoras selecionadas Meio TV

Emissora Insercado | Total de Impactos
TVCA - Globo 86 9.458.317

TV Vila Real - Record 53 2.034.511

TV SBT 25 260.956

TV Band 2l 41.269

TV Cidade Verde 11 23.945

TV TBO 21 -

Total 216 11.818.998
CINEMA

Outro meio de midia eletrénica selecionado para a divulgagao da campanha € o
cinema, onde é possivel através dos grandes recursos audiovisuais criar conexdes
com publico. Um ambiente de entretenimento que nao compete a atengéo do publico
com nenhum outro meio. Selecionamos esse meio com objetivo de atingir a escala
mais abrangente possivel algando todos os perfis de publicos em diferentes ambientes.
Nossa proposta de divulgagao no meio é a veiculagao do filme 30" da campanha nos
shoppings centers da capital: o Cinépolis, do Shopping Estagao, e o Cine Araujo, do
Pantanal Shopping. Para garantir o impacto e o alcance da campanha, selecionaremos
as salas em que serao veiculados os filmes em alta.

RADIO

Ja no meio Radio, prevemos a veiculagdo em rodizio do spot 30" e jingle 30" nas
emissoras de maioraudiéncia e abrangéncia de Cuiaba. Entre os meios de comunicagao
de massa, o Radio se mantem popular € com maior alcance de publico atingindo
79% das principais regides metropolitanas e registrando uma média diaria de 3h47
de escuta entre os ouvintes, segundo dados nacionais de pesquisa realizados pela
Kantar IBOPE Media. Também segundo a pesquisa, dentre os ouvintes de radio, 56%
dizem gostar do formato dos anutncios em audio. Nossa proposta prevé as radios
populares e segmentadas, alcancando todos os perfis do publico-alvo da campanha.
Através do alcance de todas emissoras selecionadas, teremos uma excelente
cobertura e maior frequéncia do meio, atingindo de forma efetiva o municipio de
Cuiaba e diversos municipios de Mato Grosso, conforme regido de abrangéncia de
cada emissora. Em nossa distribuigao, concentramos a maior frequéncia de insergbes
os dias uteis da semana (segunda a sexta) por apresentarem maior audiéncia quando
comparados aos finais de semana. Quanto ao impacto, soma-se 10 emissoras, 1.209
insercoes, e 3.747.047 impactos.
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Ranking Geral de Audiéncia Meio Radio — Pesquisa Kantar Ibope 2025

Emissoras Share %

Gazeta FM 24,41

Band FM B 10,43

Nazareno FM 10,19

Centro América FM 10,00 N
Vila Real FM 8,93

Nativa FM 6,08 B

Cultura FM 4,50 )
Mix FM 14,09 )

Bom Jesus FM 3,23

Jovem Pan FM B 2,69

Massa FM 2,45

Capital FM 1,60

FM O Dia . 0,84

Cbn FM 0,53

Perfil do Meio Radio — Pesquisa Kantar Ibope 2025 — Emissoras Selecionadas

Classe : .
— Sexo% Social% Faixa Etaria%
18- |25- |30- |35- |40- |50- |60
FIM |AB |C DE |5, |29 |34 |39 |49 |59 |+
Geral Radio FM |50 |50 |26 |59 (15 |10 |9 [10 [13 [24 [19 |14
Gazeta FM 59 (41 |26 |57 [17 |13 |9 [12 [13 [28 [12 [11
ViaRealFM |38 |62 |21 [70]9 [14 [5 [1 |20 [30 [18 |11
Band FM 50 |50 |25 |62 (13 |11 |12 |16 |8 |27 [16 |9
g&"tm Americal 5y 146 |37 |5716 |6 |5 |8 [11 |18 |36 |14
Nativa FM 82 (18 |8 5537 |9 |5 |11 |17 |5 |22 |32
JovemPanFM |26 |74 |37 [59]5 |14 |24 |9 |6 [17 [25 |4
Mix FM 19 |81 |54 |44]2 |6 [17 [18 [36 [23 [0 o
Massa FM 57 |43 (38 |56 |6 |7 |6 |23 |13 |40 |11 |1
Capital FM 51 |49 (43 |39 (18 |24 |5 [1 [13 [17 [22 |18
CBN FM 11 |89 |24 [76]0 [15 [0 [0 [o o |42 |44
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Resumo Impacto Emissoras Selecionadas

Radios T Ouvintes Unicos | Ouvintes por | Impacto da
' 30 dias Minuto campanha
Radio Gazeta 99,9 FM | 124 334.777 10.429 1.293.176
Réadio Vila real 98,9 FM | 116 96.535 3.814 442 .470
Radio Band 101,1 FM | 150 179.047 4.458 668.703
Radio Centro Ameérica
99.1 FM 84 129.536 4270 358.721
Radio Nativa 94,3 FM 140 56.772 2.599 363.889
Radio Jovem Pan FM 140 83.714 1.147 160.607
Radio Mix 93,3 FM 140 41.580 1.747 244.521
Radio Massa 90,1 FM  [120 44.367 1.045 125.442
Radio Capital 101,9 FM [ 100 31.881 682 68.184
Radio CBN 95,9 FM 95 9.641 225 21.333
Total 1209 1.747.047
INTERNET

Refor¢gando a amplitude da campanha, nossa sugestao no meio Internet & a veiculagao
de banners e filme da campanha em sites regionais de amplo acesso, alcangando e
maximizando os impactos da campanha com o publico-alvo. Além disso, visando a
economicidade e otimizagado dos investimentos de midia, inserimos na estratégia a
midia programatica, na qual, por meio de uma segmentacao qualificada e segmentada,
conseguimos anunciar a campanha de forma eficiente e assertiva, alcangando todo
o municipio de Cuiaba. O formato selecionado € a “programatica display de banner e
video”, que se trata de anuncios divulgados através da compra automatizada em sites
regionais e nacionais, por exemplo, o Site UOL, O Globo, G1 Nacional, Estadao, R7,
BBC Brasil.

Para atingir toda a populagdo de Cuiaba segmentaremos a campanha, utilizando as
estratégias de “Dados 3rd Party”, que séo os dados construidos a partir das interagbes
dos usuarios na internet, sendo dividido em grupos de interesses. Estas segmentagées
sado utilizadas para ampliar o alcance da campanha, entregando o anuncio para grupos
de usuarios que demonstram compatibilidade com o publico-alvo.

A segunda estratégia € a de Sitelist, que é feita com base no agrupamento de portais de
contetido que possuam assuntos em comum com o da campanha. Por fim, a terceira
estratégia é o Conteudo Semantico, que, através de algoritmos de inteligéncia artificial,
& possivel entregar os anuncios de acordo com o perfil de interagdes do usuario na
internet. A inteligéncia contextual privilegia sites que apresentam mais afinidade com
o contexto da campanha. Nessa estratégia, trabalharemos com diversos interesses
visando maximizar e alcangar o publico. Outra estratégia inserida € a veiculagao
do spot 30" e jingle de 30" da campanha em plataformas de audio, o Private deal
audio, que ird contemplar diversas plataformas como Spotify, Deezer, Radio online
e Podcasts. O Spotify, contemplado na proposta, € a maior rede social/aplicativo de
musica no mundo, com mais de 356 milhdes de usuarios. Em constante crescimento,
a plataforma é uma excelente oportunidade para ampliar a divulgacado da campanha.
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Resumo de Impacto — Meio Internet

Total Impressdes
i Total Impressdes /Impactos / KPI
Tot.al de | Total Impressdes /impactos / KPI Estifiados
Sites /Impactos Estimad P stiea Audio -
Regionais Programatica RUMAss. MOGLamatcs AUI0.
/Alcance | Display - Banner Programatica Video | Spotify, Deezer, Radio
(Filme 30") online e Podcasts (Spot
e Jingle 30")
Impressoes Impressdes Impressoes
1.177.000 1.040.000 114.000
12 sites
Impacto KPI Estimado KPI Estimado 101.462
Estimado 2.350 Cliques Views 259.876 Escutas
16.107.727
CPC (custo por | CPV (custo por view): CPEsc (custo por
clique): R$ 0,04 escuta):
R$ 4,26 R$ 0,10

MIDIAS SOCIAIS

O meio digital integra a estratégia de comunicagéao institucional da campanha Nota
Cuiabana como ferramenta fundamental para informar, conscientizar e estimular a
adesao da populacgdo ao programa, contribuindo diretamente para o fortalecimento da
cidadania fiscal, o0 aumento da emissao de notas fiscais e o retorno de beneficios a
sociedade.

A campanha Nota Cuiabana tem como objetivo ampliar o conhecimento da populagao
sobre o programa, demonstrar suas vantagens e incentivar o comportamento cidadao
de solicitacédo da nota fiscal, agdo que impacta positivamente a arrecadagao municipal
e possibilita maior investimento em politicas publicas. Nesse contexto, o meio digital
se apresenta como canal estratégico para alcancar a populagédo de forma ampla,
continua e segmentada, respeitando os principios da publicidade publica previstos no
edital.

A utilizacao de plataformas digitais permite comunicar de maneira clara e acessivel o
funcionamento do programa, seus beneficios e sua importancia social, reforgcando
o papel da Prefeitura de Cuiaba na promogdo de mecanismos que estimulem a
formalizagao das relagées de consumo e o retorno direto a populagao.

Considerando a abrangéncia do programa Nota Cuiabana, que envolve tanto o
cidaddo comum quanto empreendedores e prestadores de servigo, a estratégia
digital foi estruturada para alcancar diferentes perfis da sociedade, assegurando
que a informagao chegue de forma eficiente aos diversos publicos impactados pela
campanha.

e
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YOUTUBE

O YouTube foi selecionado como meio estratégico para a divulgacdo dos filmes
institucionais da campanha Nota Cuiabana, por sua ampla penetragdo e elevada
capacidade de disseminagao de mensagens audiovisuais. O formato em video permite
explicar de forma didatica o funcionamento do programa, seus beneficios e o impacto
positivo da solicitagdo da nota fiscal para o municipio.

A veiculagdo no YouTube contribui para ampliar o alcance da campanha, reforgar
o entendimento do programa e fortalecer a percep¢do da Nota Cuiabana como
uma iniciativa que gera retorno direto a populagéo, alinhando-se ao objetivo de
conscientizagao e engajamento cidadao.

FACEBOOK E INSTAGRAM

As plataformas Facebook e Instagram integram a estratégia digital da campanha Nota
Cuiabana por sua capilaridade e diversidade de publicos. Esses canais permitem a
veiculagao continua de conteudos informativos e educativos, reforgando os beneficios
do programa e estimulando a participacao da populagao.

O Instagram possibilita maior interagdo com publicos que consomem conteudos
visuais e digitais de forma recorrente, enquanto o Facebook amplia o alcance junto
a faixas etarias mais diversas, garantindo que a mensagem da Nota Cuiabana atinja
diferentes segmentos da sociedade cuiabana.

A presenca da campanha nessas plataformas contribui para aumentar a frequéncia
de exposicdo da mensagem, fortalecer o reconhecimento do programa e incentivar a
adesao da populagao a pratica de solicitar a nota fiscal.

TIKTOK

O TikTok foi incorporado a estratégia digital da campanha Nota Cuiabana como
meio complementar de ampliagdo de alcance e refor¢co da mensagem institucional.
A plataforma permite a disseminagao de conteiidos em formato de video curto, com
linguagem dinamica e adequada as caracteristicas de consumo do publico presente
nesse ambiente digital.

Para esse canal, sera desenvolvido filme especifico, concebido exclusivamente para
a linguagem e o formato da plataforma, assegurando maior eficiéncia na transmissao
da mensagem, melhor assimilagdo do conteudo e adequagédo ao comportamento
do usuario. Essa estratégia permite apresentar de forma objetiva os beneficios do
programa Nota Cuiabana, ampliando o reconhecimento da campanha junto a publicos
que consomem contetdos digitais din@micos.

A utilizacdo de pecga audiovisual especifica para o TikTok contribui para fortalecer o
recall da campanha, ampliar o engajamento com a mensagem institucional e estimular
a adesédo da populagdo ao programa, sempre respeitando os principios da publicidade
publica e os objetivos definidos no edital.

REDE DE DISPLAY DO GOOGLE

A Rede de Display do Google integra a estratégia digital da campanha Nota Cuiabana
como meio de reforgo institucional, permitindo a veiculagao de banners e os filmes da
campanha em diversos ambientes digitais. Esse formato amplia a presenga da
campanha ao longo da navegacgdo dos cidaddos na internet, reforcando de forma
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continua a mensagem do programa.

A utilizagdo da Rede de Display contribui para aumentar a frequéncia de contato
da populagdo com a Nota Cuiabana, fortalecendo a memorizagdo da campanha e
ampliando o conhecimento sobre seus beneficios, em consonéancia com o objetivo de
conscientizagao e estimulo a participagao cidada.

Em suma, a estratégia digital proposta, composta por YouTube, Facebook, Instagram,
TikTok e Rede de Display do Google, esta diretamente vinculada aos objetivos da
campanha Nota Cuiabana, atendendo ao propésito de informar, conscientizar e
engajar a populagdo no programa.

Aintegracao desses meios assegura ampla divulgagdo da Nota Cuiabana, uso racional
dos recursos publicos, padronizagdo da mensagem institucional e conformidade com
objetivo da campanha. Dessa forma, o meio digital se consolida como elemento
essencial para fortalecer a cidadania fiscal, ampliar a ades&o ao programa e reforgar
o papel da Prefeitura de Cuiaba na promogéao de politicas publicas que retornem
beneficios diretos a sociedade.

MIDIA EXTERIOR E ALTERNATIVA

Ja para o meio Midia Exterior, nossa proposta é a divulgacéo da campanha nos formatos
de alto impacto do meio, tais como: outdoor simples, empena, hiperpainel, front light,
painéis digitais, busdoor, e abrigo de 6nibus; todos em pontos estrategicamente
selecionados, o que inclui as principais avenidas e vias da cidade bem como os bairros.
Esses formatos irdo proporcionar maior tempo de exposi¢éo, impacto e visibilidade
para a campanha, intensificando a memorizacdo da mensagem.

O Inside de OOH (Midia Exterior) 2023, realizado pela Kantar Ibope, revela que 89%
dos brasileiros séo atingidos por esse meio de veiculacdo. Esses dados so reafirmam
o forte potencial de alcance e impacto que o meio proporciona.

Como sugestao de midia alternativa, estamos propondo a Midia Indoor, onde serao
veiculados o filme de 15" em aparelhos de televisao fixados no interior de 40 dnibus de
Cuiaba. Com essa midia, conseguimos levar a campanha para o publico das classes
CDE. Além da midia nas telas dos 6nibus, estamos propondo a veiculagao do filme
10" da campanha em 10 totens digitais no Shopping Estacdo, onde conseguimos
atingir um publico mais elitizado das classes AB.

MIDIA IMPRESSA

Fechando o Mix de estratégias, temos a Midia Impressa, meio tradicional que transmite
credibilidade e confianga na mensagem, constituida por um publico formador de opinido
e de maior poder aquisitivo. Uma midia eficiente e que possibilita uma divulgacao
mais segmentada da campanha. Nossa estratégia prevé a publicagdo de anuncios
nos formatos de alto impacto em revistas e jornais de grande circulagéo no estado,
mas principalmente em Cuiaba.

PRODUCAO E NAO MIDIA

Para atingir de forma eficiente as necessidades propostas no briefing, buscamos
elaborar, de forma objetiva, uma comunicagéo direta, em que conseguimos impactar
toda a populagado de Cuiaba. Foram destinados R$156.519,00 para a produgédo de
todas as pecas de Midia e Nao Midia, representando uma participagéo de 7,8% no
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total dos investimentos da campanha.

Nas préximas paginas apresentamos o cronograma da campanha, plano de midia,
onde atestamos através da distribuicao, e graficos com total de impacto de cada meio
a eficiéncia das estratégias desenvolvidas para alcangar o objetivo da campanha.
Logo apés apresentagao do plano de midia finalizamos com o resumo detalhado de
midia, e o resumo geral de midia, e produgéo das pecas de midia e nao midia.
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Flime 30"
Filme 15"

Filme 30"

Spot 307 / Jingle 30°

Banner de site / Video 30° (filme) / Audio 30" (spot &
iingle) I

Facebook / Instagram - Resls | Camossel

Dightal

TikTok - Filme 15"

Youtube - Filme 30°

Qutdoor Simples (com aplique) 9x3M

Empena
Formato 84 x 296 M

Front Light
10 x 4M

Busdoor
2,30x1,00M

Abrigo de Onibus
Vertical 3,00x0,70m  Horizontal 2,80x1,20m

Painel Digital - Filme 15°

Midia Alt

Shopping - Totens digitais
Filme 10*

Onibus - Telas indoor
Filme 15"

Midia Impressa

Anuncio 1 Pagina Dupla Indeterminada - Formato
44,6 x 28,5 cm
Aniincio pégina dupla 41,0Xx27.5 cm

Antnclo 1/2 Pégina indeterminade - 28,7 x 26cm
Antincio 1 Pagina indeterminado - 28,7 x 53cm”

Produgic / Nao
Midia

Site Prefeitura | Site Nota Culabana | App Nota

Produglio dos materiais
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PLANO DE DISTRIB.

; [ 7901112
Bom ) Filme 30" 1
Bom dia Brasil Seg. a Sex .07:30 Cuiab& Filme 30"

Encontro Seg.a Sex 08:30 Culab Filtng 307
Mals Voc Seg.s Sex '09:45 " Cuiaba Filme 30" =
MTTV 1° Edigéo Seg. a Sex 11:00 Cuiabé Filme 30" . AP T

‘| Gtobo Esporte Seg. a Sex 12:00 Cuiaba; Filme 30" Ny
Jornal Hoje . -Seg.aSex. - 12:25 - Guiaba Filme 30" Y 1
Jornal Nacional Seq. a Sex. 19:30 ¢ Cuiab4 * Filme 30° B
Novela lll ‘SegraSex |. 2030 Cuiabd Filme 30° ik il
& Bem Malo Grosso - s&b. |, 410 Cuiaba Filme 30° .. - e

ADoming&o com Huck - Dom. -17:10 Cufaba: Filme 30" 151
Fanfdstico Dom. %30 Cuiabd Filme 30°
Bom dia Mato Grosso Seg. aSex. .| -08:00 Cuiaba. . Fitme 15"
Bom dia Brasil Seg. aSex. |- --07:30 Cuiahd’ Filme 15"
Mais Vooe "Seg. a Sex, 09:45 Cuiaba . . Fime1s"
MTTV 1* Edigio Seg. a Sex. 11:00 Cuisba _Filme15"
Globo Esporte Seg. a Sex. 12:00 Cufbd ¢ Filme 15"
Jornal Hoje Seg.aSex. | . 12:25 . Culaba. Filme 15"

“[Novelal ~ ¢ -Sef. aSex. 17:25° Cuiabd Filmé 15"
MTTV 22 Ediglio Seg. aSex. 18:10 Cuiab Filme 15
Novelall ‘Seg. a Sex. 18:40 Cuiab4 - " Filme 15"
Jomnal Nagional Seg. a Sex. 19:30 Cuiabd- - Filme 15" °

“INavetlam -Seg. a Sex, 20:30 Cuiabd Filme 15™
Globo Répdrter © - Bex. 21:35 ¢ Cuiabd _ *.Filme 15
EDeCasa S 09:30 Culaba . “Filme 16

. |E Bem Mato Grosso. -, Séb;: 13:10 Cuiaba; . " Filme 15"
Globo Rural | Dom. " 7057 Cuiabé Filme 15"
Domingao com Huck Dem. 17:10 Cuiab4 . Filme 157

. uiabé‘ E

Fala Brasil Seg. a Sex 07:30 Cuiabd’ Filme 30"

“|Hoje em Dia - :Seg. a Sex. "08:35 - Cuiaba ‘Flime 30"

Cadeia Neles (Local) Seg.a Sab 10:30 . _ Cuiabj " " Flime 30"

Balango Geral MT Tarde Seg..a Sex 12:50 Cuiabd Fiime 30"

Cidade Alerta MT ' : Seg. a Sex 1750 Cuiabs Filme 30"

Jomal da Record Seg. a Séb 18:55 Cuiaba Fime 30" :

FalaBrasil Seg.-a Sex 07:30 - Cuiaba Filme 15"

Joraal do Meio Dia (Local) Seg. a $4b 12:00 _Cuiaba _Fiime 15"

Balango Geral MT Tarde Seg.aSex.. ;| - 1250 Cuiaba Fiime 15"

Cidade Alerta B Seg. a Sab 15:03 Cuiabé; Fime 15"

Joral da Record Seg. a Sab 18:55 Cuiab- Fiime 15"

MNovela - Seg.-a Sex. 20:00°7 Cuiaba Fiime 15"

Revista Sertangja . Sab! 12:00 Cuiaba Filme 15°
Lamba Show e N Séb. . 13:00 Cuiabd | Filme 15%

- (BB Procram i o E e e
" Iprimeiro mpacto. =+ - . Seg.aSex. |- 0830 | Culaba - Fime 307 - -
Sbt Cemunidade . .Seg. aSex.’ - 10:40- . Cuiaba Filme 30"
" | bt Brasil _ Seig.aSex. 18:45" ° : Casabd | Filme 307

Sbl Comunidade ‘Seg:aSex. 1. 1040 “Cuiabd | Filme 15" _

Domingo Legal Dom. .~ 10:15 Cuiaba Filme 156" ~

E
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3 R$ 1.218,00 158,105
1 R$ 1.323,00 R$ 1.323,00 RS 20,88 T 83380
2 R$1.12200 | 'R$2.244,00 R$ 30,50 146.724
2 R$1,124,00 °| RS$224800 R$ 24,25 185.412
2 R$3.08400 | ' R$6.168.00 R$56,16 | 17,19 109.824 219.648
1 R$3.135,00 R$ 3.135,00- R$ 26,11 18,92 120.047 120.047
2 RS$ 3.420,00 RS 6.840,00 RE 63,49 17.02 107.740 215.480
2 R$9.024,00 .| RS 18.048,00 RS 84,86 29,75 212875 425.350
1 RS 9.407,00 R$9.40700 . | R§54544 | 2954 207.009 207.009
1 RS 1.575,00 R$1.57500 | .R$2142 11,49 73540 ', 73540
1 | -rR$4.031,00 R$4.031.00 - R$3503 14,61 115,086 115.086
1 R$845200 | R$.8.45200 R$ 50,67 21,69 166814, 166.814
‘3 R$ 609,00 R$ 1.827,00 R$ 34,45 858 53,035 159,105
2 - RS 661,50 R$1.32300 - | R$2088 10,44 63.369 126.738
1 R$ 562,00 R$ 562,00 RS 6,06 14,63 -92.706 92.706
2 R$1.54200. | R$3.084,00 R$ 28,08 17,19 100.824. 219.648
.2 'R$2.351,25 R$ 4,702,50° RS 3985 18,02 120.047 240,094
1 RS 2.565,00 R$ 2.565,00 R$ 23,81 17,02 107.740 407.740
2 | R§1.80375 RS 3.787,50 R§ 42,06 13,26 BB.AT1 176.342
2 R$3.959,00 |  RS$7.998,00 R§ 54,95 20,83 T 145548 291.096
2 .| R$3.83400 | R$7668,00 R§ 41,00 25,79 186614 | .. 373228
I RS 6.768,00 R$ 6.768,00 “R$ 31,82 29,75 212,675 212675
2 R§ 705525 | RS 14.110,50 R$ 68,16 29,54 207.008 414,018
2 R$2.061,00 | R$4.122,00 R$4766 | 1442 86481 172,962
2 R$53400 | RS1.08800 | RE1503 | 1057 | 71050 . 142,100
2 R$ 787,50 R$ 1.575.00 R§ 21,42 11,49 73540 147.080
1 RS 1.398,00 R$ 1.398,00 R§ 31,72 6,86 44078 44,078
2 R$3.02325 | RS$6.046,50 R$ 52,54 14,61 |7 115086, 230172
R$ 135.730,00 - 5.247.366

Total

erd Lo Borm 0
R§ 798,00 R$ 1.596,00
R$ 899,00 R$1.798,00. { R$ 108,10 33.264
R$1.269,00 | R$2.518,00 ‘R$ 65,58 4,39 38,398 76.796
R$4.927,00 | R$4.927.00 R$8364 | 643 58.907 - 58907 €
R$3.760,00- |- R$ 3.760,00 R$14352 -{ 284 26.188 26,198
RE 3:458,00 R$ 6.916,00 RS 136,97 4,68 50.491 100.982
R$ 4.781,00 R$ 9.562,00 RS 143,60 8,02 66.586 133472
1 R$ 539,00 R$ 539,00 R$ 23,11 1,95 23.327 23.327
2 R3 1.538,00 R$ 3.076,00 R§ 77,23 445 - 39.829 79.658-
2. . | R$2.25600 R$4.512,00 .| R§17223 2,84 26.198 52.396
3 RS 806,00 R$ 241800 |.‘R$ 15692 2,11 15,409 46.227
2 R$ 2.868,00 R$ 5.736,00 R$ 86,14 6,02 10,24 .| 66,585 133,172
4 R$ 2.230,00 -R$ 8.920,00 R$ 120,67 7.46 73.919 205.676
1 RS 1.603,00 R$ 1.603,00 R§ 74,31 2,25 21,572 21.572
1 RS 1.603,00 R$1.603,00 | RS 69,61 1,70 23.029 23.029
<28 - R$ 59.484,00 ] Total -+ 1,151,030
Q 2 UnHanNo! Sirotzh Aldiéncia Share%Jli{impectes’por insi ol T otal dalimpacios
%6 :
-5 | R$72000 R$360000 | 218 876 8.934 44.670
1 R$2.741,00 .| R$2741.00 - 1,68 383 5.502 5.502
2 R$4.795,00 | R$9.558,00 2,81 . 513 11208 22416
. 3 R$ 2.0657.00 | R$6.171,00 1,68 " 383 - 5502° 16.508
2 ° |'R$2.13200- | RS$4.264,00. 2,80 10,58~ 11.760 23.520
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Programa Silvio Santos [ Dom | 1800 | Cuiaba. |- Filme 15"
, TV.BAND N
Pragram iz fte,  GEERD,, B IERED d Peca 10,
Bora Brasil Seg. a Sex, .08:00 Cuiaba Filtne 30°
Jogo Aberio Seg.aSex. 10:00 Cuiabd . Filme 15"
Melher da Tarde Seg.aSex. |[°. 1330 Cuiaba "Filme 15" . -
Jomal da Band ‘Seg.a8éb. " | -. 1820 Cuiaba’ Filme 15"
Perrengue na Band ] Dom. 13:00 . Culaba Filme 15 1
__ i RGaa TV, CIOADE N ERDE S
) rOGramagao, ; Rig Hora i Praca Fepa) i? 2 -; f
Treino Aberto . Seg.a Sex. 10:00 | ©  Cuiabd Fitme 30" 1| T
-| Treino Aberto Seg. a Sex. ° 10:00 Cuigbd Filme 15° : 1 1
Programa do Pop Seg.a Sex. 10:30 Cuiabé Filme 15 ’
- »
_ 50 T B ARSI OE S TE Tt LA IR TN P T CHE oy
w i . ] i T : I RERRREE BRI
P ., v CIEgEED j - - KESE) AEE - W i ¥l 23] 415 6 kultey o [fo[1[1 |
Agro bolétim "'Seg. a Sex. 06:55 Cuiabd © Filma 30" = 1§ ]
Agro boletim 5 Seg. 2 Sex. 13:00 ) Cuiaba Filme 30" . B . . ‘
TBO Noticias Seg.aSex. | 1815 | Cuighs’ | Fitme 30" 1 . |-
Brasil News Seg.a Sex. 17:30 . " Cuiabd. Filme 30" ol [ i 1 i
Agro baolefim Seg.'a Sex. 06:55 ‘Cuighd - Filme 15" ) ] .
Agro boletim Seg. a Sex. 13,00 °  Guiabd i Fime 15" = :f - |l |
TBO Noticias Seg. a Sex.. “18:15 Cuigbd ) Fime1s® .. [Mll.. 11 :
Brasil News "~ |, Seg.a Sex. 17:30 - | Cuiaba . Filme 15" ‘ il N |
CINEMATIN ] ) -
- cicilo I A0S ods” Diartidade o Salas IR - i J2ex ”1) 2 ; 3' g 2 S,niigg ;ro ﬂ |
Flix Média - Cinema Pantanal Shopping 1 Cine -semana Cuiabd Fiimé 30" ! 11
Flix Media - Cinema Shopping Estag#o _ 1Cine - semana ] Cuiabd: Filme 30° ~
: ‘ _ : o
) pIO )
j ey e Ba FF wer N _ : mis|Tlala|SPslBES|T[Q
- , gl ‘ N i FEE - 2 Wzl5(al5]6 o l0[11] |
: Radio Gazeta 99,0 Fm - Rotative Cuiab4 Spot 307/ Jingle'30* [ 4 414 4y 4 |
Radio Vita rea! 98,9 Fm Rotativo- Cuiabd’ Spot 307/ Jingle 30
Rédio Band 101,1 Fm Rolativo "Guiabs Spot30°/ Jingle 307
Rédio Centro América 99,1 Fm Rotalivo 8:00 as 20:59 Cuiaba Spot 30" / Jingle 30
Rédio Nativa 94,3 Fm Rotativo 24h Cuiaba Spot 30" / Jingle 30™
Ré&dio Jovem Pan Fm Rotativo 2¢h Cuiab4 Spot 30"/ Jingle 307
Radio Mix 93,3 Frn: - Rotativo 06:00 &5 24:00 Cuiab4 Spot 30"/ Jingla 30° °
Rédio Massa 80,1 Fm * Rotiivo 2 Cuiabé Spot 30° / Jingle 30 |
Rédio Capital 101,9 Fm Rotative _Cuiaba Spot 3071 Jingle 30°
Rédio CBN 95,9 Fm Rotativo Cuiaba " spot30*fJingle 30" [}
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[T ] [ [ [ Teitel | 1 R$3.756,00 | R$3.758,00 486 5 [ 29,549 ] 29,549

~ Total 14 R$ 30.132,00 Total 142163

Tlala]s ESIo S| T

N GEEE e outte || - e | Aotk || S | 05 porinseraol JIRTota! o impactos
17]18]19[ 20 F21; 23]24125] 26| 27 28201 301 A ] i ! i . - - o .
! 1 | 4 R$ 1.031,00 R$ 4.124,00 0.9 244 3.284 13.136

1 [ 2 R$ 2.258,25 RS 4.516,50 1,55 336 ‘4999 9.998
. 1 2 R$2.17200 | R$4.34400 - - - -
: 1 R$745050 | RS7.45050 | 002 0,04 - - e
_ 2 R$3510.00 | .R$7.02000 - - - -
Total 1 RS 27.455,00 Total 23134
Tlala[sksiips|[T|a|a BEREER tkx (TS Lititario B i atal @ audancial onaevd Impactog perinscreo aTotal de impactos
1711818 [20kz1122{ 23] 24 25| 26] 27 |284:29] 30| A - ) . ) ]
’ ' ' 2 R$274048 | RS$5.480,96 038 0,94 1.679 | 3.358
n NI 1 3 R$2.05537 | RS6.188,11 0.38 0.94 1678 : 5037
' 1 B 1 R$620163 | R$6.291,93 1.1 267 - 4417 4417 .
Total 5 RS 17.839,00 Total 12812
o rs : ‘ '
TlalalsEeiny S| Tlalal s IS0l S [T [jinttract Ms liniaric iy e+ Tota
T17T 81920827 28] 23| 24| 25] 28] 27 fea 291 30| 31 -
1| e . ! 1 2 R$ 880,00 R$ 1.760,00
1 MR 1 RS 880,00 R$ 880,00
1 ! 2 R$1.980,00 R$ 3.960,00
3 i i R$ 1.694,00 -| RS 1604,00
1 RS660,00 | - RS 660,00
1- 2 "RS 660,00 RS 1.320,00,
. 1 RS 1.485,00 R$ 1.485,00
Kl 2 R51.185,80° | R$2.371,60
“Total | 12 i RS 14.130,60
s fsfiol] s | T isercao}| S Un siTo! Part de sudéncia
27 [78}29130| 31 g R ;
: Sexo: M 53% | F 47%
1 R$9.383.00 R$9.:383.00 Classe Econdmica: AB 62% | C 35% | DE 4%
: - i Faixa Etdra: 12/19 anos 21% | 20/24 anos
13%125!34an0328%|351445nos13%|
. ’ 1 R$9.383,00 R$ 9.383,00 45/54 anos 10% | 55/64 anos 4% 6575 anos
2% -~
Total 2 RS 18.766,00  |Fonte: Midia Dadns 2024 - Kantar Ibope Media :
& onic i ' ' T‘oh.al 'uvintes.p.or
s[t[o[aofshsafipis|T(alals RSoN-s | T Higseean 1 $ilinitirio irotal Share% G T otal de tmpactos
6]17) 18] 19| 20k 122] 23] 24125 | 26| 27 | 28] 29 30 [ 31} i 48 ol s Lo.s ) ‘ : -
414 4 4 4 ) 4 64 RS 760,10 R$ 48.646,40 24,41 - 10429 667.446
ala| |4 W& 4| |44 4 60 R§ 69190 | R§4151300 8,93 3814 228,864
sl |5] |5@ W 5|5 I | 5| 75 RS 98,07 RS 7.355,25 10,43 4458 334.352
STEIRE 3| |3 3 3 45 RS 245,00 R$ 11.025,00 10,00 4270 192.172
5 |8 | |s| [s|WE] [s| 75 | Rs20500 | RS$1537500 6,08 2,599 194,941
5 i! '] IBERE s B 70 RS 200,27 R$ 14.018,30 2,69 1147 £80.303
IHEE s REINE Bl [s] 75 | rmezssoo | Rrewazso 4,09 1.747 130994
5| s|sMREs| [s| |s [ 5 65 RE28600 | RS 18.580,00 245 1045 67.948
sls| |5 Hl{ 5 5 50 RS 14000 | RS7.000,00 1,60 682 34.082
NE WE | [s]s) § E | s R$22100 | RS 11.060,00 053 225 11.228
Total 629 RS 193.689,55 . Total 1.942 339




cccccocccccccccccccccccccccccccCcccCcccccccccccccccoc

- b

N

o

-~ GENIUS

Billboard 970x250px )
. Desktop (Home)
Site G1 MT Cuiabé Re‘gg::gp“:gjg;ﬁ‘:&ﬁg?*' IR
. |stesrseE Cuisbs P"i‘*;ﬁ'f‘ﬂ?;g,*‘" 1| i
|site Othar Direto Cuisbs Aréa 3 Retangulo Médio | 300x250 ps RAREERE
Sito Midia News Cuiab4 aannar'roﬁ 580x120px 11]1]1
Site Gazeta Diéital quapé Ba‘nn“er Lateral 300x250p;( 11411
Site Folha Max Guiabi Banner 2° Pasigio 300x250px TEEERE
Site RD News ' Cuiabd . Banner Ammanha Céu 300x600px 11114141
Site Reprier MT Cuiabé Banner Quadrade 300x250px 1))
Site Hipemoliias Cuiabé Ba;‘gg;gg!f“ t]1]1(1
Sita O Livra  Cuiaba <Banner Topo 04 - 300x600px t{1)1]1
Site Leia Agora Cuiaba Banner Grande #1 - 970x90px {capa) 1111
- [sito Ponto na Curva Cuiabd Banner Supar Bariner 726x30px 14)1]1

Objetive: Trafego para o site

" Programdtica Video 30" - Filme 30°

Publya Cuiabd Chjetivo: Visualizagio 717417
Private deal Audio (Spotify + Deszar +.Rédio anline + ] N
Publya - Cuiabd ] Podcasts) - Spot 30" / Jingla 30* 2(272

Objetivo: Escuta

Youtube 31 dias Cuiabé 16:9-1280 %720 ImpressSes/Alcance

Facebookinstagram 31 dias Cuiabd 1080 x 1920 Engajainento R
Facebool/ingtagram 31 dias Culaba 1';’3?;’1:;?2"0 impressGesiAlcarice

Facebockiinstagram 31 dias éuiabé 110088;):113:2% Engajamento ] l I

Tiktok 31 dias Cuishy Filme 15 ImpressSes/Alcance

Rede de Display 31 dias Cuiaba Banners ¢ Filme ImpressﬁosiNcénce (Banners

Grafica Print

B! 127 09/03 a
BI 14°23/03

22/03
05/04
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i, 5. . T . ‘ Andidncia) iR Parfilde audienca /i Penelacaadal
SITIG|a[SSTRLSITI0]alS KEnns | T hasaacl Mectiaie M UStangs Uhee e EER ',
61 17| 18] 1ol 20 {31 221 23] 24| 25| 26] 27 [IPA 6] 30| 31 » ‘ i E y !

3 alsials 3-@ 3|a|3|3{s ikl 2|2 91000 R$ 20,00 RS 1.820,00 3.290.567
2{2|2|2]|2 aﬁ 2|2]|2| 272 22| 77000 R$ 20,00 RS 1.540,00 3.200.567 i
i) i _|Sexo: M48% | F 52%
1 . 1 | 1 1 R 150,00 R$ 2.550,00 200,567 . ‘
. iz il | | 7000 8 150,00 w2 = 32605 Classe Econdmica: AB62% | G 35% |
: X - - _ - : DE 4%
AERERERER 4RI 11| 3 RS 523,33 RS 16.223,23 754.872 0
= : - Faixa Etaria: 12119 anos 21% | 20/24
if1[1]1 1Eﬂ 1111 g: AR 3 RS 535,50 RS 16.600,50 803717 anos 18% | 2534 anos 28% | 35/44
; - et - anos 18% | 45/54 anos 10% | 55/64
SEAERRIEE </ o' RERSRAREEN !¢ ENRNEE RSB3387 | R$25.849.97 226911 anos 4%| 65/75 anos 2% ‘
IFZ3) s — : - Penatragio do melo no total da
AERERRERE { E ARAERRARY -~ i i B R 31 RS 702,29 R$ 21.770,99 540.945 |populaggo pesquisa: 91% _
ARIERENER /i » EERAEARARR. ! o RIRN KL R$74800 | RS$23.18800 691.447 - Device: Smartphone f telefons celular
: - 96% | Computader desktop / notebook
J A ; { laptop 34% | TV SmarTV (com
1711 m‘r 1|11 Rekkil 1] 1 3 R$81000 | RS25.11000 . 478.975 acassy a intarri) 28.1%|
RRARRRARE 7 O R RN~ i o N R$ 560,60 - | RS 17.375.50 495294
1{1]1]1]+ tH 1|1 1)1 1 KR 3 R$1.142,88 | RS$35.428,66 £E - 576816
HERRIRARE: 45 RE RAEA RN 1! 9 RER 31 R$ 699,13 | R$21.673,03 1.253.924
AR EREREE: i RERERERARY. O 5 ' RA R 31 7 R 500,00 |- RS 15.500.00 313.1_35 _ e Micia Datios 2024  Kantar loops Modia
Total 185310 R$ 224.629,88 16.107.727 3
2 A I
Tla T insercéok!-§ Linitaria CB SOt Fotalde mpressies KRl Estimado
24125 3 [ rre| gr Beyr
) ¥ Cliques 1175 °
1919 19| 589 R$8,51 R$ 5.012,39 588.000 GPC RS 426
! 4 Views astimados 129.938
i .1T 17[ 17§17, aw 17|16 16f 520 R$ 9,62 RS 5.002,40 520.000 CPV'RS 0,04
' il o AP ' Escutas completas 50.731
2(2t2i2y2 H 2|22 1 57 R$ 88,70 RS 5.055,50 57.000 CPEso RS 0.10
1,166 R$ 15.070,69 ' 1.166.000
] D ool i bty i o LB (P ESHREAD, pARsretaliersailivoutube - Prefeitura de Culabd
16| 17| 18] 19| 20[2}:22| 23| 24| 25| 26| 27| 28| 23| 30| 31 _ estiniado BN Gmero de inscritos: 10,2 mil inscritos
ne 30° 700.000 2 1. eilhzio RE2500,00  |Facenook - Prefeitura do Cuiabd -
- Namero de seguidores: 94 mil
‘ED E STORIES 500.000 a 700.000 R$ 2500,00  |seguidores
JSSEL - FEED E STORIES! 500.000 & 700.000 R$2500,00 |instagram - @cuiabaprefeitura .
- —— . INumerc de seguldores: 138 mil -
*EED E STORIES ESTATICOS 500.000 a 700.000 R§250000 |geguidores
e 15* 500.000 a 1.00,000 R$ 5.000,00 |TikTok- @prefeituradecuiaba
- : - . MNirmero de seguidores: 3 mil
os @ fiime da campanha) 700.000 a 1 milhdo R$2,500,00 seguidores
‘ RS 17.500,00
CO ' k! )
s|TlQlalsysHioy s T Rinsergio BrELk s 3Cios estimados PgillfL Peneiracio domeio
16]17[18[19] 20} 211 22[ 23 3 .
E}E 15| 30 R$ 112500 | R$33.750,00 650.877




~ GENIUS

Cuiabd
. Ed. Odeon - . ]
JG Midia Mensal Visibiidade AV Do | ETPEN3 29F omataBéx 1l 4
CPA sentido Bairro / :
Centro
Cuiaba .
) . AV, Migua! Sutil Hiper Paine! - Formato - 18t | |-
Midex Mensal | sentido viaduto da 20x6M Ly 1
Rodovidria
Cuiabé _
L AV. Fernando Correa Front Light
Serata Paingis Mensal esquina Com a Beira 10x4M 1
Rio
L : . Cuiaba Front Light )
Serata Paingis Mensal AV. XV da Novembro 10x4M x
i . Busdoor
Midax Mensal Cuiaba 2,30x1,00M 20 .
Abrigo de Qnibus -
. . Contéiner - Maria Taquara' [J5 .
Midex Mensal Cuiaba Vertica! 3,00x0.70m [ 2
Horizontal 2,80%1,20m
Cuiabd Painel Digital - Fitme 15" ‘
Midia Mato Grosso - Mensal Praga 8 de abfiF= 1536x1152px . il 11
Choppdo Faca 1 R
‘ ] Cuiaba Paine! Digital - Fiime 157
Midia Mato Grosso Mensal Praga 8 de abril - 1536x1152px (i1
Choppéo Face 2
o . . Culaba Painel Digital - Filme 15* H&Y
Midia Mato Grosso Mensa! AV. Mato Grosso 1280x720px x| 1

Totem Dighal - 10 Dupla

s p Shopping Estagdio Face
Midia Malls Menssl Cuiaba Piso: G2L1,12, L3
Filme 10° - 1080x1920px {8
) " | 40 bnibus (Pantanal | Midza Indoor - Fitme 157
Midia On Mensaf Transportes) Formtato 1024x768px.

- Revista Camalole

Aniincio 1 Pagina Dupla (I
indeterminada - Formato . |8
44,6 x 29,5 cm I

Jornal Estad&o Mato Grosso

Terga &
Domingo

_ 10.000

Estado

Aningio 1/2 Pagina
indeterminado”
29,7 x 26,5cm.

Jomal Digrio da Cuiabd

Torga 4 Sébado’

16.500

Estado

Aniincio 1 P4gina
indeterminado
29,7 x S3cm

Q Av. Antirtica, 1111, Santa Rosa. Culabd MT  [X] 78040-500

' 26

R, 65 I317-2302




1111 1] 1] 1 idigedi 1 A 3 R$20.181,00 | R$20.181,00 750.000
B : nsumi
1)1 t{v| 1} 1R 1] 1| 31 | R523.40000 | “R§23.400,00 670.230 " | Sexo: M 48% | F 52%
Classe Econdrical AB358% [ C47% |
o . : ) DE 14%
1114 IRRARARY 4. RN 3 | RrR$s70000 R$ 5.700,00 449,340 _ .t
3t Faixa Etaria: 12/19 anos 14% | 20/24
- lancs 10% [ 25/34 anos 21% | 3544
anos 20% | 45/54 anos 16% | 55/64
1 0
1]1]4 w111 IRy (1] 31 | Res70000 | Rss70000 | - 678.270 anos 124%| 65775 anos 1%
! . - Tl ) ‘ ) ’ - Penetracéio do meio o total da
: ; — — populacdo posquisa: 88%
20 R$ 1.000,00 R$ 20.000,00 9.000.000
2 R$ 3.600,00 R§ 7.200,00 300,000
AREE 1111 [g ol RRE 31 R$ 2.700,00 R$ 2.700,00 #2.325.000
1{1]1 {111 REEE 1|1 31 R$ 2.700,00 R$ 2.700,00 2.325.000 Fonte; Midia Oados 2024 - Kantas bope Media
1)1 ARRREEN: ¢ 1 REE k1] R$ 2.700,00 R$ 2.700,00 1.984.000
Total 269 R$124.031,00 | 19432717
Tlajal|s ksl s[T]a|als &l T Hinsercaot S, Uniana Siotal Juxo pEert
17} 18) 10| 2021} 22| 23| 24| 25| 26} 27 } 281 3
780,000 visitantes / més | 130.000 Carrosl més | Tempo médio de
: . ] permanéneia: 2 Horas
111 101]1]1 il 1 3 R$12632,00 | R$ 1263200 (Perfil: M47%/F 53% .
: Classe social: A 17% , B2 46%, B1 21% | Faixa etéria: 17 a 20 anos 18%, 21 a
31 anos 38%, 31 340 anos 17%, 41 2 50 anos 15%, 51 & 60 anos 9%, &0+ 3%
2l2i2 2l2)|2|2 z| 62400 R$ 0,17 R$10.540,00 {impacio Mensal: 830.000 passageiros/frola
62031 ' | ms$23472.00 T 1,580,000

} Sexo: Revista M 50% / F 5[}% | Jcmal MS52%/F
; 1 R§27.400,00 | RS 27.400,00 5.000 " las%

. Ciasse Econémica: Revista AB 60% , C 34%, DE
6% | Jomal AB 54% , C 39%,DE7%

Faixa Etaria Revista: 12/19 anos 8% , 20/24 anos
1 o gl o [ 1. | RE1610500 | RS 15.105.00 10.000 - 6%, 25/34 anos 15% , 35/44 anos 23% , 45/54
i E A ] anos 20% , 55/64 anos 17%, B5/75 anos 11%

Faixa Etaria Jomal: 1219 anos 9% , 2024 anos
) 10% , 25/34anos 22% , 35/44 anos 22% , 45/54
- o, %
t | Re27.825.00 R$ 27.825,00 16.500 anos 17% , 55/64 ancs 13?/», 65/75 anos 9%
. Penetragdo do meio na tolal da populagso
pesquisa: Revista 24% | Jomal 31 %

3 ' R$ 70.330,00 31.500
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.INSER(,‘ﬁES MAPASDEMIDIA ;

l par — ST otal de lmpactcs

: LA p— v fim v-x ‘:——-
3 R$ 1.230,00 - 159.105 '
1 RS 1.462,00 R$ 1.452,00 RS 23,07 10.44 4475 63.369 63.369
2 R3$ 1.262,00 R$ 2526800 -| R$34,43 121 39,1 73382 | 146.724
2 RS 1.195.00 . R$239000 | R$2578 14,63 38,45 92.706 185.412
1 R$ 2.916,00 R$ 2.916,00 R$2655 | 17,19 40,01 109.824 109.824
1 RS 3.047,00 RS$3.047,00 R$ 25,38 1892 45,98 120,047 120,047
1 R$ 10.086,00 R$ 10.086,00 RS 47,42 2075 | 4814 |. 2128675 | 212,675
1 © R$'10:330,00 R$10.330,00- ¥ R$49,50 2054 - | 48,96 207.008 207.009
1 RS 143200 | R$1.432,00 R$1947 | 1149 T2 | 73540 73.540
1 RS 4.462,00 R$ 4.462,00 R$38,77 14,61 42,68 115.086 115,086
1 R$ 9.146,00 R$ 9.145,00 R$5483 | 2169 . 52,21 166.514 166.814
2 RS 615,00 RS 1.230,00 RS 23,19 858 5647 53.035 108.070
2 R$ 731,00 RS 1.462,00 R§2307 | 1044 4475 | 633859 126.738
1 R$ 597,50 RS 507,50 RS 6,45 1463 | 3845 92706 | 92706
1 2 . R$ 1.458,00 R$291600 | R$2655 1719 |- 4001 109824 | . 219648
1 2 R§228525 | R$4.57050 'R$ 38,07 18,92 45,98 120047 " 240.004
1 RS 2.788.50 RS 2.768,50 R$ 25,68 17,02 46,53 107.740 107.740
1 R§ 2.020,50 R$2020,50 .| R$2292 13,36 41,97 83171 | 88.171
3 R$ 3.812.25 RS 1143875 RS 78,58 2083 -} 479 145,548 436644
2 R$ 4.149,00  R$8.298,00 R$ 44,47 25,78 49,34 186,614 373.228
1 RS 7.564,50 R$ 7.564,50 R$ 35,57 29,75 4014 | 212675 212,675
1 RE7.74750 | R$7.747.50 R$ 37,43 29,54 .| 4898 | 207.009 207.009
1 R$ 2.001,00 R$2001,00 | R$23,14 1442 | 4473 86.481 T 86481
1 RS 575,50 R§S57550 | R$s10 | 1057 | 4543 { T.0%0 71.050
1 RS 2.881,50 " R$2.881,50 R$ 23,25 20,12 50,49 123.928 123928
1 R$ 1.410,50 R% 1.410,50 R$32,00 6,86 4531 44,078 44,078
1 R§ 3,346,50 R$3.34850 | R$29,08 14,61 42,68 115086 | . 115.086
Total 38 RS 11233375 |. Total 4.210.951
— - _ —
—i .Fm
, . | - |
2 R$ 788,00 N . A R$ 6842 *
2 R$ 899,00 R$ 1.798,00 R$.108,10 1,95 7.57 ) 16.632 33.264
1 2 RS 1.259,00 RS 2.518,00 RS 65,58 4,39 11,09 38388 76.796
1 R$ 4.927,00 R$4927,00 | R§B364 643 14,25 58.907 " 53.807
1 R§ 3.760,00 R$3.760,00 | RS 143,52 284 | 899 26108  26.198
1 1 R§ 3.458,00 R$3.45800 | R§6849 468 | 1038 50.491 50.491
2 R$ 4.781,00 R$ 9.562,00 R$ 143,60 .| .6,02 10,24 66.586 133,172 ..
1 RS 539,00 R$530,00 | R$23.11 1,85 7.57 23.327 23327
2 ‘RS 1.538,00 R§3.076,00 .| RE77.23 445 | 1095 39.820 | 79,658
2 RS 2.256,00 - R$ 4.512,00 RS 172,23 28B4 | 899 26.198 T -52.396
3 R§980,00 | R$2.340,00 RS 228,33 1,57 617 .| . 11.839 35517
1 R$ 806,00 R$ 806,00 R$ 52,31 2,11 844 | 15408 15400
2 R$ 2.858,00 RS 5.736,00 RS 86,14 5,02 10,24 66.5686 133472
1 R$ 2.230,00 R$2230,00 .| R$30,17 7,48 11,78 73.919 © o .73.919
1 RS 1.603,00 RS 1.603,00 R§ 74,31 2725 8.71 21572 21.572
1 R$ 1.603,00 | RS 1.803,00 RS 69,61 1,70 517 | 23.028 23.029
Total 25 RS 50.664,00 “Total 883481
kSHibH 5 | T | Q| & Minsergag) i S 1 Ctal d Audigncia Share% W ImMpactos porinsercac AT ot de i mpactos
751 26] 27| 28] 23] 30 : ] ]
| 3 RE72000 { R$2.160,00 2,18 8,76 8834 26.802
i 1 | R$2741,00 RS 2.741,00 1,68 383 5502 ] 5.502
1 2 RS 4.799,00 R$ 9.598,00 " 281 513 - 11.208 22416
2 R$ 2.057,00 RS 4.114,00 1,68 3,83 5502 11.004
2 R$ 2.132,00 - RS 4.264,00 2,80 - 10,58 11.760 _ 23.520
1 R% 3.768,00 R$ 3.758,00 .. 488 1268 29.549 i . 29.549
Total 11 RS 26.635,00 j Total. . 118793
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~ GENIUS

) TV, BAND . gy o ol
g : b ' s E alalsislois|T(Q
7 Prog'a.magaa- af} R Horar) Pra: Pega) ANEY T I
Bora Brasil Seg. a Sex. 08;00 Cuiaba Filme 20" 1 m
Jogo Aberts Seg. a Sex. 10:00 | " Cuiabd Filme 15" N 1
Melhor.da Tards " Seg. a Sex. 13:30. Cuiaba Filme 15" 1
Jornal da Band Seg. a S4b. - 18:20 Cuiaba ‘Fitme 15" . 1|
Perrengue na Band - Dom. | 13:00 Cuiab4 Fitme 15° | W

Treino Aberto

Treino Aberto Seg. a Sex. 10:00 Cuigba « Filme 15" N
Programa do Pop Seg. a Sex. 10:30 Cuiabsd ~ Filme 15" . I! i
TEOITY,BRASINOESTE .
- } qlalsishipIs|T[QlaQ
- n =B Y — e AR RHEBE
Agroboletim - Seg. a Sex. 06:55 Cuiabd ' _Filme 30° ] "
Agro holetim. Seg. a Sex. 13:00- Gulaba Filrme 30" 1
TBO Noticias Seg. a Sex. 18:15 Cuiaba Filme 30" 1
Brasil News Seq. a Sex. 17:30 Cuiaba Filma 30" - 1
Agro boletim Seg. a Sex. 0655 ] Cuiabd Filme 15
Agro boletim Seg. a Sex. 13:00 "~ Cuiabd .Filme™ 15"
. 1TBO Notigias Seg. a Sex, 18:15.. Cuiaba Filme 15"
Brasil News Seg. a Sex. 17730 Cuiaba Filme 16" 1 |

TG S S e T

£l 2

1 Cine - semana

“Filme 30"

Flii Media '-.Cinama Pantanai Shopp‘mg; . ‘ Cuiaba
Flix Media - Ginema Shopping Estagio 1 Gine = semﬂan-a Cuiaba Filmt; 30" 1 -
o0
it e B Fega ST it e 7T ook,
Rédio Gazeta 99,8 Fm Rotativo Cuiab Spot30"/Jngla30" | 4 4 A 4
Réadio Vita eal 98,9 Frit Rotativo. . Cuisbs Spot30*/ Jingle30® - | 4| 4| | | lal 14
Rédio Band 101,1 Fm ~ Rolativo ‘ Cuizba Spot 30F { Jingle 30" Tsls 5 . 5| |s|s
Rédio Centro Amésica 99,1 Fm ' Rotativo 800 &s 20:59 Cuiaba spotaotdinglezo”  [3(3| [RIAMs| |3|s|
Rédio Nativa 94,3 Fin ﬁﬁ:aﬁv@_;:;h’ _ Cuiabi " Spot 30"/ Jingle ap'- RERE 5| 5| |s
Rédio Jovem Pan Fm . Rolativo24h Cuiaba spotatr/2ngiesos |55 | [JREY 5] Is|5]
Rédio Mix 93,3 Fm Rotativo 06:00 as 24:00 Guiabd Spot 30°/ Jingle 30° 5 is5{s] |5
|RéadioMassa80.1Fm Rotativo 2 Cuiab4 - Spot 30"/ Jingie30° |5 |5 5|5 |s
Radio Capital 101.9 Fn . ~ Rotativo Cuiaba Spot 30°  Jingle 30° 5|5 g| |s
 [Rédio CBN 95,9 Fm : Rotativo . Cuiaba Spotac"f lingle 30" | 5 B ls| |s| W
T a2724 7 022202227 8.9

30

Q Av. Antrtica, 1071, Santa Rosa. Culaba -MT ~ [R] 78040500 &, 65 3517-2302
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L i’_“; ® TH

RS 1.031,00 RS 4.124,00

1 R$ 2.258,25 R$ 2.258,25 1,55 Y 336 4989 4.999

2 R$2.172,00 R$ 4.344,00 - - - -

1 R$ 7.450,50 ‘R$7.45050 |- 002 0,04 . - J -

2 RS 3.510,00 R$ 7.020,00 - - - | - ) -
Total _ 10 ) R$ 2519675 | L . . Total 18.135 _

e M 'g'“ " ~
Rs 2740, 48 RS 5.480,96 3.358
1 I i 2 " R$2055.37 R$4.110.74 0,38 094 1679 . 3.358
‘ 1 ‘R 6.291,93 R$620103 | 11 267 | 4417 4417 -
Total 5 RS 15.883,63 ] Total 1133
L
L 1 RS 680,00
M 1 R§$ 880,00 . R§ 880,00
1 RS 1.980,00 RS 1.980,00
1 R$ 1.694,00 R31.694,00 |
1 RS 660,00 RS 660,00
1 RS 660,00 RS 660,00
1 " RS 1.485,00 RS 1.485,00
1 RS 1.185,80 RS 1.185,80~
Total ] RS 9.424,80
lS} 1D! 8| T|QlQ Winsergac S Linitaric SyTotal Perfil de audigneia
5127|28[2a(30 ; ' . .
o P Sexa:M53% | F 47%
ﬁ Ii 1 R$933300 . -Rs 9.383.00 Classe Econdmica: Al 62% | C 35% | DE 4%
) - Faixa Etaria: 12/19 anos 21% | 20724 anos 18% |
1 R$9.383,00 RS$ 9.383,00] [25/34 ancs 28% | 35/44 anos 18% | 4554 anos
. ) * v MO0%| 55/84 anos 4% 65/75 anos 2% .
Total 2 R$ 18.766,00 |Fonts: Micia Dados 2024 - Kantar thope Madia.
-~
: R (BT 0tal Ouvintes por =
Tlalals Psmoﬂ siTlala Insercacli Gy (%) EaTot Share! Ry iTotal de/lmpactos
21]22(23| 24 b25) 7261 27 28] 20 30 [Ex AT TR 3 . ; : ] )
4]4 N |44 60 R§ 760,10 " RS 45.606,00 2241 | 10429 625.730
4 56 RS 691,90 RS 38.746,40 893 3814 . . 213606
5[5 5|5 75 R$ 58,07 RS 7.355,25 1043 | 4.458 1 smas:
3| 3 39 ~ R§ 245,00 RS 9.555,00 10,00 4.270 ’ 166.549
5 5 65 R$ 205,00 RS 13.325,00 603 2599 166.949
5[ |s 5 70 R$20027 + .| R$14.01890 269 ¢ | . 1147 \ 80303
s|s 5|s 85 RS25500 | RS16.575,00 40 | 1.747 ' ) 113.528
5 5 85 ~R$ 266,00 R$ 1573000 | 245 1045 ) 57494
s/ |5 5 50 RS 140,00 R$700000 | 160 682 34.002
5|5 a5 R$22100 | ' R$9.945,00 083 | . 2 10408 )
2422418 O 027 A2 O 580 RS 177.856,55 | - " Total 1.804,708
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Site G1 MT

Ohjetivo; Escuta

Cuiaba Desktop (Home) 3
’ L Retangulo Médio 1 300x250px -
Site G1 MT Cuiaba Desktop & Mobile (Home) 33 Q3 3|3
j ; Pré-roll com skip ¥ .
Site G1/GE Cuiabd Filme 30" i !
Site Olhar Dirato Cuiabd Aréa 3 Riatangulo Médio | 300x250 px 11l 111
Site Midia News Cuiaba Bianner Top 380x120px 1111 1(1
Site Gazeta Digital Cuiabd Banner Lateral 300x250px 11181 111
Site Folha Max Cuiaba Bannar 2° Posigée 300x250px 1] 1 g 1|
Site RD News Cuiabd Banner Arranha Céu 300x600px 1] VR 111
Site Repdrter MT Cuiaba Banner Quadrado 300x250px 11 Rkl 111
o . ; Banner Full 04 Gal
Site Hipernoticias Cuiabd 728x90px 1 1_:@. :l 111
Site O Livre Culabd Bgoner Topo 04 - 300xE00px 111 E alf 1] 4
Site Leia Agora Cuiabs Banner Grande #1 - 970x90px (capa) 101 Ry 1(1
Site Ponte na Curva Cuiaba Banner Super Banner 728x80px 111 E o 1)1
INTERNET)
Vaic! e AT N S
elgm r?': . c:ma‘" ) 202 : TR 10
) Programiética Display (Banner) -
Putlya ) Cuiaba Objetivo: Trafego parao site el ?(
. -Programética Video 30" - Filme 3 : B
Fublya Cuiabd Objetivo: Visualizago . 18#WiB] 1t
Private deal Audio (Spotify + Deezer + Rédio
Putlya Cuiaba online + Podcasts) - Spot 30° / Jingle 30°

] ol OrfD :
Youtube 29 dias Cuiabs 16:5-1280x 720 ImpressGes/Alcance
Facebook/instagram 29 dias Cuisb4 |  1080x 1820 Engajamento REELS
. ) 1080x1350
Facebockfinstagram 28 dias Cuiaba 1080 x 1920 Impressoes/Alcance o]
on . ’ 1080x1350 .

Facebook/instagram 29 dias Culabél 1080 x 1920 Enga!amsnto | I |

Tiktok 29 dias Cuiaba Filme 15" Impressdes/Alcance

Rede de Display 29 dias Cuiabd Banners e Filme Impressoes/Alcance (Banners resp

Gréafica Print

‘Bl 16 06/04 a 18/04

s [iSio]
= 213 [4“[51 6|7 10
Cuiab4 Outdoor Simples 9x3M o
{com aplique) %

32

@ Av. Antartica, 1.1V, Santa Rosa. Culaba <MT [ 78040-500 %, '65 3317-2302
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Audiéncia

Pecfilderaldencia L Penetracio do

| R "'”'Bﬁ . BT | FnsioP
86000 R$20,00 'R$ 1,720,00 3.200.567
86000 R$ 20,00 R$ 1.720,00 . 3.290.567
- Sexo: M 48% | F 52%
R R$ 150.00. R$ 1.950, 3,290, . )
13000 5150 S . 00 290.567 Classe Econbmica: AB 62% | C 35% |
DE 4%
28 | RS52333 R$ 15.176,57. 754.872 )
P - e Faixd Etdria; 1219 anos 21% | 20124
29 R$ 535,50 R$ 15.529,50 903.717 anos 18% | 25/34 anos 28% [ 35/44
anos 18% | 45/54 anos 10% [ 55/64
2 RS 833,87 R$ 24.182,23 226911 8nos 47%| 65775 anos 2%
- Penatragio do meio no total da
20 RS 702,29 R$ 20.366,41 540.945 popuiagac pesquisa: 91%
29 R 748,00 RS 21.652,00 691.447 - Device: Smartphone / telefone celular
- 96% | Computadar desktop / notebook /
29 RS 810,00 R$23490,00 | 478,975 taptop 34% | TV SmarTV (com acesso
) ' a internet) 28,7% |
2 RS 560,50 RS 16.254,50 495,294
29 RS 1.142,86 ‘R 33.142,94 2p576.816
L 1 29 R$ 699,13 R$ 20.274,77 1.252.924
TREHE.: “HEE 2 RE50000 | R$ 1450000 313125 i3t 224 oot
Total | 185290 RS 209.998,92 16.107.727
3 CHsS|T Q Q[ S .i5: By S[T|Q Q” fnserca RS Dnitanccp 57 ot Totalide!impressnes KPHEstmads
7 8] 20|21|22| 23| 24 75} 26| 27| 28| 29 30 .
: 20200 y . Cliques 1.175
3 20 _0 2.0 201201 20| 207201201 20| 20|20 | §s§ R$ 8,51 ss 5.003,88 B 588.000 . | CPCR$4.28 .
~ AN | - e e Views estimados 120,938
shiaigal 1818 18| 18( 18 18 18 17|17 _ 520 R$ 962 RS 5.002,40 520.000 CPV RS 0,04
eatl , ; Escutas completas 50.731
] . F) f
! 212)2|2 (2§ @ 2(2(1] 57 R$ 88,70 R; 5.055,90 57.000 CPEsS RS 0,10
. Tota! RS 15.062,18 1.165.000
: Tt Eslimado) & e:t.a[‘a a
THENR] 20 21]22|23) 24 25) 261 27] 28| 29) 30 ? Youtube - Prefeitura de Cuiaba
’ 700.000 a 1 milhdo R$ 2.500,00 Ndimero de inscritos: 10,2 mil inscritos
IRIES 500.000 2 700.000 R$2500,00 |Facebook -Prefeitura de Cuiaba
s . Nimero de seguidores: 84 mil
2ED E STORIES 500.000 2 700.000 R§2500,00 (>edvidores
=y : L Instagram - @cuiabaprefeitura
TORIES ESTATI_CO 500.000 a 700,000 R$2500,00 |00 sequidores: 138 mil )
seguidores
500.000 a 1.000.000 R$ 5.000,00
. |TikTok- @profeituradecuiaba .
] Numero de seguidores: 3 mil seguidores
1a camparha) 700.000 4 1 mithdo R$ 2.500,00
RS$ 17.500,00
3 Urtar, SiTotal impacios esimados Pefl'/; Peneiragao dolmel
R$1.12500 ' | RS 16.67500 "650.877
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" Guiaba

Ed. Odeon -
G Midia Mensal Visibiidade AV Do | EmPena-FemandaAx | 44| ¢ MiHGE 1111174
CPA sentido Baimro / '
~ Centrg
Cuiaba i
. AV Miguel Sutil Hiper Painel - Formato -
Midex Mensal sentido viaduto da 20x6M - BRI €' 'R RE RN |
Rodovidria
Cuiaba
. AV. Fernando Comrea Front Light
Serata Painéis Mensal esquina Com a Beira 10x4M 11 THRRIE 1f1]1]1
Rio
- Cuiab Front Light £,
Serata Paingis Mensal AV. XV de Novermbso 1023H . 1011 EIRE1]|1]1]1
. . ) Busdoor
Midex Messal Cuigbd ~ 2,30x1,00M 20
Abrigo de Onibus -
. N Contéiner - Maria Taquara
Midex Menselﬂ Cuiaba Vertical 3,00x0,70m / 2
- Horizontal 2,80x1,20m .
. Cuiaba Painel Digital - Filme 19”
Midia Mato Grosso Mensal Praga 8 de abril - 1536x1152px 111 (1R 1]1]1]1
. .Choppao. Face 1
, Cuiabj Painel Digital - Filme 15 )
Midia Mato Grosso Mensal ‘Praga & de abril - 1536%1152px 1011 gk 1111
Cheppéo Face 2’
. . Cuiaba Painel Digital - Filme 15°
Midia Mato Grosso Mensal AV. Mato Grosso 1280x720px 11111111
MIDIAYALT ERNATIVA
e ) s alalspsEpd s[1[afafs sl
gk elClios erfodo il R e ;
" - 1[2{3famlsd 6 [ 7] 89 |10l
Totem Digital - 10 Dupla
- . Shopping Estagao ‘Face
Midia Malls Mensal Culaba Plso.G2, L1, L2, L3 111 11111 H
Filme 10" -1080x1920px
. 40 8nibus (Pantanal | Midia Indoor - Filme: 15° .
Midia On Mensal Transportes) Formlato 1024x768px | 2 | 2 22122
MIDIAUMPRESSAY . 3l
. i alo|siistpis|T{alals ks
X i i o
Vmwk# Penodmdad? HE Prai FOnmato 13 3_K4 N 6l71818 10 :
. - Mats € . . Andncio pagina dupla L
RB’V.Isla RDM - Mato Grosso Mensal 2.000 Estado 44.007.5 e
- Terca d Aningio 1/2 Pagina
Jomal Estadao Mato Grosso skl 10.000 Estado indslerminado
g 20,7 x 26,5cm
L _ . Anincio 1 P4gina
Jomal Didrio de Cuiaba Terga 4 Sédbado 16.500 Estado indeterminado 1
29,7 x 53cm

Q Av. Antartica, 1111, Santa Rosa. Culabd - MT

5 78040-500
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29 R$ 20.181,00 R$ 20.181.00 ‘ 750.000
B nsumidore:
29 R$ 23.400,00 R$ 23.400,00 670.230 Sexo: M 48% | F 52%
Classe Econdmica: AB 39% | C 47% |
. DE 14%
29 R$ 5.700,00 RS 5.700,00 449.340
Faixa Etdria: 12/19 anos 14% | 20/24
anos 10% | 25/34 anos 21% | 35/44
. anos 20% | 45/54 ancs 16% | §5/54
: 12%]| 85175 7
2 RS 5.700,00 RS 5.700,00 §78.270 anos 12%] €175 anos 7%
. - Pengtragdo do meio no total da
populagdo pesquisa; BEY%
20 R$ 1.000,00 R$ 20.000.00 9.000.000
2 R$ 3.600,00 R$ 7.200,00 300.000
-
29 R$ 2.700,00 R$ 2.700,00 2,175,000
29 RS 2.700,00 R$ 2.700,00 2.175.000 Fonta: Midia Dados 2024 « Kanter Ibope Matia
29 RS 2.700,00 R$ 2.700,00 1.856.000
240 | R$107.156,00 18.704.717
sEsHols|Tlaalslisliol s | 1] o[ afusecacl s Uitaro ol kixo LRe
17 Eishnel 20| 21422 26! ‘
780.000 visitartes / més | 130.000 Carros / més | Temp'a médio de permanéngia:
2 Horas
1 1111 2a R$ 12:632,00 R$ 12.632,00 |Perfil. M 47% /F 53%
’ Classe social: A 17% , B2 46% , B1 21% | Faixa etdria: 17 a 20 anos 18%, 21 a
) 31 anos 38%, 31.a 40 ancs 17%, 41 a 50 anos 15%, 51 a 60 anos 9%, 60+ 3%
2 2|2]2 58.000 R$0,17 R$9.850,00 lmpacto Mensal: 800.000 passageiros/frota
58029 .| Rrs2249200 ‘ 1,580,000
sisgiolsiTlelo] s isliss| 1] alqyinsecact S S Urido M EC: ol - RS e A e D enalacae do
17 kiR5] 20 21] 22| 23| 24 |35} 961 27| 28] 20 30 .
3 . Sexo; Revista M 50% / F 50% | Jornal M 62% / F
4 1 Lk 1 R$19.602,00 R$ 19.502,00 2.000 48%
Classe Econbiica: Revista AB 60% , C 34%, DE
. , § 6% | Jornal AB 54% , C 39%, DE 7%
1 1 -R§15.105,00 R$ 15.105,00 10.000 .
. . Faixa Etaria Revista: 12/19 anas 8% , 20/24 anos
6%, 25/34 anos 15% , 35/44 anes 23% , 45/54
X ancs 20%’, 55/64 anos 17%, 66/75 anos 1% .
1 RS 27.825,0¢ R$ 27.825,00 < 16.500 -
§27.825,00 $ 6 Faixa Etéria Jomal: 12/19 anos 9% , 20/24 anos
10%, 25/34 anos 22% , 35/44 anos 22% , 45/54
anos17% , 55/84 anes 13%, B5/75 anos 9%
Total 3 ‘ RS 62.432,00 28.500 Penetragiio do meio no total da populagiio
pesquisa: Revista 24% | Jarnal 31 %
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Cinema

Flix Media - Cinema
Pantanal Shopping

Filme 30"

R$ 9.383,00

R$ 9.383,00

v aggg"‘“’ Amica = Filme 30" e 15" 86 |R$135.730,00 | R$ 112.333,75 | R$248.063,75 | 13,5%
v ;Ve;‘:g P - Filme 30" & 15" 53 | R$59.484,00 | R$50.664,00 | RS 110.148,00 | 6,0%
™V [TV Sbt Filme 30" & 15" 25 | R$30.132,00 | R$26.63500 | RS 56.767,00 | 3.1%
™V |TvBand Filme 30" e 15" 21 | R$27.45500 | R$25.196,75 | R$52651,75 | 2.9%
TV [TV Cidade Verde Filme 30" & 15" 11 | R$17.930,00 | RS 15.88363 | RS 33.822,63 | 18%
v [TVTBO Filme 30" ¢ 15" 20 | R$14.130,60 | R$9.424.80 | R$2355540 | 1.3%

R$ 18.766,00

Cinema

Radio Gazeta 99,9

Flix Media - Cinema

Shopping Estagdo

Filme 30"

R$ 9.383,00

R$ 9.383,00

R$ 18.766,00

Radio i Spot 30" / Jingle 30" 124 | R$48.646,40 | R$45.606,00 | R$94.25240 | 51%
Radio ?rf‘db Vil et e Spot 30" / Jingle 30" 116 | R$41.514,00 | R$38.74640 | R$80.260,40 | 4,4%
Radio ,’f:f‘“ B 1011 Spot 30" / Jingle 30" 150 | R§7.35525 | R$7.36525 | R$14.71050 | 0.8%
Radio mg@‘;"gﬁ - Spot 30" / Jingle 30" 84 | R$11.02500 | R$9.55500 | R$20.580,00 | 1,1%
Radio ?:1““’ tadva .o Spot 30" / Jingle 30" 140 | R$ 15.375,00 | R$ 13.325,00 | R$28.700,00 | 1.6%
Rédio | Radio Jovem Pan Spot 30" / Jingle 30" 140 | R$14.018,90 | RS 1401890 | R$28.037,80 | 1.5%
Radio |Radio Mix 93,3 Fm Spot 30" / Jingle 30" 140 | R$19.125,00 | R$ 1657500 | R$ 3570000 | 1,9%
Radio 1'3:1‘”" Wi 06,1 Spot 30" / Jingle 30" 120 | R$18.590,00 | R$ 15.730,00 | R$34.32000 | 1.9%
Radio ,'3:““" Capital 1019 Spot 30" / Jingle 30" 100 | R$7.000,00 | R$7.000,00 | R$14.000,00 | 0,8%
Radio |Radio Cbn 95,9 Fm Spot 30" / Jingle 30" 95 | R$11.050,00 | R$9.94500 | R$20.99500 | 1,1%

i Billboard 970x250px
Internet |Site G1 MT Desktop (Home) 177000 | R$ 1.820,00 | R$1.720,00 R$ 3.540,00 0,2%
" Retéangulo Médio 1 300x250px -
Internet |Site G1 MT Desktop & Mobile (Home) 163000 | R$ 1.540,00 | R$ 1.720,00 R$ 3.260,00 0,2%
Internet |Site G1/GE Pm;ﬁ:::’ ;('\]“sklp 30000 | R$2.550,00 [ R$1.950,00 R$ 4.500,00 0,2%

@ Av. Antartica, 1111, Santa Rosa. Cuiaba - MT
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Internet |Site Olhar Direto s 60 | R$16.22323 | R§15.176,57 | R$31399,80 | 1,7%
Internet |Site Midia News Banner Top 380x120px R$ 16.600,50 | R$ 15.529,50 | R$ 32.130,00 1,7%
Internet  |Site Gazeta Digital Banner Lateral 300x250px R$ 25.849,97 | R$24.18223 | R$ 50.032,20 2,7%
Internet |Site Folha Max Banner 2° Posigéo 300x250px 60 R$ 21.770,99 | R$ 20.366,41 R$ 42.137,40 2,3%
Internet |Site RD News Banner Arranha Céu 300x600px | 60 R$ 23.188,00 | R$21.692,00 | R$ 44.880,00 2,4%
Internet |Site Reporter MT Banner Quadrado 300x250px 60 R$ 25.110,00 | R$23.490,00 | RS 48.600,00 2,6%
Internet |Site Hipernoticias Banner Full 04 60 | R$17.37550 | R$16.254,50 | RS 33.630,00 | 1,8%
728x90px
Internet |Site O Livre Banner Topo 04 - 300x600px 60 R$ 35.428,66 | R$33.14294 | RS 68.571,60 3.7%
Internet |Site Leia Agora Banner 970x90px (capa) R$ 21.673,03 | R$20.274,77 R$ 41.947,80 2,3%
Internet |Site Ponto na Curva | Banner Super Banner 728x90px R$ 15.500,00 | R$ 14.500,00 R$ 30.000,00 1,6%

Programatica Display Banner -
300x250px / 728x90px /
Publya - Midia 300x600px / 160x600px /
Internet Programética 468x60px / 120x600px / 1.177 | R$5.012,39 R$ 5.003,88 R$ 10.016,27 0,5%
970x250px / 320x50px / 320x480
/ 300x50px / 300x450px
Publya - Midia Programatica Video 30" - Filme
Internet Brogramiica 30" 1.040 | R$5.002,40 R$ 5.002,40 R$ 10.004,80 0,5%
Publya - Midia Private deal Audio - Jingle 30"/ i
Internet Programética Spot 30" 114 R$ 5.055,90 R$ 5.055,90 R$ 10.111,80 0,5%

: Google - Youtube e
Digital Rede de display Video, Banner R$ 5.000,00 R$ 5.000,00 R$ 10.000,00 0,5%
Digital |Tiktok Video R$ 5.000,00 R$ 5.000,00 R$ 10.000,00 0,5%
) Meta - Facebook /
Digital Instagram Carrossel, Reels R$ 7.500,00 R$ 7.500,00 R$ 15.000,00 0,8%

OOH  |Grafica Print Qutdoor (com aplique) 9x3M R$ 33.750,00 | R$ 16.875,00 | R$ 50.625,00 2,7%
OOH  |JC Midia Empena - Formato 8,4 x 29,6 M 60 RS 20.181,00 | R$20.181,00 | R$ 40.362,00 2,2%
OO0H  |Midex Hiper Painel - Formato - 20x6M 60 R$ 23.400,00 | R$23.400,00 | R$ 46.800,00 2,5%
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Totem Digital - 10 Dupla Face
Piso: G2, L1, L2, L3
Filme 10" - 1080x1920px

R$ 12.632,00

RS 12.632,00

R$ 25.264,00

OOH  |Serata Painéis Front Light - 10x4M 60 R$ 5.700,00 R$ 5.700,00 R$ 11.400,00 0,6%
OOH |Serata Painéis Front Light - 10x4M 60 R$5.700,00 | R$5.700,00 R$ 11.400,00 0,6%
OOH  |Midex Busdoor - 2,30x1,00M 40 R$ 20.000,00 | R$20.000,00 | R$ 40.000,00 2,2%
Abrigo de Onibus - Contéiner -
. Maria Taquara
OOH  |Midex 2 Vertical 3,00%0,70m /2 4 R$ 7.200,00 R$ 7.200,00 R$ 14.400,00 0,8%
Horizontal 2,80x1,20m
: Painel Digital - Filme 15"
OOH  |Midia Mato Grosso 1536x1152px - Face 1 60 R$ 2.700,00 R$ 2.700,00 R$ 5.400,00 0,3%
. Painel Digital - Filme 15"
OOH  |Midia Mato Grosso 1536x1152px - Face 2 60 R$ 2.700,00 R$ 2.700,00 R$ 5.400,00 0,3%
" Painel Digital - Filme 15"
OOH |Midia Mato Grosso 1280x720px 60 R$ 2.700,00 | R$ 2.700,00 R$ 5.400,00 0,3%

Midia Indoor - Filme 15"
Formtato 1024x768px

R$ 10.540,00

R$ 9.860,00

R$ 20.400,00
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Anuncio 1 Pagina Dupla
Impressa |Revista Camalote Indeterminada - Formato 44,6 x 1 R$ 27.400,00 R$ 0,00 R$ 27.400,00 1,5%
29,5¢cm

Revista RDM - Mato Antncio pagina dupla

Impressa Greses 41.0Xx27.5 cm 1 R$ 0,00 R$ 19.502,00 | R$ 19.502,00 1,1%
Andncio 1/2 Pagina
impraasa [0V ERRRo Msto indeterminado 2 | R§15.105,00 | R$15.10500 | R$30210,00 | 1,6%
29,7 x 26,5¢cm

Jornal Diario de Antncio 1 Pagina indeterminado

Impressa Cuiabs 29,7 x 53cm 2 R$ 27.825,00 | R$27.825,00 | R$ 55.650,00 3,0%

0,0%
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PACOTE DERTV E
AGAOQ

Orgamento de pacote para Filme 30" e Filme 15", verses para cinema de 30", Filme 15" TikTok,
spot de 30" com dudio diferente do Filme para veiculagdo em radio e Spotify, Filme 15" indoor
sem audio para painel digital nos formatos 1024x768, 1536x1152, 1280x720 e formato Indoor
10" no formato 1080x1920, incluindo produgéo de fotos e Agdo em rua com personagens
caracterizados, com interagdo direta com o plblico e captagfo de video e fotografia da agio
para uso em redes sociais e institucional.

Equipe envolvida na produgéo e na agéo: Diretor, Diretor de Fotograﬂs Dlretor de Arte,

Maquinista, Atores, Profissional de Libras, Eletricista, Assistente, C istente de
Camera, Coordenador de Produgéo, Produtor, Assistente de Produoso Maquiagem, Figurinista
e Fotdgrafo.

Custos de produgao e ativago contemplando transporte, alimentagéo, casting, produgéo de
figurinos,objetos de cena, equipamentos, pesquisa de cendrio, cendrio 3D, locagdo e logistica
da agéo em rua, Pos-produgéo incluindo locutor, finalizagéo e trilha sonora.

Inclusa duas entregas digitais.

R$ 100.152,00

64%

JINGLE 30"

Orgamento para produgdo de jingle.
o

Peca: .Jingia 307 Tipo: original/ Sound design/ Finalizagdo/ Edig@o/ Gravagao/ Utilizagéo: TV
aberta; Midia digital; midia de radio/ Veiculagdo: Cuiaba

R$ 4.500,00

2,9%

OUTDOOR 9X3M

9X3cm, 4x0 cores, Tinta Original em Lona Fosca 280 GRS.
Embalado Papel, Com borda branca, com aplique na medida 2.20x1.00m e 1.40x0.53m.

R$ 16.845,00

10,8%

EMPENA
8,4x29,6M

8,4X29,6 cm, 4x0 cores, Tinta Original em Lona Fosca 440g, com acabamento.

R$ 12.500,00

HIPER PAINEL
20X6M

20X6M, 4x0 cores, Tinta Original em Lona Fosca 440g, com acabamento.

R$ 7.200,00

FRONT LIGHT
10x4M

10X4M, 4x0 cores, Tinta Original em Lona Fosca 440g, com acabamento.

R$ 4.400,00

2,8%

ADESIVO PARA
BUSDOOR

2,30X1M Adesivo impresso, corte especial.

R$ 2.760,00

2%

ABRIGO DE ONIBUS

SUPERIOR: 3x0,70mt, 4x0 cores em Vinil 0.10 100g.
FUNDO: 2,80x1,20mt, 4x0 cores em Vinil 0.10 100g.
Refilado, Instalagdo Adesivo Inclusa.

R$ 1.180,00

1%

BANNER DE SITE

Orgamento para animagdo de banners, sendo sites.

-Banners Sites regionais e programatica.

970x250px/ 300x250px/ 380x120px / 300x600px/ 728x80px/ 970x90px/ 160x600px/ 468x60px/
120x600px/ 320%50px/ 320x480px/ 300x50px/ 300x450px

- Banner rede display Google - 300x200px, 300x50px, 300x100px, 250x250px, 200x200px,
336x280px, 728x90px, 970x90px, 468x60px, 300x600px, 160x600px

R$ 2.112,00

1,3%

CARTAZ A3

10.000

Formato 29,7x42cm, corte reto, couché 115g, 4x0 cores, sendo distribuigio por recursos
proprios do cliente.

R$ 4.870,00

3%

@ Av. Antértica, 111, Santa Rosa. Cuiabé - MT
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™ 216 Veiculagao do Filme 30" e 15 R$ 525.008,53 26,3%
Cinema 4 Veiculagdo do Filme 30" R$ 37.532,00 1.9%
Radio 1209 Veiculagao do Spot 30"/ Jingle 30" R$ 371.556,10 18,6%
Internet 372931 Veiculago de Banners / video / dudio R$ 464.761,67 23,2%
Digital / Redes "
Socials - Filme / Reels / Carrossel R$ 35.000,00 1.8%
Veiculag&o de Outdoor / Empena / Front Light /
i i Busdoor / Abrigo de Onibus / Painel digital o e
Ah’;‘;ﬂfm 120060  |Veiculagiio de midia indoor em shopping e dnibus RS 45.664,00 2.3%
Impressa 6 Veiculagao de Anincio em Revista e Jomnal R$ 132.762,00 6,6%
RP‘:‘;"’:;?;: - Banner RS 0,00 0.0%
Produgdo e
Nao“fq?d;a 10055 Produgéo das pegas R$ 156 519,00 7.8%

Produgio e Néo Midia

= Investimento $
= Participacéo %

7.8%

Midia
R$ 1.843.471,30
92,2%

Produgdo e Nao Midia
R$ 156.519,00
7.8%

RS 231.187,00

) de Midia & Nao Midia,
RS 156.

TV
Cinema

» Radio

= Internet

= Digital

= OOH - Midia exterior

= Midia Alternativa
Impressa

= Produgéo de Midia e Nao
Midia

SNIN3D M
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Cuiaba, 18 de maio de 2026.
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