CRITERIOS

AVALIADOR 1 (WILMAR)

AGENCIA 3 - VAI CPF NA NOTA VOLTA DESCONTOS PRA VOCE

NOTA

AVALIADOR 2 (DIOGO)

AVALIADOR 8 (LUCIENE)

entendimento dos objetivos de
comunicagéo estabelecidos no Briefing

{comunicagdo da campanha com
| pouco aprofundamento

i

deficiéncia do briefing.

NOTA JUSTIFICATIVA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA

| Atendimento parcial, com limitagdes; Atendimento satisfatorio, com Atendimento parcial, com limitagdes;
a acuidade demonstrada na analise das a proposta demonstra conhecimento ressalvas; a proposta entende a ha necessidade de maior
caracteristicas e especificidades da parcial sobre as caracteristicas sem 9 necessidade da Prefeitura em 8 detalhamento analise comparativa
contratante e do contexto de sua atuagao; aprofundar nas especificidades aumentar a arrecadagéo, mas sem dos dados da Prefeitura com dados

{institucionais e atuacéo. {aprofundar o quanto. de outras prefeituras
a pertinéncia dos aspectos relevantes e Atendimento satisfatorio, com Atendimento consistente; O registro Atendimento parcial, com limitagdes;
significativos apresentados, relativos as ressalvas; a proposta identifica os 10 evidencia que a proposta apresenta 8 héa necessidade de maior
necessidades de comunicagéo publicitaria principais aspectos relevantes sem os aspectos relativos a necessidade detalhamento e compreensao dos
identificadas muito detalhamento de comunicagao. pontos relevantes.
a assertividade demonstrada na analise e Atendimento satisfatério, com
compreenséo do desafio de comunicagéo a |ressalvas; a proposta identifica e | Atendimento consistente; o Atendimento parcial, com limitagoes;
ser superado pela contratante e no |compreende o desafio de 10 | raciocinio apresentado contempla a 8 exige maior aprofundamento dos

desafios de comunicag&o.

MEDIA SUBQUESITO 1

'NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 1
(MEDIA X 0,5)

8,67

AVALIADOR 1 (WILMAR)

9,67

AVALIADOR 2 (DIOGD)

AVALIADOR 3

8,00

(LUCIENE)

publicitaria da contratante com seus
publicos;

mas se limita a um mesmo eixo
conceitual.

direto ao cidadao.

CRITERIOS
JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
a adequa?au do pamdg tematfoo edo Atend|men.'1to sa_tasfatono, com Atendimenta cansistente: o conceits A:endlmerlto‘satlsfatqno, com
conceito & natureza e as atividades da ressalvas; precisa aprofundar um . : ressalvas; ha necessidade de maior
; 10 | é adequado e funciona bem para a 9 :
contratante, bem como ao desafio e aos pouco mais em dados sobre o detalhamento um pouco trazer mais
e o campanha.
objetivos de comunicacéo contexto geral dados sobre o contexto geral
Atendimenté .satisfaténo. com i e
. ; : Atendimento satisfatorio, com
T & ressalvas, define a defesa do Atendimento consistente; a proposta . B .
a consisténcia da argumentagdo em defesa f . ressalvas; argumentacao esta na
: ) T partido e como forma de resoclver os 10 !consegue explicar bem porque 9 o ;
do partido tematico e do conceito; : : midia, adequada aos itens
problemas apresentados no briefing escolheu o conceito -
U solicitados.
com argumentacéo limitada
as possibilidades de interpretagdes { Atendimento satisfatério, com ; . . ol sgtlsfatorlo, om
AT 6 orCRi se o caniacko ressalvas: boa asSoCiacio positiva Atendimento parcial, com ressalvas; ressalvas; havia melhor beneficio do
P P ¥ ' GH0.pD ' 8 o conceito fala do beneficio real e 9 |que o utilizado. Ha necessidade de

maior detalhamento um pouco de
forga e conexao.
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a consisténcia técnica dos pontos centrais

Atendimento parcial, com limitagdes;
ha necessidade de maior

Atendimento parcial, com ressalvas;

Atendimento parcial, com limitagdes;

verba referencial.

detalhamento

mas apresenta dados estratégicos
que necessita de maior informagéo.

da Estratégia de Comunicagao Publicitaria 8 detalhamento e explorar as 8 Py L # 8 |adequada relagdo com 0s
) L a estratégia esta bem construida.
proposta; possibilidades da campanha nos problemas levantados.
segmentos .
a capacidade da licitante de articular 0s Atendlmehto satisfatorio, com ‘ _ o Atendlmeﬁto satisfatorio, com_
: ressalvas; a proposta apresenta Atendimento satisfatorio; a proposta ressalvas, adequada profundidade
conhecimentos sobre a contratante, o : . !
W o 9 conhecimento sobre a contratante, 9 mostra conhecimento da Prefeitura 9 sobre a contratante, desafios e
desafio e os objetivos de comunicagdo = 5 £ o e
. - . mas néo explora a articulag&o entre e adequagdo ao desafio. objetivos, mas com necessidade de
estabelecidos no Briefing;
os pontos. complementar.
. i : o G s ndim : : s
a exequibilidade da Estratégia de Atendimento satisfatdrio com Az = g 'paAr_cml, ean ressalvas‘ Atendimento satisfatorio, com
= e . o ] a estratégia é viavel de execugdo, . el
Comunicagdo Publicitaria, considerada a 9 ressalvas; exige melhor 8 9 ressalvas; necessita'demonstrar

informagdes relevantes.

MEDIA SUBQUESITO 2

" NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 2
(MEDIA X 2)

CRITERIOS

NOTA

8,83

AVALIADOR 1 (WILMAR}
JUSTIFICATIVA

8,83

JUSTIFICATIVA

NOTA

8,83

. AVALIADOR 3 (LUCIENE)

que comporta;

limitada

mas ndo prova se funciona.

JUSTIFICATIVA
Atendimento satisfatério, com
. Atendimento satisfatorio, com Atendimento consistente; a ideia ressalvas; criativo depende muito de
o alinhamento da campanha com a o ) i i ; -
P A - 9 ressalvas; ideia criativa muito 10 |criativa esta de acordo com a 9 personagem e de divulgagéo
Estratégia de Comunicag&o Publicitaria; . & H 3 :
apoiada em personagens. estratégia apresentada. espontanea. Ha necessidade de
maior detalhamento..
a pertinéncia da solug@o criativa com a Atendimento satisfatério, com Atendimento consistente; a ideia de Atendimento satisfatorio, com
natureza da contratante, com o desafio e 9 ressalvas; solugdo criativa 10 %® utilizar de personagens da 9 ressalvas; a proposta apresenta
com os objetivos de comunicagao compativel ao propésito, mas com comunidade para produgéo das adequada pertinéncia ao universo
estabelecidos no Briefing; limitagéo técnica. pegas se. da campanha.
AETTONTENU SduSidiuno;corm
e Ivas; O regis videnci . . ; . 5
a compatibilidade das pecas publicitarias ressavas; s st s '.d adigus Atendimento parcial, com ressalvas; Atendimento satisfatorio, com
. . ; i as pecas séo compativeis com os = ) .
com os meios e veiculos de divulgagao a g - 8 os busdoors estdo com muita 9 ressalvas; as pec¢as cumprem as
: . formatos e meios apresentados mas s & &
gue se destinam; . informacao. funcdes.
com necessidade de adaptar a
a originalidade da solugéo criativa e a Atendimento parcial, com ressalvas; Atendimento parcial, com ressalvas, ; ; ST—
S X ,. 2 e S = 4 5 L Atendimento parcial, com limitagbes;
multiplicidade de interpretagbes favoraveis 8 ia proposta possui originalidade 8 utilizar artistas & uma originalidade, 8

poderia ir além da ideia de masica.
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a clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-
alvo;

a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento.

| Atendimento satisfatorio, com
ressalvas; a proposta apresenta
linguagem adequada com limitagdo
de informagdes importantes

Atendimento satisfatorio com
ressalvas; apresenta necessidade
de detalhamento.

|Atendimento parcial, com ressalvas;
‘as pegas estdo bem feitas, mas falta
‘clareza em informagdes
\importantes.

jAtendimento parcial, com ressalvas,
'a estratégia demonstra ser viavel
|mas necessita de maiores
linformacdes.

|Atendimento satisfatério, com

9

9

|ressalvas; chama a atengéo do

| ptblico, mas faltou melhor
‘adequaq,éo da linguagem ao
}segmento e ao publico

| Atendimento satisfatorio, com
|ressalvas; ha necessidade de maior
|detalhamento da estratégia criativa.

MEDIA SUBQUESITO 3
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 3
(MEDIA X 2)

CRITERIOS

8,83

AVALIADOR 1 (WILMAR)
JUSTIFICATIVA

NOTA

8,67

AVALIADOR 2 (DIOGO)
JUSTIFICATIVA

NOTA |

8,83

AVALIADOR 3 (LUCIENE)
JUSTIFICATIVA

a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agéo
publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e os objetivos
de comunicagao estabelecidos no Briefing,

Atendimento satisfatorio, com
ressalvas; estratégia de midia
adequada mas sem clareza em
alguns aspectos

|Atendimento satisfatorio, com
‘ressalvas; a estratégia esta
adequada ao estabelecido no

‘Atendimento satisfatério, com
'ressalvas; dependéncia em midia

a consisténcia técnica demonstrada na
proposicdo e defesa da estratégia, da tatica
e do plano de midia;

Atendimento satisfatorio, com
ressalvas; a proposta apresenta
proposta fundamentada de midia,
porém sem aprofundamento técnico

10

a consisténcia do conhecimento dos
habitos de consumo de comunicagio dos
segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria;

Atendimento satisfatorio, com
ressalvas; apresenta limitagdo de
dados sobre comportamento local.

a adequacéo da proposta no uso dos
recursos proprios de comunicagéo da
contratante e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia;

Atendimento satisfatorio, com
ressalvas; apresenta falta de
relevancia nos recursos proprios.

o grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizagdo da verba referencial para

investimento, demonstrados na simulagéo
dos parametros de cobertura e frequéncia.

Atendimento consistente; plano de
midia e ndo midia é plausivel,
dentro do cenario, cobertura e
frequéncia.

10

T . % 9 g
ibriefing. O sendo séo as |paga e pouco uso de estratégia de
|apresentacdes nas escolas que néo midia espontanea.
Hfica claro.
Atendimento consistente; no se Atendimento satisfatério, com
observam inconsisténcias com g ressalvas; Ha necessidade de maior
|potencial de comprometer o detalhamento e fundamentagao
resultado. bastante genérica.
|
z ; ndimento satisfatério, com
Atendimento consistente; O registro i - . :
X . ressalvas; poderia ser mais
evidencia que a defesa apresenta 9 .
estruturada com o conhecimento do
os dados bem fundamentados. TS S
publico-alvo e habitos de consumo.
Atendimento satisfatério, com | Atendimento satisfatorio, com
iressalvas; o plano esta bem 9 ressalvas; a proposta apresenta
|defendido, mas néo criou um item baixa evidenciagdo dos recursos
| para recursos proprios. proprios.
| Atendimento satisfatorio, com
‘Atendimento consistente; O registro ;ressalvas; a apresentacéo
‘evidencia gue o plano esta bem 9  |demonstrou economicidade e

‘estruturado.

|coeréncia na comunicagéo da
| proposta de forma limitada.

MEDIA SUBQUESITO 4

9,20

9,60
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