SUBQUESITO 1 - RACIOGINIO BASICO

CRITERIOS

NOTA

AGENCIA 4 -

AVALIADOR 1 (WILMAR)

CASHBACK E O FUXICO DA VEZ

_ AVALIADOR 2 (DIOGO)

NOTA

JUSTIFICATIVA

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

entendimento dos objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing

comunicagao sem aprofundamento
da barreira de adeséo do programa.

{0 raciocinio apresentado
‘contemplou o briefing.

i

MEDIA SUBQUESITO 1

9,00

DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

AVALIADOR 1 (WILMAR)

JUSTIFICATIVA NOTA | JUSTIFICATIVA
Atendimento satisfatério, com Atendimento satisfatorio, com |
< i } Ivi ro ; O registro evidencia que a | . ; .
5 aclidade demonstradana andiise das gres§§ as, ap posta apresenta ressalvas; o registro e c.a‘q e | Atendimento satisfatério, com
e 17 ‘analise consistente das proposta apresenta caracteristicas | e y .
caracteristicas e especificidades da 9 | - . 9 A A 9 ressalvas; ha necessidade de maior
s caracteristicas e necessidades da pertinentes as necessidades da
contratante e do contexto de sua atuacéo; . idetalhamento.
contratante, mas sem Prefeitura, mas necessita de maior |
aprofundamento do programa detalhamento.
3 Atendimento sati ori m imen isfatorio, com | ™
a pertinéncia dos aspectos relevantes e i ) isfoto .0‘ o Arend mer B RAUSHBINIG, | Atendimento satisfatério, com
T i ressalvas; a proposta identifica ressalvas; a proposta apresenta .
significativos apresentados, relativos as i ) ressalvas; apresentou pouco
; i L 9  corretamente os pontos relevantes, 9 |aspectos relativos a necessidade de 9 | ;
necessidades de comunicagao publicitaria . g - | 2 B impacto das necessidades de
| ; com baixa pertinéncia em relagédo ao icomunicagao publicitaria, mas e
identificadas | . : ‘comunicagao.
programa ‘necessita de maior detalhamento. |
a assertividade demonstr na andlise e ’ ) 3 ; ; : ¢ o
compreansiods dI::aij; Zzaco;unicas 504 Atendimento satisfatorio, com ‘Atendimento satisfatorio, com Atendimento satisfatorio, com
P i ressalvas; compreende o desafio da iressalvas; O registro evidencia que ressalvas; apresenta pouca
ser superado pela contratante e no 9 9 | <]

objetividade reduzindo a
assertividade.

9,00

AVALIADOR 2 (DIOGO)

9,00

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

publicitaria da contratante com seus
publicos;

abordagem positiva e coerente, mas

‘se limita a uma Unica abordagem
|

CRITERIOS y
NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
a adequagio do partido tematico e do Atendimento consistente; o conceito ; ’ ’ Atendimento satisfatorio, com
S s ol ¢ Atendimento consistente; o conceito . Wi 5
conceito a natureza e as atividades da bastante criativo, alinhado aos p J iressalvas; o tom de "novidade" pode
10 vl 10 |é adequado e se encaixa com a 9 i3
contratante, bem como ao desafio e aos desafios e objetivos de cambaniba perder forga quanto ao beneficio
objetivos de comunicagéo comunicagio. o ’ fiscal.
; ; i | Atendimento satisfatério, com Atendimento satisfatorio, com
T - Atendimento satisfatorio, com ) ; ; ;
a consisténcia da argumentacdo em defesa ) ressalvas; a proposta consegue ressalvas; ha necessidade de maior
. ; P 9 ressalvas; apresenta excesso de 9 d 9 =
do partido tematico e do conceito; defender a escolha do conceito, mas detalhamento da conex&o
esforgo para fundamentar a defesa. . o
contém ressalvas. estratégica.
B R T . Atendimento satisfatorio, com
as possibilidades de interpretagdes Atendimento satisfatério, com ; ial s <o ressalvas; ha uma adequada
ositivas do conceito para a comunicagdo ressalvas; a proposta apresenta Atendimento paecisl, com ritagoes; |tentativa de argumento, mas ha
P 9 ! 8 o conceito mostra mais o beneficio 9 | ;

direto do que o indireto.

| necessidade de maior detalhamento
| precisdo sobre beneficio e
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a consisténcia técnica dos pontos centrais
da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
proposta;

a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a contratante, o
desafio e os objetivos de comunicagéo
estabelecidos no Briefing;

a exequibilidade da Estratégia de
Comunicagdo Publicitéria, considerada a
verba referencial.

 NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 2

(MEDIA X 2)

AVALIADOR 1 (WILMAR)

| Atendimento satisfatorio, com

ressalvas; apresenta pouco conceito
técnico, falta de profundidade

Atendimento satisfatorio, com
ressalvas, compreensivel, mas
articula pouco problema, objetivo e
campanha.

Atendimento parcial, com limitagbes;
a estratégia tem coeréncia, mas
necessita apresentar melhor a sua
execucao.

Al i i m ; " &
tend\mel.'\to SRR, 10 Atendimento parcial, com limitagoes;
ressalvas; a proposta demonstra
; - a apresentagao deixa clara a
adeguado conhecimento tecnico e :
9 e 8 | proposta em conjunto com a
consisténcia, mas poderia
i campanha, mas com pontos que
aprofundar mais em alguns ;
poderiam ser melhor pensados
aspectos
. ; i |Atendimento satisfatério, com
Atendimento satisfatorio, com . i
) g ressalvas; demonstra conhecimento
ressalvas; integra bem a estrategia
9 roposta, trazendo coeréncia e 9 i Profisiiiing e Selk problonm;
p, P ) Lk : além de contar com adequado
légica de comunicagao mas contém f "
e o conhecimento da estratégia, mas
precisa de mais detalhamento.
. y T Atendiment i ratégia €
Atendimento parcial, com limitagdes; i # A
S 4 viavel e apresentada com os
a estratégia compativel com a e
8 ; 8 objetivos do briefing, com
verba, mas poderia apresentar :
& necessidade de aprofundamento
melhor a execugao.
MEDIA SUBQUESITO 2 9,00

AVALIADOR 2 (DIOGO}

8,83

AVALIADOR 3 {LUCIENE)

CRITERIOS b ame R
NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
n isfatorio, com ; i g Atendimento satisfatorio, com
A!endlmel e Satm : Atendimento parcial, com limitagées; d ° co
: ressalvas; o conceito compativel % - f ressalvas, apresenta pouco
o alinhamento da campanha com a L a ideia criativa esta de acordo com a i .
i AR ol 9 icom os objetivos da campanha, mas 8 it : 9 |alinhamento ao funcionamento do
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria; B ; estratégia, com necessidade de :
sem uma associagdo imediata ao 5 programa, muito puxado para o
aprofundamento em algumas agbes.
cashback. humor.
s o Atendimento si ori m Atendimen rcial, com limitagdes; e
a pertinéncia da solugéo criativa com a tend o aglsfatorlo, co i Pt oo s, Atendimento satisfatorio, com
ressalvas; criagdo compativel com o a proposta apresentou a campanha "
natureza da contratante, com o desafio e - 4 ressalvas, apresenta reducéo da
o % S 9 desafio proposto, mas prioriza 8 de forma aceitavel, com 9 % Is ;
com os objetivos de comunicagéo ] : A . solugéo criativa e dos objetivos de
: ] demais o conceito em detrimento de necessidade de aprofundamento b2 ig
estabelecidos no Briefing; : . - comunicagao.
outras informagdes relevantes. em algumas execugdes
sy T men nsi i % % P v o
a compatibilidade das pegas publicitarias ji?;g'lnci: tﬁ:‘;: STTS'; registro Atendimento consistente; todas as Atendimento satisfatorio, com
com os meios e veiculos de divulgagéo a 10 q Pyl 2 10  pe¢as apresentam/estio no plano e 9 ressalvas, argumento adequado,
- X adequadas aos meios e veiculos =
que se destinam; el estdo coerentes. mas com sustentacao limitada.
n— U Al i ori m i rci limitagbes; ; i .

a originalidade da solugdo criativa e a tend{merno satisfatorio, col Aienc_! men_to parcial, com mitagbes,; Atendimento salisfatéria. com
Ty y ) - ressalvas; a proposta apresenta na originalidade da solugéo e com . o
multiplicidade de interpretagbes favoraveis 9 i 8 F i 9 ressalvas; apresenta repeticio da
. originalidade, mas concentra em pouca multiplicidade de o ;

que comporta; S el : o mesma logica narrativa.
uma Unica linha criativa. interpretacdes.
’ T Atendimento satisfatério, com
i Atendimento satisfatério, com 3 ) :
a clareza e preciséo das mensagens e a L Atendimento parcial, com ressalvas; ressalvas; a proposta apresenta
= ; i ressalvas; a linguagem adequada : : : .
adequaco da linguagem com os publicos- 9 L ; 8 as pecas necessitam de maior 9 adequada linguagem, mas poderia
] aos publicos, mas poderia destacar M ; : s
alvo; 4 e clareza na sua demonstragéo. ser mais precisa na adequago ao
mais os beneficios da campanha. e :
publico e ao meio.
i sttt oo T——— — SR ' QoS
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a exequibilidade das pecas e de todos os
elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento.

MEDIA SUBQUESITO 3
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 3
(MEDIA X 2)

iAtendimento parcial, com limitagdes;
|as pegas compativeis com a verba,
\embora algumas dependam de
|melhor execugio de midia.

8

EAtendimentc parcial, com ressalvas;
itodas as pecas apresentam
\coeréncia, mas sem
{aprofundamento de exequibilidade
{na aggo.

9,00

{Atendimento parcial, com limitagbes,
{a proposta demonstra pegas
‘adequadas, mas apresenta
|complexidade operacional na agéo

8,83

investimento, demonstrados na simulagéo
dos parametros de cobertura e frequéncia.

em agéo,

ressalvas no plano.

"MEDIA SUBQUESITO 4

(MEDIA X 1)

CRI
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 1

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 4 [

W;\IOTA PONDERADA - SUBQUESITO 2 I

8,80

AVALIADOR 1 (WILMAR)
4,50

9,00

CRITERIOS ' ; . _——
i JUSTIFICATIVA NOTA | JUSTIFICATIVA. NOTA JUSTIFICATIVA
a adequagao da Estratégia de Midia e Nao EAtendimemo satisfatério. com | Atendimento satisfatério, com Atendimento satisfatorio, com
Midia com as caracteristicas da agéo | ) e \ressalvas; a estratégia esta ressalvas; algumas partes ndo
e 2 iressalvas; a estratégia esta alinhada i .
publicitaria, com a verba referencial para . 06 siivoe:da campanha:mes 9  adequada ao briefing, busca 9 ficaram tao claras em como se
investimento e com o desafio e os objetivos S ob) P Z ‘apresentar os motivos da relacionam com midia, publico e
i i ossui pouco detalhamento de agao. ‘ .
de comunicagéo estabelecidos no Briefing; ‘campanha. icanais.
| Atendimento satisfatorio, com ‘ Atsrdimaite aHEEERG: Som
a consisténcia técnica demonstrada na ressalvas; a proposta apresenta | Atendimento satisfatorio, com emaaivai b necess@ade do fEisH
proposicio e defesa da estratégia, da tatica adequada integragéo entre midia e 9 |ressalvas,; ha inconsisténcia que 9 ! i S
ca q gragal q
S 2 5 i . o e detalhamento maior apropriagdo dos
e do plano de midia; n&o midia, mas possui pouco |interfere na questao da estratégia. = o il
= | habitos de midia e ndo midia.
detalhamento de ag&o. |
P— ; | : : Atendi isfatdrio, com
a consisténcia do conhecimento dos : . ) Atendimento consistente; a proposta o |mept0 i
s o Atendimento consistente; a proposta ; e ressalvas; a campanha apresenta
hébitos de consumo de comunicagéo dos ; : apresenta, além dos dados, o habito P i
B, apresenta conhecimento dos habitos] 10 i Ao 9 coeréncia, mas ndo aprofunda o
segmentos de plblicos-alvo da campanha de midias que sdo utilizadas no -
e de consumo dos segmentos. papel dos publicos e dos
publicitaria; plano
segmentos.
a adequacgdo da proposta no uso dos | Atendimento parcial, com limitagdes; Atendimento parcial, com limitagbes; Atendimento parcial, com limitagbes,;
recursos proprios de comunicagéo da a proposta apresenta, de forma a proposta se preocupou com 0s 0s recursos proprios ficam pouco
v 8 | 8
contratante e seu alinhamento com a muito basica, o uso dos recursos | préprios e néo impactam os articulados a sustentagéo da
Estratégia de Midia e Nao Midia; préprios. \cidadaos. estratégia.
o grau de eficiéncia e a economicidade na Btondinento parial sor liriastes: Atendimento parcial, com limitagdes,
utilizagdo da verba referencial para P facoes; Atendimento satisfatorio, com héa coeréncia da proposta, mas com
necessita de maior esclarecimento 9 8

8,60

necessidade de explorar o custo
operacional da agéo.

~ AVALIADOR 2 (LUCIENE)

4,50

18,00

17,67
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~ NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 3
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 4

NOTA FINAL POR AVALIADOR

NOTA FINAL DO QUESITO 1
(Média das notas finais dos avaliadores)

AVALIADOR 1

AVALIADOR 2

AVALIADOR 3|

Nome completo

Wilmar Lucas Neto

Assinatura

Diogo Peres Neto

Luciene Lins da Silva
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