CRITERIOS

AGENCIA 5 - PEDIU AQUI, GANHOU ALI

JUSTIFICATIVA

NOTA

AVALIADOR 2 (DIOGO)

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

JUSTIFICATIVA JUSTIFICATIVA
a acuidade demonstrada na andlise das Atendimento ?anIStentEj FIOposta Atendimento consistenie, & proposta Atendimento satisfatorio, com
T i apresenta analise especifica da compreendeu o desafio de aumentar, . 5 &
caracteristicas e especificidades da 10 : ; 10 i ; o 9 iressalvas; o texto da informagdes
e Prefeitura e da necessidade com a arrecadacao e deixa explicito o i
contratante e do contexto de sua atuagao; ; p superficiais.
bastante informacéo. tamanho.
a pertinéncia dos aspectos relevantes e Atendimento parcial, com limitagdes; Atendimento parcial, com limitagdes; Atendimento parcial, com limitagdes;
significativos apresentados, relativos as g @ proposta apresenta parciaimente g @ proposta apresenta limitagéo dos g |pouca apresentagao dos aspectos
necessidades de comunicagéo publicitaria os principais pontos relativos a aspectos relativos a necessidade de relativos as necessidades de
identificadas necessidade de comunicagao. comunicagéo publicitaria. comunicagéo.
e - Atendimento satisfatorio, com
a assertividade demonstrada na analise e . : O : : s m i L ;
- oy Atendimento parcial, com limitagoes, Atendimento parcial, com limitagdes; ressalvas; ha necessidade de maior
compreenséo do desafio de comunicagéo a g i % e
a proposta apresenta raciocinio com o raciocinio apresentacdo deficiente, detalhamento entender melhor os
ser superado pela contratante e no 8 8 9

entendimento dos objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing

deficiéncia na consideragéo de
todos os objetivos de comunicagéo.

nao deixou claro os desafios da
comunicagdo.

problemas da comunicagéo,
objetivos e relagbes com os
momentos narrativos.

MEDIA SUBQUESITO 1

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 1
(MEDIA X 0,5)

8,67

AVALIADOR 1 (WILMAR)

8,67

\DOR 2 (’UIOGQJ .

8,67

- AVALIADOR 3 {(LUCIENE)

CRITERIOS W ; } o e # o
NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
4 adegua‘g:ao 20 pamdg ‘e”,‘a,"o" ki Atendimento consistente; a proposta Atendimento consistente; o conceito Atendimento satisfatorio, com
conceito a natureza e as atividades da : Z : . =
10 iapresenta conceito alinhado aos 10 & adequado e funciona para a 8 ressalvas; ha uma certa relagéo
contratante, bem como ao desafio e aos o ; i
; iy desafios e objetivos da campanha. campanha. entre o conceito e a estratégia.
objetivos de comunicagdo
f::;;g?: Srins(::::r:‘rce;;’:nta Atendimento satisfatdrio, com
a consisténcia da argumentacgéo em defesa + 8 prop p Atendimento consistente; defende o ressalvas; defende o conceito, mas
; o e 9 argumentagdo bem estruturada, 10 ; ! 9 - ..
do partido tematico e do conceito; ) s conceito de forma assertiva. com longa elaboragéo tedrica que
com redundancia em pontos de 3 ;
prejudica o entendimento
defesa.
I ) - i isfatori i ial imitagbes; i g
as possibilidades de interpretagdes Atendnmefﬂo satistatorio, cam Atend'm.emo pacial; com Vliml?agoes, Atendimento satisfatdrio, com
s ; — ressalvas,; o conceito permite o conceito fala do beneficio direto, o ;
positivas do conceito para a comunicagao : o : ; ; : ressalvas; dificuldade de interpretar
9 linterpretagdo relacionada ao 8 .mas ha necessidade de maior 9

publicitaria da contratante com seus
publicos;

beneficio, mas de forma pouco
imediata.

detalhamento e demonstrar os
demais beneficios.

de forma clara a relagéo entre
conceito e argumento
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a consisténcia técnica dos pontos centrais

Atendimento satisfatorio, com
ressalvas; a proposta demonstra

Atendimento limitado; a

Atendimento satisfatorio, com
ressalvas, ha bastante clareza

verba referencial.

exequibilidade, mas possui
dependéncia de algumas agbes.

campanha.

da Estratégia de Comunicag&o Publicitaria it 7 apresentacdo deixa deficiente a 9 b
) adequada consisténcia técnica, mas A estratégica, mas pouca
proposta; = estratégia. PG i
nao aprofunda alguns pontos. demonstragéo técnica.
Atendimento satisfatério, com
a capacidade da licitante de articular os ressalvas; a proposta demonstra Atendimento consistente; O registro Atendimento satisfatério, com
conhecimentos sobre a contratante, o 9 adequado conhecimento técnico, 10 evidencia que a proposta apresenta 9 ressalvas; a proposta apresenta
desafio e os objetivos de comunicagéo mas apresenta baixa evidenciagéo conhecimento da Prefeitura sobre a bem o desafio, mas o conceito
estabelecidos no Briefing; de forma mais detalhada em alguns Prefeitura . poderia ser mais preciso.
elementos.
a exequibilidade da Estratégia de ':tz:'enr:f;?e:;: t:’?s; ;:’S“ateg'a Baixo atendimento ao critério; t:i'i";igtou:;:ilzic; o grrécrzo:;i-u
Comunicagae Publicitéria, considerada a 7 472 5 - |prejudicada a exequibilidade da r P 4 P ;

certa dependéncia de acdes
promocionais.

MEDIA SUBQUESITO 2

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 2
(MEDIA X 2)

8,83

AVALIADOR 1 (WILMAR)

8,33

AVALIADOR 2 (DIOGO)

8,67

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

alvo;

ao publico-alvo.

campanha.

CRITERIOS e LR R e
NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
Atendimento satisfatério, com Atendimento parcial, com limitagdes; Atendimento satisfatério, com
o alinhamento da campanha com a 9 ressalvas; a campanha esta g © conceito esta alinhado com ¢ o ressalvas; as pegas se apresentam,
Estratégia de Comunicagéo Publicitaria; compativel com a estratégia, mas briefing, porém possui uma mas ndo fogem muito do basico, e
muito basico. interpretagéo bastante simploria. isso deixa a criagdo menos ousada.
a pertinéncia da solugéo criativa com a Aiendlme!"lto satl_sfatqnq. com ; ; . " Atendimento satisfatério, com
ressalvas; solugdo criativa Atendimento consistente; a solugéo e s
natureza da contratante, com o desafio e | 5 PR ressalvas; aa pertinéncia & muito
e T 9 pertinente, mas poderia apresentar 10 |apresentada esta muito aberta e se 9 I
com os objetivos de comunicagao ; A ool & = dependente do entendimento do
: ; ; melhor vinculo com o beneficio de permite interpretagdo de 100%. :
estabelecidos no Briefing; . ; que seria o cashback.
forma imediata.
S SR EE dae eRas U HES Atendimento limitado; todas as Atendimento satisfatério, com
potol el s el 2 Atendimento satisfatorio, com pecas estéo identificadas com os ressalvas; apresenta excesso de
com o0s meios e veiculos de divulgagéo a 9 7 d ; o : 9 I 5 A
; ; ressalvas. meios, porém a aplicacao esta informagéo que prejudica como
que se destinam; ! ;
prejudicada. deveria ser formato proposto.
a originalidade da solugao criativa & a Atendlmehto satisfatério, com Aigndmento consistente; O registro Aterdimento sshistalério, com
B . - A ressalvas; a proposta apresenta evidencia que a campanha tem . S
multiplicidade de interpretacbes favoraveis 9 : e 10 Bile ? : 9 ressalvas; ousadia criativa sem
, baixa originalidade em algumas originalidade e diversidade de i :
que comporta; objetividade. Muito excesso.
pecas pegas.
. . - ; : . Atendimento satisfatério, com
a clareza e precisdo das mensagens e a Atendimento consistente; as Atendimento consistente; as pegas : -
- - - = i ressalvas; adequada construgéo,
adeguagéo da linguagem com os publicos- 10 mensagens s&o claras e adequadas 10 |estdo de acordo com a clareza da 9

porém com linguagem muito
funcional e direta.
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i

fAtendimento limitado; as pecas

i

EBaixo atendimento ao critério; pegas EAiendimento limitado; Ha

a exequibilidade das pegas e de todos os | o
icompativeis com a verba, mas a i | ) i
elementos propostos, com base na verba T b i 2 5 apresentam problemas nas 7  Inecessidade de maior
- . . idivulgagéo e execugdo demandam | i
referencial para investimento.

| maior detalhamento. gapllcagoes, gdetalhamemo.

MEDIA SU BQUESITO 3 8,83

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 3
(MEDIA X 2)

 AVAL AVALIADOR 2 (DIOGO)

JADOR 1 (WILMAR)

CR|TEREOS 2 T e S o el e R e R B R, e S B e 2 o
NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
2 ?Qequagac 48 Estrat’eg\a e Mldl? s Atendimento parcial, com limitagoes; e ) o
Midia com as caracteristicas da agéo . L Atendimentc limitado; a estrategia . _ G s
S : a estratégia alinhada aos objetivos, . , : . Atendimento parcial, com limitagbes;
publicitaria, com a verba referencial para 8 5 7 esta adequada porém a estratégia € 8 2
: : S mas com valores que podem n&o parte das acdes trabalha o tema.
investimento e com o desafio e os objetivos pouco adequada
- ) ser adequados.
de comunicagéo estabelecidos no Briefing;
{ e E i Atendimento limitado; define Atendimento limitado; ha
a consisténcia técnica demonstrada na - . ’ e : 8
ok a3 it estratégia aparentemente coerente, Baixo atendimento ao critério; alta necessidade de maior detalhamento
proposigéo e defesa da estratégia, da tética 6 i = 5 = - 6 : S i
SE mas com baixa demonstragao de limitagdo estratégica da campanha. de articulagdo explicita entre
e do plano de midia; . 2 . -
articulagéo estratégia e tatica.
a . . ! . n isfatori m
a consisténcia do conhecimento dos Atendimento satisfatorio com ; 3 . Atendlme' e e _ato o C? :
e s ' Atendimento limitado; a proposta ressalvas; fato muito académico dos
habitos de consumo de comunicagdo dos ressalvas; a proposta demonstra i i i
i ] : i L 7  indo apresenta os dados e habitos 9 i habitos de consumo, mas sem
segmentos de publicos-alvo da campanha conhecimente limitados dos habitos b "
e R de midia. demonstrar tanto assim aplicagdo
publicitaria; de consumo dos publicos. a .
pratica aos canais.
3 ; ’ i Atendimento satisfatorio, com
a adequacgao da proposta no uso dos Atendimento satisfatério, com ' . X .
kil A RSN Atendimento consistente; a proposta ressalvas; mesmo apresentando
recursos proprios de comunicagio da ressalvas; a proposta utilizagéo de g S : ] |
: 9 2 10 ;apresentou um mapa de evolugdo 9  |recursos proprios, poderia ser mais |
contratante e seu alinhamento com a recursos proprios aparece, mas sem L - ol S ;
o s e ; da midia e ndo midia. conectado com os objetivos de |
Estrategia de Midia e Nao Midia; aprofundamento suficiente. - |
comunicagao.
o grau de eficiéncia e a economicidade na Eiann atg{xdlmento a0 c'frate_no‘ a Atendimento limitado; a proposta ; : s |
- i ; economicidade fica prejudicada pela i Baixo atendimento ao critério; |
utilizacéo da verba referencial para S ph apresenta adequada cobertura, mas &
: : : " 4  iutilizagéo de valores/agdes que 6 ] - = 5 |valores apresentados podem ndoc
investimento, demonstrados na simulag&o B 0 possui valores que ndo estéo
: g podem nao ser adequados aos estar adequado.
dos parametros de cobertura e frequéncia. ) adequados.
objetivos.
MEDIA SUBQUESITO 4 7,20 7,00 7,40
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 4 Z‘V/
(MEDIA X 1) <% )
\
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CRITERIOS
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 1

" NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 2
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 3

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 4

NOTA FINAL POR AVALIADOR|

NOTA FINAL DO QUESITO 1
(Média das notas finais dos avaliadores)

UESITO 1 -PL

AVALIADOR 1

ALIADOR A

Nome completo

Wilmar Lucas Neto

ALIADOR DIO AVALIADOR
433 4,33
16,67 17,33

16,67

17433

7,00

7,40

Assinatura

W[stc)"\ )Z}uc.c}g r-""j"/)

ri

AVALIADOR 2

AVALIADOR 3

Diogo Peres Neto

171% 2z

7
o

Luciene Lins da Silva
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