CRITERIOS

AVALIADOR 1 (WILMAR)

AGENCIA 7 - NOTA CUIABANA. PEDE QUE E BACANA

AVALIADOR 2 (DIOGO)

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

entendimento dos objetivos de
comunicagéo estabelecidos no Briefing

comunicagdo e dos objetivos com
certa limitagéo

cumpre parcialmente.

JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
Atendimento satisfatério, com
a acuidade demonstrada na analise das ressalvas, a proposta apresenta : ; . Atendimento satisfatério, com
) e i Atendimento consistente; a proposta .
caracteristicas e especificidades da 9 analise sobre o programa e sobre a 10 . 9 ressalvas; a proposta mostra trago
. . 4 entende 0 aumento da arrecadacéo. ; . A
contratante e do contexto de sua atuagé&o, cidade, mas poderia ter mefhor mais emotivo da comunicagao.
especificidade
- g FrosT ey LY R P B
a pertinéncia dos aspectos relevantes e Atendimento satisfatorio; a proposta V(gndlznento i qno” o . . -
e . - . : : ) : limitagdes, a proposta néo explica Atendimento satisfatorio, com
significativos apresentados, relativos as identifica as necessidades relativas, : A
) & e 9 . 9 claramente as necessidades de 9 ressalvas,; poderia ter melhor
necessidades de comunicagéo publicitaria mas necessita de melhor IS @ *
' " I comunicagao precisas e compreensao.
identificadas ‘aprofundamento. :
B . 1 SncHndrng: :
a assertividade demonstrada na analise e Atendimento satisfatorio, com ' . st
e S ; ” i i Atendimento satisfatorio, com
compreensao do desafio de comunicagéo a ressalvas; a proposta demonstra Atendimento satisfatorio, com s
; : G A ressalvas, tem certa consisténcia,
ser superado pela contratante e no 9 entendimento do desafio da 9 limitagbes; o raciocinio apresentado 9

mas poderia focar mais na
compreensdo do desafio

MEDIA SUBQUESITO 1

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 1
(MEDIA X 0,5)

SUBQUESITO 2 - ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

9,00

AVALIADOR 1 (WILMAR)

AVALIADOR 2 (DIOGO)

9,00

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

publicitaria da contratante com seus
publicos;

€ positivo em relagéo ao beneficio.

direto.

CRITERIOS :
NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
A i A . . . . . . i isfatori
A adeguagao do partldp tenjea_tnco e do Atendimento consistente; o conceito Atendimento consistente; o conceito Atendlmemo Salisin Fo‘ COE’{? :
conceito a natureza e as atividades da ; i . ressalvas; a adequagao tematica
10 imuito pertinente ao desafio e aos 10 |é adequado e o desdobramento 9 :
contratante, bem como ao desafio e aos i oy ; apresenta conceito apenas
Mo - objetivos de comunicagéo. funciona para a campanha. :
objetivos de comunicagédo funcional.
) ) ) Atendimento parcial, com limitagbes;
. . Atenmmentci consistente,‘ apfesents Atendimento consistente; O registro a defesa do conceito funciona, mas
a consisténcia da argumentacgéo em defesa argumentagdo muito pertinente ao ] ) ; ) pi ;
3 ot S 10 . 10 evidencia que a proposta consegue 8 poderia ser mais estratégica e mais
do partido tematico e do conceito; desafio e aos objetivos de : ; ;
oo explicar e definir este conceito conectada ao contexto da
comunicagao.
campanha.
w ; & Atendimento satisfatorio, com
as possibilidades de interpretagbes . . e i A
sitivas do conceito para a comunicagdo Atendimento consistente, o conceito Atendimento parcial, com limitagGes; S M i .
P 10 ! 8 |o conceito fala apenas do beneficio 9 adequadas , mas ha necessidade

de maior conexéo com os objetivos

de campanha.
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NOTA PONDERADA - SUBQUESITO

(MEDIA X 2)

a consisténcia técnica dos pentos centrais Atendimento consistente existe
da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 10 | coeréncia entre estratégia e
proposta; objetivos.
a capacidade da licitante de articular os Ater:dlmen_wto S8fle g, 2o
. ressalvas; a proposta demonstra
conhecimentos sobre a contratante, o ;
. - 9 |conhecimento da contratante, mas
desafio e os objetivos de comunicagéo ; _ :
. e articulagao parcial dos desafio e dos
estabelecidos no Briefing; R
objetivos.
a exequibilidade da Estratégia de Atend[mgnto eglisfalono; a
A R ; estratégia demonstra ser
Comunicagédo Publicitaria, considerada a 9 & y
p ' executavel, mas exige maior
verba referencial.
detalhamento.
MEDIA SUBQUESITO 9,67

AVALIADOR 1 (WILMAR) ~

Atendimento satisfatorio, com
ressalvas; necessita de maior
fundamentagao técnica.

Atendimento consistente, a proposta
demonstra conhecimento sobre a
Prefeitura e sua campanha.

Atendimento satisfatorio, com
ressalvas pontuais;

Atendimento satisfatorio, com

campanha

mais

ressalvas; precisa apresentar mais
articulagao, sobretudo entre
conceito, meios e objetivos da

Atendimento satisfatério, com
ressalvas; a proposta apresenta
explicagdo e conhecimento da
contratante, mas poderia aprofundar

Atendimento satisfatorio, com
ressalvas, adequada estratégia de
comunicacao.

9,33

AVALIADOR 2 (DIOGO)

8,83

2 19,33 18,67 17,67

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

CRITERIOS ' . :
NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
8 Atendimento consistents; as peas ; 5 Atendimento parcial, com limitagbes,
o alinhamento da campanha com a seguem conceito proposto com Atendimento consistente e eficiente )
Estratégia de Comunicagéo Publicitaria; H clareza e demonstram como a ideia L criativamente 8  |o8 pechs Apressrtim um Caminhio
9 4 ! ) criativo com adequado potencial.
pode funcionar.
— — ' o » Atendimento satisfatério, com
a pertinéncia da solugdo criativa com a Atendimento satisfatorio; a solugéo o y
X i ; " - ressalvas; ha muito adequado o
natureza da contratante, com o desafio e criativa & coerente, mas poderia Atendimento satisfatorio, com i :
com os objetivos de comunicagdo 9 explorar mais o beneficio direto ao # ressalvas § e massinds pocrie Mosiar
) ) ] 5 apien mais claramente como a ideia vira
estabelecidos no Briefing; cidaddo.
campanha.
R : T TTAERAIMento sausratono, com- |
2 - i Atendimento satisfatério, com L .
- _ Atendimento satisfatorio, com : ressalvas; existe adequagao dos
a compatibilidade das pegas publicitarias . ressalvas; todas as pecgas : 3
;i g : % ressalvas, a proposta apresenta meios e formatos, mas Ha
com os meios e veiculos de divulgagéo a 9 « . 9 apresentadas estdo no plano de 9 :
. adequada adequagdo aos meios e G : : necessidade de maior detalhamento
que se destinam; midia, mas poderia haver maior ) )
|formatos. 4 demonstrar melhor a integragéo da
i clareza na execugéo. .
E Atendimento parcial, com limitagbes;
a originalidade da solugéo criativa e a Atendimento satisfatério; abordagem ; P ! oS
multiplicidade de interpretagtes favoraveis 9 criativa & interessante, mas poderia 10 iAtendimento consistente e original 8 & e Consague tmzer uma ;
ue comporta ter mais multiplicidade. BELSHCH 6 CRIpaTi. man padenin
9 P ! | BHG ' trazer maior multiplicidade.
. Atendimento satisfatorio; a Atendimento satisfatorio, com
a clareza e precisdo das mensagens e a . i G 5 o s . 3
5 ; F linguagem adequada ao publico, Atendimento satisfatorio, com ressalvas; adequada construgao,
adequagéo da linguagem com os publicos- 9 = 9 9 . : 7
v com alguns pontos de atengao na ressalvas. mas poderia ter mais precisao na
' clareza. linguagem e no publico
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a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento.

Atendimento satisfatorio; as pecas
compativeis com a verba, mas ha

necessidade de maior
detalhamento.

Atendimento satisfatorio, com
ressalvas pontuais;

Atendimento parcial, com limitagoes;
o conjunto de pegas mastra
exequibilidade, mas poderia amarrar
melhor a execugéo.

MEDIA SUBQUESITOM‘:‘%

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 3
(MEDIA X 2)

917

AVALIADOR 1 (WILMAR)

9,33

8,50

_ AVALIADOR 3 (LUCIENE)

investimento, demonstrados na simulagéo
dos parametros de cobertura e frequéncia.

economicidade poderia ser mais
explicitada.

CRITERIOS =[S _ AR e .
NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA JUSTIFICATIVA
a adequag#o da Estratégia de Midia e Nao Atendimento satisfatério, com Atendimento satisfatério, com Atendimento satisfatério, com
Midia com as caracteristicas da ag&o ressalvas; o uso de midia esta ressalvas; a estratégia esta de ressalvas; a adequagdo esta
publicitaria, com a verba referencial para 9 alinhado aos objetivos, com parcial 9  acordo com as caracteristicas do evidente, mas poderia ser mais
investimento e com o desafio e os objetivos adequacao de distribuigéo entre briefingm as deveria estar melhor profunda na articulagéo dos
de comunicagéo estabelecidos no Briefing; meios. fundamentado. objetivos da campanha e dos meios.
a consisténcia técnica demonstrada na At cons»sten_te; 8 proposts Atendimento consistente; néo Atendimento satisfatorio, com
e i e apresenta defesa consistente e ) ) VRN ) L
proposicdo e defesa da estratégia, da tatica] 10 R 10 iexistem inconsisténcias que ressalvas; faz uma defesa técnica
S fundamentada em relagéo a : - i
e do plano de midia; . e interfiram na estratégia. parcial.
estratégia de midia.
o ’ ) ) Atendimento satisfatorio, com
a consisténcia do conhecimento dos Atendimento consistente; a proposta " . . . R ; 2
o i ; Atendimento consistente; O registro ressalvas; ha muita adequagéo nos
hébitos de consumo de comunicagao dos apresenta elevado conhecimento : ; . h
ssamentos de piblicos:alvo da campanha 10 s ERitAS H6 EORBIIG 468 10  evidencia que a proposta apresenta habitos de consumo, mas exige
g_ i P P T os dados e habitos de midia. maior aprofundamento da sua
publicitaria; publicos. g .
aplicacao estratégica.
a adequagao da proposta no uso dos Atendimento parcial; apesar de citar Atendimento parcial, com limitagdes; Atendimento parcial, com limitagdes;
recursos proprios de comunicagéo da 8 recursos proprios, poderia 8 ndo detalhou defesa do uso de recurso proprio aparece, mas
contratante e seu alinhamento com a demonstrar melhor como eles recursos proprios e da utilizagao dos poderia ganhar mais multiplicidade e
Estratégia de Midia e Nao Midia; entram na estratégia. canais. presenca estratégica.
_ - Atendimento satisfatorio; a proposta Atendimento satisfatorio, com Atendimento parcial, com limitagdes;
o grau de eficiéncia e a economicidade na o i " ; :
utilizacso da verba referancial para apresenta adequada organizacio de ressalvas; o plano esta bem a campanha esta bem articulada,
o D 9  cobertura e frequéncia, mas a 9 idefendido, mas poderia estar em porém o grau de eficiéncia e

melhor condigdes de demonstrar a
economicidade.

economicidade poderia ser melhor
demonstrado

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 4
(MEDIA X 1)

CRITERIOS

MEDIA SUBQUESITO 4

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 1

9,20

_AVALIADOR 1
4,50

- AVALIADOR 2 (DIOGO)

9,20

4,67

_ AVALIADOR 3 (LUCIENE)

8,60

4,50
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NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 2| -

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 3

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 4

NOTA FINAL POR AVALIADOR

(Média das notas finais dos avaliadores)

NOTA FINAL DO QUESITO 1

Nome completo

17,67
17,00

8,60

Assinatura

AVALIADOR 1

Wilmar Lucas Neto

(306 46
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AVALIADOR 2 Diogo Peres Neto [l 26 (yeorsp® Lo /i
AVALIADOR 3 Luciene Lins da Silva D b1 26 ! é/ /Lo -ﬁ-vt W) élo ' géh’b
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