CRITERIOS

JUSTIFICATIVA

NOTA

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

dos objetivos de comunicagio estabelecidos no
Briefing

limitada os objetivos de
comunicagao.

conexdo clara do objetivo da
comunicagio.

NOTA | NOTA JUSTIFICATIVA JUSTIFICATIVA

; - Atendimehto SESSRIANY, Som . iR Atendimento satisfatério, com

a acuidade demonstrada na analise das ressalvas; a proposta apresenta Atendimento parcial, com limitagoes; ) e .
e s ; : -~ ressalvas; a andlise é uma especie
caracteristicas e especificidades da contratante 9  amplo conhecimento da Prefeitura e 8 ia proposta entende o objetivo da 9 i ;
. i i s de narrativa administrativa, menos
e do contexto de sua atuacéo, sua atuacgéo, mas poderia campanha de forma limitada. i g
analisitca do contexto de atuagéo.
demonstrar melhor o contexto fiscal

- i ial, com li bes; 3 . ; ; n—
a pertinéncia dos aspectos relevantes e :terr[\}dlmgztic:jg:{izfa ;;g Veiag Atendimento consistente; O registro Atendimento parcial, com limitagdes;
significativos apresentados, relativos as propo 4 " evidencia que a proposta apresenta fala um pouco genérica, ndo cita as

. o P 8 necessidades de divulgagao do 10 i 3 8 ) i ;
necessidades de comunicagdo publicitaria : " os aspectos relativos a necessidade barreiras, necessidade, dificuldades
identificadas crahpars/Note Cissbans, mas i de comunicagdo praticas identificadas
explora as dificuldades identificadas. '
a assertividade demonstrada na analise e . ; e ) : ) . Atendimento satisfatorio, com
- ) Atendimento satisfatorio com Atendimento consistente; O registro ) i

compreens&o do desafio de comunicagao a ser ressalvas; compreende de forma evidencia que a proposta apresenta ressalvas; 6 andlioe apresentada
superado pela contratante e no entendimento 9 ' P 10 4 bl P 9 necessidade de maior detalhamento

e objetividade, em alguns pontos
repete o desafio central.

MEDIA SUBQUESITO 1
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 1

(MEDIA X 0,5)

CRITERIOS

SUBQUESITO 2 - ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

8,67

AVALIADOR 1 (WILMAR)

NOTA

9,33

AVALIADOR 2 (DIOGO)

NOTA

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

8,67

NOTA JUSTIFICATIVA JUSTIFICATIVA JUSTIFICATIVA
a adequagéo do partido tematico e do conceito Atendimernto satisfalono, com
A agequagao Pé Atendimento satisfatério, com Atendimento consistente; o conceito ressalvas; em alguns momentos o
a natureza e as atividades da contratante, bem ; . 4 k . h
L. 9  ressalvas; conceito extrapola o nivel| 10 & adequado e atende o briefing da 9 conceito fica muito
como ao desafio e aos objetivos de : : .
SREEAES promocional campanha. promocional/comercial € menos
¢ campanha institucional.
: . 3 Atendimento satisfatdrio, com
Atendimento satisfatorio, com . ; . ; =
) : % . ) Atendimento consistente; a proposta ressalvas; argumentagéo parece
a consisténcia da argumentacdo em defesa do ressalvas; defesa do conceito ) ) 2
: " X 9 . 10 |consegue explicar bem a defesa do 9 mais decorativa do que
partido tematico e do conceito; apresenta argumentacao que : L .
U S S conceito. estratégica/repetitiva e sem
P estratégia na defesa tematica.
. ] 2 Atendimento satisfatorio, com
o : - s Atendimento satisfatorio, com ’ ; .
as possibilidades de interpretagbes positivas do . ) L Atendimento consistente, a proposta ressalvas,; apresenta mais uma
i A e ressalvas; conceito em nivel B i : 5
conceito para a comunicacgao publicitaria da 9 - . 10 iconsegue demonstrar os beneficios 9 publicidade varejista, deixando
P L promocional elevado que prejudica a : g i@ i
contratante com seus publicos; ; SRl direto e indireto para a populagéo. comunicagao centrada no
imagem institucional ;
entretenimento.
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a consisténcia técnica dos pontos centrais da

[Atendimento satisfatorio, com

ressalvas; a construgéo estratégica

Publicitaria, considerada a verba referencial.

|Atendimento parcial com limitagdes;

referencial, mas exige melhor
argumentacéo.

Atendimento parcial, com limitagdes;

| pouco descrita a sua aplicagdo.

;

Estratégia de Comunicagéo Publicitaria 9 : 8 | a estratégia ndo faz descricdo 8 ha excesso de volume operacional
i mostra pontos centrais que i . ]
proposta; i inecessaria dos pontos centrais. na proposta
poderiam ser melhor explorados. |
. ) » | Atendimento satisfatdrio, com
. " i Atendimento satisfatorio, com | ; : N
a capacidade da licitante de articular os : e ol |Atendimento parcial, com limitagdes; ressalvas, em alguns pontos a
ressalvas, a estratégia nao articula | 5 s :
conhecimentos sobre a contratante, o desafio e ; x {a proposta demonstra conhecimento estratégia parece promocional de
. - ) 9  plenamente as informagdes sobre a 8 | - . 4 9
os objetivos de comunicagao estabelecidos no : b |da Prefeitura com baixa relagdo com icunho comercial e menos
4 : Prefeitura, o desafio e os objetivos i SR | ; : p
Briefing; el i0s desafios e objetivos. {profundidade educativa de politica
de comunicagao. i .
publica,
Atendimento consistente; a
s ; T estratégia proposta mostra | Atendimento parcial, com limitagdes; Atendimento parcial, com limitagdes;
Xi i municagdo | ST ! . .
A awsciabilitade; da Exiratigin de.Oomu G 9 compatibilidade com a verba 8 |a estratégia e viavel, mas ficou 8 ha alto volume operacional que

necessitam de melhor explicagéo.

MEDIA SUBQUESITO 2

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 2
(MEDIA X 2)

CRITERIOS

9,00

AVALIADOR 1 (WILMAR)
JUSTIFICATIVA

NOTA |

9,00

AVALIADOR 2 {
JUSTIFICATIVA

8,67

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

adequagdo da linguagem com os publicos-alvo,

compreensiveis com excesso de
texto e cunho promocional.

mas o formato apresentado pode
impactar no desempenho.

NOTA | NOTA JUSTIFICATIVA
) i Ate_mdlm_ento consistente; O r?glstro 1‘.»ﬁttendlmentc) consistente; a ideia Alendlme.nto sgtusfatono, gom -
o alinhamento da campanha com a Estratégia evidencia que as pegas mantém ek ressalvas; o alinhamento é repetitivo
s el 10 . T 10 | criativa esta de acordo com a 9 Gy
de Comunicagdo Publicitaria; alinhamento com a estratégia 2 com pouca variagao criativa das
estratégia apresentada.
7 - apresentada. N ] pegas i
inénci 30 criati n ; T . . o
S PAINEICA OR SO0 crla!lva NIV e Atendimento parcial, com limitagoes; ’ A L Atendimento parcial, com limitagdes;
da contratante, com o desafio e com os P |Atendimento parcial, com limitagdes, : ’
it S . 8 solugéo criativa apresenta cunho 8 I il g 8 a campanha se aproxima de mais
objetivos de comunicagao estabelecidos no : i a ideia criativa € apenas regular. = F
Briefing: muito promocional. de promog&o varejista comercial.
Gt o i i 7 i . . ) i to satisfatori
a compatibilidade das pegas publicitérias com Atgndlmento consustente‘_o registro Atendimento consistente: O registro Atendimeh o sati f.'a‘tono, com
: 5 i evidencia que as pegas séo » ; iy ressalvas; ha um nimero elevado
0s meios e veiculos de divulgagdo a que se 10 " ) 10 |evidencia que todas as pegas séo 9
; ) compativeis com os meios e R de pegas semelhantes o que reduz
destinam; compativeis. : A i :
formatos propostos. a diferenciagao criativa dos meios.
Atendimento parcial, com limitagbes;
a originalidade da solugéo criativae a a proposta apresenta adequada Atendimento insuficiente; a proposta ; . R
e ; " — ol . Atendimento parcial, com limitages;
multiplicidade de interpretagbes favoraveis que 8 aplicag&o do conceito, mas de forma ! apresentou uma campanha de 8 : i Sio,
A 5 . baixa originalidade criativa.
comporta; pouco original e com abordagem varejo.
muito promocional.
Atendimento parcial, com limitagbes; | Atendimento parcial, com limitagdes; Atendimento parcial com limitagdes;
a clareza e precisdo das mensagens e a 8 as mensagens sao claras e 8 as pegas tém clareza na mensagem, 8 alguns excessos de texto e slogan

comprometem a fungéo da
mensagem.
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a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento

T MEDIASUBQUESITO3
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 3
(MEDIA X 2)

\Atendimento
\propostas sao compativeis com a

consistente; as pegas

erba referencial, mas exige melhor
rgumentagao.

8,83”-

AVALIADOR 1 (WILMAR)

10

|Atendimento consistente; todas as
:pegas contemplam a estratégia e
idemonstram sua exequibilidade.

AVALIADOR 2 (DIOGO)

{0 volume de pegas & alto pode gerar
|presséo operacional
{comprometendo a execugao.

i
S W —

8

8,33

 AVALIADOR 3 (LUCIENE)

investimento, demonstrados na simulagédo dos
parametros de cobertura e frequéncia

distribuicao de verba equilibrada
entre os meios.

CRITERIOS - =
JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA JUSTIFICATIVA
a adequacgdo da Estratégia de Midia e Nao Atendimento satisfatdrio, com
Midia com as caracteristicas da agéo Atendimento consistente; a Atendimento consistente; a iressalvas; 0 excesso de
publicitaria, com a verba referencial para estratégia € adequada aos desafios 10 | estratégia esta adequada ao 9 pulverizacdo de formatos e
investimento e com o desafio e os objetivos de e objetivos de comunicagéo. estabelecido no briefing. \plataformas pode perder a
comunicagéo estabelecidos no Briefing; ‘concentragdo estratégica.
A F Atendimento satisfatorio, com Atendimento consistente; O registro Atendimenl'\to sat_lsfatono 2
a consisténcia técnica demonstrada na ) - i ; 4 iressalvas, repeticdo argumentativa
= G o ressalvas, estratégia e plano de evidencia que nao se observam | 2t
proposicao e defesa da estratégia, da tatica e S 10 | sl : 9 da defesa e auséncia de
o midia tém defesa adequada, com inconsisténcias com potencial de .
do plano de midia; i = > aprofundamento preciso de
limitagdo argumentativa. comprometer o resultado. .
indicadores.
i tisfatori : ; o 2 —
N . o ARt sstisfaiona, cam Atendimento parcial, com limitagdes; Atendimento parcial, com limitagdes;
a consisténcia do conhecimento dos habitos de ressalvas, a proposta demonstra : i :
A . ci a contratante se baseia no habito de focou no embasamento nacional e
consumo de comunicagdo dos segmentos de conhecimento dos habitos de 8 ' 8 i T i
B S S consumo geral sem qualificar que o nao explora habitos regionais de
publicos-alvo da campanha publicitaria; consumo, mas com poucas S . R
) i | publico-alvo & local. Cuiaba.
diferenciagbes entre os segmentos
= A . < . . Atendimen isfatorio, co
a adequacdo da proposta no uso dos recursos Atendimento satisfatorio; a proposta Atendimento consistente; O registro res:;l\?;z Sssrztcurasos' & rEn:)s
proprios de comunicagdo da contratante e seu utiliza os recursos proprios de evidencia que a proposta apresenta ) pIop)
? - - P A 10 9 |aparecem como complemento, sem
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao comunicagdo de forma apenas proposta separada de recursos % i
Midia: complementar préprios relagéo clara com os canais
' ’ ’ institucionais.
o grau de eficiéncia e a economicidade na Atendimento consistente, O registro Atendimento parcial, com limitagoes;
utilizagao da verba referencial para evidencia que a proposta demonstra 10 Atendimento consistente; o plano 8 0 excesso de canais e muitos

esta bem estruturado.

formato reduz a eficiéncia da
campanha

MEDIA SUBQUESITO 4

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 4
(MEDIA X 1)

CRITERIOS
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 1

AVALIADOR 1 (WILMAR)

9,40

9,60

AVALIADdﬁ 2 (.D.IC.}.(;-‘»O)
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8,60

AVALIADOR 3 (LUCIENE)




 NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 2
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 3
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 4

NOTA FINAL POR AVALIADOR

NOTA FINAL DO QUESITO 1
(Média das notas finais dos avaliadores)

Nome completo Assinatura

AVALIADOR 1 Wilmar Lucas Neto A/if%f& o Jiniog rtS

e / ;
Y / vy,
AVALIADOR 2 Diogo Peres Neto [ 1061 24 P / E
o’ //}:/V Sy
_ ] .
e £Z gry 1 ] -~
AVALIADOR 3 Luciene Lins da Silva (21626 /,é —_—— @ s ({L SLCM
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