AGENCIA 11 - NOTA CUIABANA COM CASHBACK. E DINDIN QUE VOLTA PRA VOCE.

z{e O x O 0O BASICO
A A A . . J MAR A AD ' . . W A [
CRITERIOS ’
NOTA | JUSTIFICATIVA NOTA | JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
; . §Atendimento consistente; a proposta | Atendimento satisfatério, com Atendimento satisfatério, com
a acuidade demonstrada na analise das | ; o . e
. S apresenta dados e informagbes que ressalvas; a proposta entende a ressalvas; limitado reconhecimento
caracteristicas e especificidades da 10 | ; 9 A 9 i
s demonstram conhecimento do necessidade de aumentar a dos elementos especificos do bloco
contratante e do contexto de sua atuagéo, | p P .
.contexto. arrecadagdo, mas nao diz como. previsto.
s e 1 i Atendimento satisfatorio, com
a pertinéncia dos aspectos relevantes e ! : i i | : T i .
o : : | Atendimento parcial, com limitagoes; | Atendimento parcial, com limitagoes; ressalvas, exige maior
significativos apresentados, relativos as ] | St
; & ST 8 apresenta pouco aprofundamento 8 ha pouco aprofundamento nos 9 aprofundamento de alguns pontos
necessidades de comunicagéo publicitaria | | S ; :
) . ino tema cashback. aspectos. relativos as necessidades de
identificadas | o
| comunicagao.
a assertividade demonstrada na analise e | Atendimento parcial, com limitagdes;
compreens&o do desafio de comunicagdo a | Atendimento parcial, com limitagbes: | . : . ha necessidade de maior
ser superado pela contratante e no 8 ?apresenia pouco aprofundamento 10 |Atendimento consistente; corempla 8 detalhamento para articular os

entendimento dos objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing

Ino tema cashback.

i

|o entendimento do briefing.

objetivos de comunicagéo com

MEDIA SUBQUESITO 1

'NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 1

(MEDIA X 0,5

)

AUNICAGAO PUBLICITARIA-

AVALIADOR 1 (WILMAR)

AVALIADOR 3 (LUCIENE}

CRITERIOS 4 ; R AR TR A S R e i
NOTA ; JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
a adequagao do partido tematico e do Atendimento consistente; o partido Atendimento satisfatdrio, com
conceito a natureza e as atividades da tematico e o conceito estao Atendimento consistente; o conceito ressalvas; exige maior
10 : : 10 : 9 '
contratante, bem como ao desafio e aos diretamente alinhados ao desafio e se mostra adequado & campanha. aprofundamento do ponto de vista
objetivos de comunicagéo aos objetivos de comunicago. estratégico.
Atendimento satisfatorio, com
Gozat 5 & Atendimento consistente; defesa Atendimento consistente; a proposta ressalvas, ha necessidade de maior
a consisténcia da argumentag¢ao em defesa . . -
. i ) 10 |argumentativa da estratégia 10 | consegue explicar a escolha do 9 idetalhamento para esclarecer
do partido tematico e do conceito; . : s
consistentemente estruturada. conceito. melhor como a argumentacao
reforga o conceito.
T o ; Atendlmeﬁto Sat'Sf?m"O‘ com Atendimento parcial, com limitagbes; Atendimento parcial, com limitagbes,
as possibilidades de interpretagdes positivas ressalvas; o conceito permite i )
: I i e : . a proposta explora o beneficio o conceito pode demonstrar
do conceito para a comunicacao publicitaria 9 associagdes positivas relacionadas 8 . : 8 o o
G T direto, mas necessita apresentar o interpretagéo positiva de forma
da contratante com seus publicos; ao beneficio do programa, mas . o
o SR indireto. limitada.
limita ao beneficio individual.
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a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
proposta;

a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a contratante, o desafio
e os objetivos de comunicagéo estabelecidos
no Briefing;

a exequibilidade da Estratégia de
Comunicagéo Publicitaria, considerada a
verba referencial

10

| Atendimento satisfatério, com
iressalvas; adequada consisténcia
idos pontos centrais da estratégia
com necessidade de maior
{fundamentagao.

|

%Atendimento consistente; a proposta
|apresenta dominio adequado da
{contratante, do desafio e dos
|objetivos de comunicagdo.

Atendimento consistente; a
estratégia se mostra compativel
com a verba referencial.

10

Atendimento consistente; a
estratégia esta bem construida.

Atendimento consistente; a proposta

{mostra conhecimento da Prefeitura,

dos seus problemas e dos desafios.

Atendimento satisfatorio, com
ressalvas, ha necessidade de maior
detalhamento e aprofundamento
técnico

Atendimento satisfatorio, com

ressalvas; ha necessidade de maior
detalhamento para ampliar o
conhecimento demonstrado sobre o

Atendimento consistente; O registro
evidencia que a estratégia é viavel e

de excelente execugéo.

programa e os objetivos

Atendimento satisfatorio, com
ressalvas; a proposta nao aprofunda
a execugdo, mas mantém uma

logica viavel.

MEDIA SUBQUESITO 2
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 2
(MEDIA X 2)

9,67

AVALIADOR 1 (WILMAR)

9,67 a

DICGO}

8,83

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

alvo,

objetiva e afetiva.

construidas e claras.

CRITERIOS A : SR "
NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
y . . . . n isfatorio, com
. i Atendimento consistente; as pecas Atendimento consistente; a ideia Atendlmer L ;at sfatorio
o alinhamento da campanha com a Estratégia = : . . ressalvas, a linguagem apresentada
o iy L 10 mantém alinhamento com a 10 |criativa esta de acordo com a 9 e ;
de Comunicagao Publicitaria; asiratéaia dacomuhicactio aatralasia como principal funciona, mas
9 e i poderia explorar melhor o conceito.
ol T ; . Atendimento satisfatorio, com
a pertinéncia da solugéo criativa com a , . i Atendimento satisfatério, com . R :
> Atendimento consistente; a solugao s ; ) ressalvas; a solugdo criativa esta
natureza da contratante, com o desafio e com . ressalvas; a ideia se utiliza do :
- S ; 10 |criativa responde ao desafio 9 | 9 i adequada, mas ainda depende
0s objetivos de comunicagdo estabelecidos no P |personagem no centro da : i
) proposto e ao beneficio institucional. | muito de uma explicag@o da
Briefing; 'mensagem. i
estrategia.
sk o oo N 7 5 nam I
a compatibilidade das pegas publicitarias com Atgndamento consistento; O registro Atendimento consistente; todas as — Eﬁto satistatong. Com
: : & evidencia que a proposta apresenta m & ressalvas; as pegas e formatos bem
0s meios e veiculos de divulgacéo a que se 10 i : 10 | pegas estdo no plano e tém 9 L
: ) elevada adequagéo aos meios e | apresentados, com coeréncia entre
destinam; |adequada leitura. ) v |
formatos | canais e objetivos.
5ocx = I ri 5 2 N m iimi k
a originalidade da solugéo criativa e a Atendlmemo satisfatorio, com Atendimento satisfatorio, com Aier'ndj me_nto parcl, com knitactes
it . 5 o ressalvas; a proposta apresenta ) a originalidade aparece em alguns
multiplicidade de interpretagdes favoraveis 9 Fiks g 9 iressalvas; a campanha tem 8 ; :
} uma originalidade funcional, mas il g : elementos, mas poderia ter maior
que comporta, |originalidade apenas suficiente. A
poderia ser methor explorado. multiplicidade.
e ; ; ) . . Atendim rcial, com limitagd
a clareza e precisdo das mensagens e a Atendimento consistente; as pegas Atendimento consistente; O registro dodiionis iy o co _Imna;oes,
% i AR i : 3 - adequada construgéo de linguagem,
adequagéo da linguagem com os publicos- 10 |apresentam linguagem clara, 10 |evidencia que as pegas estdo bem 8

porém com pouca exploragéo

criativa do conceito.
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a exequibilidade das pegas e de todos os

elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento.

MEDIA SUBQUESITO 3

NOTA PONDERADA - SUBQ

(MEDIA X 2)

CRITERIOS

vesiTo 3

10

%Atendv‘mento consistente; as pecas
‘apresentam total adequagdo com a
jverba referencial.

9,83

- AVALIADOR 1 (WILMAR)

JUSTIFICATIVA

NOTA |

|Atendimento consistente; O registro
|evidencia que todas as pegas
|contemplam a estratégia e
{demonstram sua exequibilidade

' Atendimento satisfatério, com
;ressalvas, o conjunto das pegas

9 | parece exequivel e compativel com
\a verba, mas necessita de
|detalhamento.

9,67

AVALIADOR 2 (DIOGO)
JUSTIFICATIVA

8,67

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

JUSTIFICATIVA

Midia com as caracteristicas da acdo

do plano de midia;

:
|
T
{
{
i

a adequagdo da proposta no uso dos
recursos proprios de comunicagao da
contratante e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia;

utilizagado da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagéo dos
parametros de cobertura e frequéncia.

eficiéncia e economicidade.

a adequacgéo da Estratégia de Midia e Nao . . : ] g s o
o 9 - ‘Atendimento consistente; O registro Atendimento satisfatério, com Atendimento satisfatorio, com
publicitéria, com a verba referencial para 10 ‘evidencia que a proposta apresenta g ressalvas; a estratégia esta 9 \ressalvas; argumentagéo adequada,
investimen‘to D olgjetivos adequada integragdo de midia e ndo ‘adequada, mas poderia ser melhor émas pouco clara sobre a fungdo dos
de comunicagéo estabelecidos no Briefing; sm‘dta P8 GO, eplorsEa: gme’os
| 5 : : & | Atendimento satisfatorio, col
Lo g | Atendimento consistente; O registro Atendimento consistente; nao se ? ) i
a consisténcia técnica demonstrada na o = s iressalvas; metas e taticas
i A oy \evidencia que a estratégia e tatica observam inconsisténcias com ) i i
proposicéo e defesa da estratégia, da tatica e 10 . 10 : 9  funcionam, mas poderiam ser mais
articuladas com adequada potencial de comprometer o Dyt
e gt claramente associadas aos publicos
consisténcia. resultado. .
o e 5 R _ie objetivos.
1 ,
{ Atendimento satisfatorio, com
a consisténcia do conhecimento dos habitos ressalvas; a proposta demonstra Atendimento consistente; O registro Atendimento satisfatorio, com
de consumo de comunicagao dos segmentos 9 conhecimento dos habitos de 10 ievidencia que a defesa apresentou 9 ressalvas; foce no conhecimento
de publicos-alvo da campanha publicitaria; consumo, mas poderia explorar os dados e os habitos de midia. dos habitos de consumo geral.
jmelhor os dados locais. |
. ) 1 ] : :'Atendimen satisfatorio, com P
| Atendimento satisfatorio, com _tD oy o Atendimento satisfatério, com
) 2 ‘ressalvas; o plano esta bem i
ressalvas, 0s recursos proprios | : o ressalvas; recurso proprio aparece,
9 - - 9 defendido e apresenta os proprios 9 : dis
estdo bem articulados na estrategia, : N mas poderia estar mais integrado ao
i {canais e recursos, com coeréncia de i
como fungdo complementar. | : planejamento estratégico.
iforma mais complementar
o grau ficiéncia e nomicidade na 5 ; i . . . Atendimento satisfatdrio, com
arey On-a 2 seonto Atendimento consistente; O registro | Atendimento consistente; O registro . ”
3 : e : b ressalvas; adequada demonstragéo
10 evidencia que a proposta apresenta 10 evidencia que o plano esta bem 9

|estruturado.

de cobertura, frequéncia e
economicidade.

MEDIA SUBQUESITO 4

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 4
(MEDIA X 1)

CRITERIOS
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 1

9,60

AVALIADOR t (WILMAR)

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 2

9,00

AVALIADOR 3 (LUCIENE)
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. NOTA wF“'ONDERADA - SUBQUES‘VI'TO 3

19,67

19,33

17,33

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 4

NOTA FINAL POR AVALIADOR

NOTA FINAL DO QUESITO 1
(Média das notas finais dos avaliadores)

9,60

9,60

9,00
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