SUBQUESITO 1

CRITERIOS

AVALIADOR. 1 (WILMAR)

AVALIADOR 2 (DIOGO)

NOTA

AGENCIA 13 - AGORA TEM CASHBACK NA NOTA CUIABANA. VOCE GANHA NA HORA. CUIABA MELHORA.
IOCINIO BASICO - | .

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

entendimento dos objetivos de
comunicagéo estabelecidos no Briefing

de langar o cashback e incentivar
emissdo de notas.

(MEDIA X 0,5)

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 1§

MEDIA SUBQUESITO 1|

9,67

100% o briefing.

NOTA JUSTIFICATIVA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
- = Atendimento satisfatério, com Atendimento consistente; a proposta Atendimento satisfatorio, com
a acuidade demonstrada na analise das ) : ; i ) P
- e ressalvas; a proposta apresenta atendeu a necessidade da Prefeitura ressalvas, repeticdo de argumentos
caracteristicas e especificidades da 9 i i 10 o ! 9
- adequada analise da Prefeitura com em aumentar a arrecadacéo e deixa que pouco agregam no contexto da
contratante e do contexto de sua atuagdo; i T =
baixa contextualizag&o do programa claro. atuagéo.
a pertinéncia dos aspectos relevantes e ; : . Atendimento consistente; O registro A{endxme:.nto satiafatonio; C.D m
Lk : : ” Atendimento consistente; a proposta : : ressalvas; faltam informagbes
significativos apresentados, relativos as i X evidencia que a proposta 5 i
: S e 10  lidentifica corretamente as 10 : ; 9 relevantes, relativas as
necessidades de comunicag&o publicitaria : N apresentou os aspectos relativos as
; ¥ necessidades de comunicagao. : necessidades e desafios de
identificadas necessidades . -
comunicagdo
a assertividade demonstrada na analise e " : : :
= e Atendimento consistente; i ' Atendimento satisfatdrio, com
compreensdo do desafio de comunicagdo a i {Atendimento consistente; o s ? :
compreende integralmente o desafio Ll ressalvas; ha necessidade de maior
ser superado pela contratante e no 10 10 | raciocinio apresentado contempla 9

aprofundamento na analise dos
objetivos de comunicagdo.

10,00

AVALIADOR 2 (DIOGO)

9,00

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

publicitaria da contratante com seus
publicos,

cidadéo e ao beneficio do programa.

beneficio direto e indireto.

CRITERIOS " .
NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
i adequaf;ao g9 pamdc_) temqttco e Atendimento consistente; o conceito Atendimento consistente; o conceito Atendmenzo'sahsfa(ono, oo,
conceito a natureza e as atividades da ) . . - ressalvas; ha perda de objetividade
10 |dialoga diretamente com o programa| 10 & adequado e atende aos objetivos 9
contratante, bem como ao desafio e aos e heifes em alguns momentos. Desafios de
; i e com os objetivos de comunicagéo. da campanha. L
objetivos de comunicagéo campanha genéricos.
— = ) . : Atendimento consistente; proposta Atendimento satisfatério, com
a consisténcia da argumentagdo em defesa Atendimento consistente; defesa ) : S
; b i 10 STha 10  consegue defender bem a escolha 9 ressalvas; necessita de maior logica
do partido tematico e do conceito; mostra adequada consisténcia. ] i
do conceito. e fundamentacéo.
o5 ;_x_)ssmsildades d.e mterpresag;oeg = Atendimento consistente; o conceito Atendimento consistente; O registro Atendlme'_ﬂo, sahsfatpno, o .
positivas do conceito para a comunicacéo 2 iy T ) ; : ressalvas; ha necessidade de maior
10 |permite interpretagbes favoraveis ao 10 |evidencia que o conceito traz 9

aprofundamento para demonstrar
como o conceito traduz o beneficio.
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a consisténcia técnica dos pontos centrais
da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
proposta;

a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a contratante, o
desafio e os objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing;

Atendimento consistente; a proposta
apresenta adequada consisténcia

§Atendirnento consistente; a

| Atendimento satisfatorio, com

ressalvas; ha necessidade de maior
consisténcia técnica e objetividade

Atendimento satisfatério, com
ressalvas, limita a capacidade de
articular os conhecimentos sobre a
contratante e os objetivos.

a exequibilidade da Estratégia de
Comunicagao Publicitaria, considerada a
verba referencial.

‘Ecoereme com o investimento.

L

MEDIA SUBQUESITO 2
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 2
(MEDIA X 2)

CRITERIOS

9,83

19,67

AVALIADOR 1 (WILMAR)

estratégia & viavel e de exceléncia

NOTA

10,00

20,00

AVALIADOR 2 (DIOGO)

gou : . 10 Y : :
10 técnica e integragdo entre os pontos |estratégia esta bem construida. g
centrais. | argumentativa
S | Atendimento satisfatorio, com
r Ivas; relaca 5 ;
ciist?at::{eecifﬁ';?i‘\j(;;azzl e Atendimento consistente; a proposta
9 comunicaqéo in (J:ampanha ) 10 mostra conhecimento da Prefeitura 9
; W fios.
falta detalhamento de informacgoes NGRS
_|relevantes. . - -
:Atendl.mlento G Eene; a’ Atendimento consistente; a
10 |estratégia se mostra exequivel e 10 8

Atendimento parcial, com limitacdes;
necessita de informagbes para
melhor comprovagéo da
exequibilidade.

NOTA

8,83

A e T

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

alvo;

mas poderiam ter maior forga de
reconhecimento.

claras.

0000002

NOTA JUSTIFICATIVA JUSTIFICATIVA JUSTIFICATIVA
Atendimento satisfatério, com
; i : ndim i . aidei : i
o alinhamento da campanha com a A!endlrr_lento consistente; als pegas A;e ‘GI entp consistente; a ideia ressafya's‘ o alinhamento da
R R e 10 | exemplificam bem a estratégia de 10 criativa esta de acordo com a 9 |estratégia parece adequado, mas
Estratégia de Comunicagao Publicitaria; e o p 2
comunicagao. estratégia apresentada. ainda peca na execugéo da
proposta visual.
oy o ’ ; : o | Atendim i orio, ; ; i
a pertinéncia da solugéo criativa com a Atendimento parcial, com limitagbes; iAte - eptolsa_tlsfatorro com Atendimento satisfatorio, com
A L g y ressalvas, a ideia de se utilizar o ) i :
natureza da contratante, com o desafio e solug@o criativa é pertinente, mas . ressalvas; solugéo criativa carece
A e 8 7 9  comerciante no centro da 9
com os objetivos de comunicagdo poderia apresentar melhor o . de aprofundamente dos desafios e
: i i 3 mensagem da campanha é W
estabelecidos no Briefing, beneficio do cashback. objetivos.
adequada.
a compatibilidade das pegas publicitarias Atend|merl1to sausfatoTo, S |Atendimento consistente; todas as Atengimants percisl, com liagsies;
: - ; p ressalvas; as pecas sdo compativeis 1 = 0 excesso de elementos nas pegas
com 0s meios e veiculos de divulgagdo a 9 : 10 | pecas estdo no plano e apresentam 8
X com os formatos e meios propostos, | . pode comprometer a clareza de
que se destinam; 2 adequada leitura. i
sem argumentagao de defesa. comunicagao dos formatos.
s crgnalcde da oo a3 kit ottt e I et oo i
multiplicidade de interpretagdes favoraveis 9 : 2 o2 8 i : 8 9 P o
. eficiente, mas com pouca personagens, mas poderia trazer pontos, mas poderia ganhar mais
que comporta; e SO =
originalidade. mais originalidade. consisténcia.
a clareza e precisio das mensagens e a f:::;Ln;ih::es:::'fj:snz;égoégms Atendimento consistente; O registro ﬁ:g;g?ﬁj?gfg?gghf&m 5
adequacéo da linguagem com os publicos- 9 } g 1 10 jevidencia que as pegas estdo bem 9 ! q

comprometem a clareza da

mensagem.




a exequibilidade das pegas e de todos o0s
elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento

~ NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 3
(MEDIA X 2)

~ MEDIA SUBQUESITO 3|

SUBQUESITO 4

| Atendimento consistente; O registro
|evidencia que as pegas séo
|executaveis dentro da verba
|referencial.

9,17

AVALIADOR

10

iAtend:memo consistente; todas as
|pegas contemplam o plano de midia
‘e demonstram sua exequibilidade.

i

9,50

AVALIADOR 2 (DIOGO)

Atendimento satisfatério, com
ressalvas; alto numero de pecas
dificulta saber como elas se

comportam no plano

8,67

- AVALIADOR 3 (LUCIENE)

0000003

CRITERIOS Bt B :
NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao ; : " Atendimento satisfatorio, com
. P f Atendimento consistente; a . o5 . : ; J
Midia com as caracteristicas da agéo esiratiaia.de midia |ressalvas; a estratégia esta Atendimento satisfatorio, com
publicitaria, com a verba referencial para 10 e : 9 |adequada ao briefing e aos objetivos 2 ressalvas; ha necessidade de maior
: ) ' o |consistentemente alinhada aos .
investimento e com o desafio e os objetivos | e d da campanha, mas ha necessidade aprofundamento dos argumentos.
% : : . desafios e objetivos do briefing. .
de comunicagéo estabelecidos no Briefing; de maior aprofundamento.
_— g Atendimento satisfatorio, com Atendimento consistente; ndo se Atendimento satisfatorio, com
a consisténcia técnica demonstrada na % SR e =
s L " ressalvas; a proposta apresenta observam inconsisténcias com ressalvas; ha necessidade de maior
proposigéo e defesa da estratégia, da tatica 9 SE g 10 : 9 s
e consisténcia, mas necessita de potencial de comprometer o detalhamento da estratégia, pois a
e do planc de midia; e : & ;
maior justificativa técnica. resultado. proposta ainda deixa lacunas.
a consisténcia do conhecimento dos Atend{meﬁto s:?u_sfatono. gom Atendimento consistente; a defesa Atendimento satisfatério, com
At A ressalvas; a midia demonstra X ) ;
habitos de consumo de comunicagédo dos ) S apresentou os dados do habito de ressalvas, poderia haver
ik 9 | conhecimento dos habitos de 10 R 9
segmentos de publicos-alvo da campanha ; consumo e eles s&o utilizados no detalhamento maior dos formatos,
L consumo, mas poderia aprofundar . -
publicitaria; ) 1 plano. canais e habitos de consumo.
um pouco mais a leitura.
& ‘ ‘ ‘ s ial liaanEe
8 adequa;ap et prepesis noHsg s Atendimento consistente; os Atendimento consistente; o plano Atgndme_nto PRSI, Com Initagions
recursos proprios de comunicagéo da P - . ; exige maior aprofundamento a
10 | recursos proprios estdo bem 10 esta bem defendido e contempla os 8 & o
contratante e seu alinhamento com a R R S ST RGBT o oefaTicE relagdo entre recursos proprios,
Estratégia de Midia e Nao Midia; e prop ’ meios e estratégia de comunicagao.
Etgitzzu gs SZTeesgfr:er:izg?mﬁ:ade He 2‘?22;:;":;03:;’:2; ?;’g’nﬁ?ga Atendimento consistente; O registro Atendimento parcial, com limitagdes;
2 5 Pl 4 10, 2RI q HO oS 10 |evidencia que o plano esta bem 8 pulverizagéo de pecas que podem
investimento, demonstrados na simulacéo investimento, cobertura e frequéncia e
P (g estruturado comprometer a eficiéncia.
dos parametros de cobertura e frequéncia. da campanha.
MEDIA SUBQUESITO 4 9,60 9,80 8,60
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 4
(MEDIA X 1) 9,60 9,80 8,60



CRITERIOS

~ NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 1

| NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 2|

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 4

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 3 .

NOTA FINAL POR AVALIADOR

NOTA FINAL DO QUESITO 1
(Média das notas finais dos avaliadores)

AVALIADOR 1

ALIADOR AR

483
1967
18,33 h

9,60

AVALIADOR 2

AVALIADOR 3

Assinatura

Luciene Lins da Silva
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