CRITERIOS
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AVALIADOR 2 (DIOGD)

NOTA

AVALIADOR 3 (LUCIENE)
JUSTIFICATIVA

entendimento dos objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing

 MEDIA SUBQUESITO 1] -

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 1
(MEDIA X 0,5)

SUBQUESITO 2 - ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

{maior detalhamento adicional além
a logica funcional.

briefing.

JUSTIFICATIVA i JUSTIFICATIVA
’ ’ . |Atendimento satisfatério, com Atendimento satisfatério, com
Atendimento satisfatorio, com { i . K
. i . . T \ressalvas, a proposta entende a ressalvas; analise consistente do
a acuidade demonstrada na andlise das ressalvas; dedica espaco limitado ao i : . . .
il 5 i R ‘necessidade da Prefeitura em cenario, mas ainda sem
caracteristicas e especificidades da 9 contexto especifico de Cuiaba e 9 | & . 9 ;
- g i {aumentar arrecadagao, mas néao aprofundamento suficiente das
contratante e do contexto de sua atuagao; pouco aprofundamento da situagéo | i ; e G
da amecadacio ‘evidencia suficientemente o especificidades da contratante e do
itamanho contexto.
e 1 2 ) . T T T AN AT ENTo sanstatono, com T
3 g 3 | Atendimento satisfatorio, com i ; . 5 Ty
a pertinéncia dos aspectos relevantes e | s - Y Atendimento consistente; O registro ressalvas; ndo aprofunda no
o ; 4 . iressalvas; ha identificagdo correta : : 7 S :
significativos apresentados, relativos as | ; s e evidencia que a proposta apresenta diagnostico das necessidades de
: - e 9 |das necessidades de comunicagéo, 10 < 3 9 a %
necessidades de comunicagao publicitaria | ket : os aspectos relativos a comunicagéo, que sdo
; : \mas com explicagao que poderia ;
identificadas i ; ; necessidade. contempladas de forma mais
ganhar melhor diagnostico. Ea
e st o  recAURECHE S SRR U RSN ol i e 488 88 T AR oot oI ML 8 cocscosiabstsomcossndissosibesmestsasioesoos st voconesstedestinind
a assertividade demonstrada na analise e { Atendimento satisfatorio, com ; ; 5y
- S | ) . ) Atendimento satisfatorio, com
compreensao do desafio de comunicagdo a iressalvas, compreende claramente Atendimento consistente; o ) ;
| ) ; o ressalvas; precisa de um
ser superado pela contratante e no 9 odesafio, mas poderia demonstrar 10  raciocinio apresentado atende ao 9

aprofundamento acerca do contexto
de comunicacéo.

9,00

AVALIADOR 1 (WILMAR)

9,67

AVALIADOR 2 (DIOGO)

9,00

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

CRITERIOS —— R .
NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
a adequacio do partido temético e do Atendimento satisfatorio, com
uBE partag-tematioo e |Atendimento consistente; o conceito ; g ) ; ressalvas; as frases e textos se
conceito a natureza e as atividades da . Atendimento consistente; o conceito : )
contratante. bem como ao desafio & a0s 10 |é adequado e atende ac desafio e 10 se mostra adequado & campanha 9 relacionam ao conceito. Faltou
! o aos objetivos de comunicagéo. q B ’ demonstrar melhor o desafio e os
objetivos de comunicagao
objetivos da campanha.
Atendimento satisfatorio, com ” T
N - ressalvas, apresenta defesa Atendimento consistente; a proposta Atendimento satisfatorio, com
a consisténcia da argumentagéo em defesa : : .
: ™ o 9  |consistente, mas poderia aprofundar| 10 consegue explicar bem a defesa do 9  ressalvas, faltou aprofundamento da

do partido tematico e do conceito; i ST : s ;
melhor a utilidade da ideia na conceito defesa em relag@o ao conceito.
estratégia. -

as pqssmllldades de interpretacoes ) Atendimento satisfatono, com Atendimento parcial, com Iln.1|tagees; Atshdimedito parcial Gom mitaghes,

positivas do conceito para a comunicagéo ressalvas; o conceito permite o conceito demonstra beneficio ; 5 e .

A 9 | b % 8 2l 8 linterpretacbes positivas limitadas
publicitaria da contratante com seus interpretagao positiva apenas direto, mas nao demonstra o =
FAEU : . AR para o publico alvo.
publicos; iquanto ao beneficio financeiro beneficio indireto.
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a consisténcia técnica dos pontos centrais
da Estratégia de Comunicagao Publicitaria
proposta;

a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a contratante, o
desafio e os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing;

a exequibilidade da Estratégia de
Comunicagao Publicitaria, considerada a
verba referencial.

~ NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 2

) 18,00 18,33 16,67

(MEDIA X 2

CRITERIOS

AVALIADOR 1 (WILMAR)

JUSTIFICATIVA

Atendimento parcial com limitagdes, : ) & . . . .
- Atendimento parcial, com limitagdes; Atendimento parcial com limitagées,
aprezenin Algume argumaniacic am fica prejudicada a avaliagéo da o conceito técnico € fragil e pouco
8 termos de campanha, sem 8 p.J. - ¢ 8 gl . gt e p
estratégia, ndo tendo os dados explicitado, com baixa
aprofundamento dos pontos o oe , -
necessarios de comunicagao demonstragao da estratégia.
{centrais.
| Atendimento parcial com limitagdes, Atendimento satisfatorio, com i : i
; : Atendimento parcial com limitagoes,
embora demonstre conhecimento da ressalvas, a proposta mostra faltair anrofundar o diasridatios
8 Prefeitura, ndo aprofunda tanto 9 conhecimento sobre a Prefeitura e 8 P . 9
: i o sobre a Prefeitura, o desafio e os
quanto poderia sua articulagdo com seus desafios, mas falta -
! o e objetivos
o desafio e objetivos da campanha detalhamento técnico.
Atendimento parcial com limitagbes,
) . . . luga ivel
Atendimento consistente, demonstra Atendimento consistente; a Bauiugo e ivel Ga peves s
10 . 10 AR I 8 iformatos apresentados coerentes,
ser exequivel. estrategia € viavel e de exceléncia. ;
mas falta mais detalhamento
operacional.
MEDIA SUBQUESITO 2 9,00 9,17 8,33

2 (DIOGO)

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

NOTA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
' . . Atendimento parcial, com limitagbes; Atendimento satisfatério, com
. Atendimento consistente; as pegas e ; .
o alinhamento da campanha com a sl 5 L% a ideia esta de acordo com o ressalvas, faltou propor melhor
; R i 10 |estéo alinhadas a estratégia 8 i % 9
Estratégia de Comunicagéo Publicitaria; CShoats briefing, mas sem grande solugdo entre campanha, estrutura e
e criativa. conceito. Falta refinamento.
a pertinéncia da solugdo criativa com a Atendimento parcial, com limitagdes, Atendimento satisfatorio, com Atendimento parcial com limitagdes,
natureza da contratante, com o desafio e 8 solugéo alinhada ao briefing, mas 9 ressalvas; a ideia criativa demonstra g aspegas ndo aprofundam muito a
com os objetivos de comunicagéo poderia detalhar melhor a aplicagéo apenas o beneficio diretamente ao relagdo entre conceito e 0s meios
estabelecidos no Briefing; criativa nas pecas. cidadao apresentados.
a compatibilidade das pecas publicitarias Atendimento consistente; pegas séo Atendimento consistente; todas as Atendimento parcial Ccfm !’mﬂa;: 5
. . g - e : 5 apresenta correspondéncia entre
com os meios e veiculos de divulgagéo a 10 |compativeis com os meios e 10  |pecas estdo no planc e com 8 =
; ; ; pecas e formatos, mas a execugao
que se destinam; formatos adequada leitura. i i
poderia ter melhor apresentagéao
a originalidade da solugo criativa e a Atendjmen_lo parcial, com limitagdes; Atendimento parc?a_ll coEn limitagdes, A%endlmeijtg Iirr_u(ado com b_alxo
e ; o s solug&o criativa, dentro do contexto, com ressalvas, utilizagéo grau de originalidade. A ideia e os
multiplicidade de interpretagdes favoraveis 8 o : 8 . 7 = .
) atende ao beneficio, mas poderia personagem, porém poderia ser elementes ndo apresentam muita
que comporta; " PR
ganhar mais originalidade melhor apresentado. construgdo criativa.
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a clareza e precisdo das mensagens e a

Atendimento parcial com limitages,

Atendimento parcial com limitagdes;

Atendimento parcial, com limitagdes,
redugdo da clareza pela quantidade
de informagdes e pela forma como a
mensagem aparece em algumas

referencial para investimento.

verba referencial.

produtos, mostrando sua
exequibilidade.

adequagdo da linguagem com os publicos- 8 algumas pegas precisam melhorar a 8  ias pecas necessitam de maior 8
alvo; clareza de tipo e linguagem visual. clareza na mensagem.
pegas.
2 i ; Atendimento consistente; toda:
a exequibilidade das pecgas e de todos os Atendimento consistente; as pegas I s as
5 p pegas contemplam a midia e os
elementos propostos, com base na verba 10 sao plenamente executaveis com a 10 9

Atendimento satisfatdrio, com
ressalvas,; o alto volume de pecas e
formatos apresentados pode
comprometer a exequibilidade

MEDIA SUBQUESITO 3

" NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 3
(MEDIA X 2)

CRITERIOS

~'AVALIADOR 1 (WILMAR)

JUSTIFICATIVA

8,83

JUSTIFICATIVA

 AVALIADOR 3
NOTA

(LUCIENE)
JUSTIFICATIVA

investimento, demonstrados na simulagéo
dos parametros de cobertura e frequéncia.

entre investimento, cobertura e
frequéncia.

verba de midia e ndao midia, e
i mostra impacto esperado.

uagdo da & . ) . . . - ' e
a fa(jeq Aagaa Estrat’eg_oa o Mldj? e:io Atendimento satisfatorio, com Atendimento satisfatorio, com Atendimento satisfatério, com
Midia com as caracteristicas da agé@o ) promir . - . . S !
e i ressalvas; estrategia € adequada, ressalvas; a estratégia esta ressalvas;, a publicizacdo excessiva
publicitaria, com a verba referencial para 9 s 9 ; . 9 . e
; j o mas com orientacéo limitada em adequada ao estabelecido, porém dos meios e formatos dilui os
investimento e com o desafio e os objetivos B! : . : ’ - .
" i 2 i relagéo aos meios. necessita de maior esclarecimento objetivos centrais da campanha.
de comunicagéo estabelecidos no Briefing;
T Atendimento satisfatorio, com Atendimento consistente; ndo se Atendimento parcial, com limitagbes;
a consisténcia técnica demonstrada na . ; : - e
e o ) ressalvas; defesa consistente, mas observam inconsisténcias com faltou defesa técnica aprofundada
proposicdo e defesa da estratégia, da tatica 9 o9 . o 10 ; 8 % . Z
FHeE utiliza fundamentagéo genérica da potencial de comprometer o da midia e da ndo midia. Faltou
e do plano de midia; F
estratégia. resultado. melhor detalhamento.
a consisténcia do conhecimento dos Atandlme_nto SatsfAnG, °°"T Atendimento consistente; a defesa Atendimento parcial, com limitagdes;
. o ressalvas; demonstra conhecimento i ;
habitos de consumo de comunicacéo dos i apresentou os dados de habitos de faltou detalhamento especifico dos
e 9  .dos habitos de consumo, mas 10 S 8 ik s
segmentos de publicos-alvo da campanha : consumo e eles sdo utilizados no habitos de consumo, publicos e
b By poderia apresentar melhor S
publicitaria; ; S plano. aplicagdo dos dados.
diferenciagdo.
a n Atendiment imitagdes; y 5 . ' .
?eiﬁfggls;f; criiisp;oengifun?c:szgzz oic(:) 5 rogjr?:;i:\i‘nfgr:omnataeglocf; Atendimento consistente; a proposta Atendimento parcial, com limitagdes;
prop - ¢ g P IO pap 10 iutiliza consistentemente os recursos 8  ifaltou aprofundar a relagéo dos
contratante e seu alinhamento com a recursos proprios € como seriam rénrios fecUrS0s DIOPFGE com a esiratégia
Estratégia de Midia e Ndo Midia; utilizados em maior extenséo. PEORAOS. REDP) g
T . Atendimento consistente; plano de i ; . : ; ¢ g
o grau de eficiéncia e a economicidade na g Atendimento consistente; o plano Atendimento parcial, com limitagdes;
A . midia é apresentado dentro dos . o & :
utilizagdo da verba referencial para % 5 & esta bem estruturado, dividido na a apresentag@o dos meios deixa
10 |padrdes técnicos e com boa relagao 10 8

duvida sobre como a verba
comporta a execucéo planejada.

MEDIA SUBQUESITO 4

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 4
(MEDIA X 1)

9,00

9,00

9,80

9,80
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CRITERIOS f ADOR MAR AVALIADOR 2 (DIOGO AVALIADOR
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 1 4,50 4,83 4,50
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 2 1800 18,33 16,67
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 3 T 1800 " 1787 T e
~ NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 4 9,00 Tes0 s20
NOTA FINAL POR AVALIADOR 49,50 0,6 45,70

NOTA FINAL DO QUESITO 1
(Média das notas finais dos avaliadores) @

o TP >
AVALIADOR 1 Wilmar Lucas Neto {i&é:é_ﬁ st k g o M?I.a
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AVALIADOR 2 Diogo Peres Neto 17 106106 / g 2 o/
/
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