CRITERIOS

AVALIADOR 1 (WILMAR)
NOTA JUSTIFICATIVA

NOTA

AVALIADOR 2 (DIOGO)

AGENCIA 16 - NOTA CUIABANA AGORA TEM CASHBACK. E VANTAGEM QUE VOLTA PRA VOCE

NOTA

AVALIADOR 3 (LUCIENE)
JUSTIFICATIVA

a acuidade demonstrada na analise das
caracteristicas e especificidades da
contratante e do contexto de sua atuagéo;

a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas

a assertividade demonstrada na analise e
compreenséo do desafio de comunicagao a
ser superado pela contratante e no
entendimento dos objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing

Atendimento satisfatorio, com
ressalvas; A analise apresenta
muitos dados ao municipio e, em
alguns pontos, parece genérica e
pouco conectada ao desafio de

JUSTIFICATIVA
Atendimento satisfatério, com Atendimento parcial, com limitagdes;
ressalvas, apresenta boa analise e a agéncia entende que precisa
9 informacgdes sobre Cuiaba e o 8 [aumentar a arrecadagéo, mas ndo 9
contexto, mas poderia aprofundar deixa claro o tamanho da
melhor o papel fiscal e de cidadania. necessidade. BRgt
comunicagdo
Atendimento satisfatorio, com Atendimento parcial, com limitagdes;
g ressalvas; identifica necessidades g @ agéncia apresenta com guem 9
de comunicagéo, mas com dados precisa se comunicar, mas sem
sempre muito superficiais. iaprofundar suficientemente.
| — - it s
! !
Atendimento parcial, com limitagdes; | Atendimento parcial, com limitagdes;
8 apresenta andlise fundamentada, 8 o raciocinio esta relacionado com 8

mas poderia aproximar mais o
|raciocinio do briefing.

MEDIA SUBQUESITO 1

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 1
(MEDIA X 0,5)

CRITERIOS

comunicagdo, mas ndo demonstra
com clareza o desafio

Atendimento satisfatorio, com
ressalvas, faltou aprofundamento
dos dados que sugerem ideias
institucionais menos relacionadas
ao desafio especifico.

Atendimento parcial, com limitagbes;
falta definig&o e aprofundamento
significativo da proposta. Faltou
contextualizar a percepgéo sobre 0s
objetivos estabelecidos na
comunicagao.

867

4,33

AVALIADOR 1 (WILMAR)

NOTA

8,00

4,00

AVALIADOR 2 (DIOGO)

8,67

4,33

AVALIADOR 3 (LUCIENE)

publicitaria da contratante com seus
publicos;

interpretacao positiva diante do
beneficio financeiro.

beneficio direto, porém néo
aprofunda o beneficio indireto.
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NOTA JUSTIFICATIVA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
a adequacio do partido tematico e do Atendimento satisfatorio, com
i P Lo Atendimento consistente; o conceito ; ; e ressalvas, ndo aprofunda na
conceito a natureza e as atividades da . Atendimento parcial, com limitagdes; o ;
coritaiante: bermcamaan desalic e ans 10  atende ao desafio e aos objetivos de 8 o conceltad apenas reqular 9 | caracterizag@o do conceito e seu
ablativos dé iriouim i - comunicagao. P aurar vinculo com o desafio. O conceito
! ca parece pouco original.
) . i L Atendimento satisfatorio, com
; . o e |Atendimento parcial, com limitagdes; ) :
. . Atendimento parcial, com limitagées; | P ; ) ressalvas, a argumentacéo &
a consisténcia da argumentagédo em defesa . |a agéncia conseguiu explicar o
; i st 8 apresenta argumentacgéo de defesa 8 s . g 9  coerente, mas traz pouco
do partido tematico e do conceito; ; : o conceito, porém ndo soube f
insuficiente e sem objetividade. aprofundamento efetivo sobre o
demonstrar o seu uso g
conceito.
as possibilidades de interpretagdes Atendlmeplo e il o Atendimento parcial, com limitagbes; Atendimento satisfatério, com
e . — ressalvas; apresenta conexao pouco PO :
positivas do conceito para a comunicagéo e S a agéncia conseguiu demonstrar o ressalvas, faltou aprofundamento do
9 criativa, o que pode limitar a 8 9

conceito para que haja interpretagao
positiva.




a consisténcia técnica dos pontos centrais
da Estratégia de Comunicagao Publicitaria
proposta;

B i

Atendimento satisfatério, com
ressalvas; apresenta os principais

Atendimento limitado; informagéo

a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a contratante, o
desafio e os objetivos de comunicagéo
estabelecidos no Briefing;

a exequibilidade da Estratégia de
Comunicagéo Publicitaria, considerada a
verba referencial

referencial

9 e 7 insuficiente para uma avaliagdo
pontos estrategicos, mas com ; ;
b mais precisa
abordagem genérica.
; ; i s Atendimento satisfatorio, com
Atendimento parcial, com limitagdes;
i ressalvas; a proposta mostra
demonstra dominio da contratante e : .
8 ~ 9 |conhecimento da Prefeitura e dos
do programa, mas a relagdo com 0s I o
; ; ; seus objetivos de comunicagéo de
objetivos € muito confusa. ;
forma superficial.
Atendimento consistente; demonstra Atendimento parcial, com limitagbes;
10 ser compativel com a verba 8 a estratégia e viavel, porém falta

entender melhor sua aplicagéo

Atendimento satisfatdrio, com
ressalvas, faltou informagéo e
9 aprofundamento técnico. Faltou
aprofundar aspectos centrais da
|proposta.
Atendimento satisfatério, com
|ressalvas, faltou explorar melhor os
9 segmentos e os conhecimentos da
contratante, do desafio e dos
objetivos.
Atendimento satisfatério, com
\ressalvas; apesar da quantidade de
agdes e entregas, a proposta se
mostrou viavel.

MEDIA SUBQUESITO 2

9,00

AVALIADOR 1 (WILMAR)

8,00

AVALIADOR 2 (DIOGO)

9,00

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 2
(MEDIA X 2) 18,00 16,00 18,00

AVALIADOR 3 {__LUCiENE!

que comporta;

pegas do que na originalidade.

|mas nao apresenta claramente seu
%diferencaal criativo

CRITERIOS
NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
Atendimento satisfatério, com : . g e : ; 2 2
; & Atendimento parcial, com limitagdes; Atendimento satisfatorio, com
: ressalvas,; as pegas mantém i i p
o alinhamento da campanha com a FaS ; a ideia criativa esta de acordo com a ressalvas, alguns formatos e pecas
g i E 9 coeréncia com o conceito adotado 8 = 9 ; ;
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria; i estratégia, mas apresenta funcionam, mas, como conjunto,
na midia, mas ficam medianas i . & i
; problemas na aplicagcéo falta maior amarragéo estratégica.
quando vistas sem o contexto.
a pertinéncia da solugéo criativa com a R — Atendimento parcial, com limitagbes; . -
o & Atendimento satisfatorio, com op IMEach Atendimento satisfatério, com
natureza da contratante, com o desafio e < % a ideia criativa apresenta ligagcao : !
o = 9 ressalvas; a solugéo atende ao 8 i i 9 ressalvas, pegas sem apelo visual,
com os objetivos de comunicagéo : . S com o briefing, mas deixa duvidas ; i
: iy briefing com muita previsibilidade. - muito explicativas.
estabelecidos no Briefing; na sua execugao.
Atendimento satisfatdrio, com ; ; et y ' -
3 2 s . i Atendimento parcial, com limitagdes, Atendimento satisfatorio, com
a compatibilidade das pegas publicitarias ressalvas; pecas sao adequadas i :
= : ; s H todas as pegas estdo no plano, mas ressalvas,; faltou aprofundamento e
com os meios e veiculos de divulgagio a 9 aos meios e formatos a que se 8 i 9 ; i i
. . . algumas precisam de melhor informag&o na construgéo dos
que se destinam; destinam, embora algumas precisem 2z :
: demonstragao. meios e formatos.
de maior clareza.
=S ' . — i i imitagdes; ndimen rcial limitagbes;
a originalidade da solugéo criativa e a Atendimento parcial, com limitagdes; :ﬁz:?;ﬂ::!:leoiﬁgtF?Oir:al"rgat:goes. ,;\teed mzr:;ga";fa‘ dgogm fagras:
multiplicidade de interpretagdes favoraveis 8 | a solugéo fica mais evidente nas | 9 d ! peca b

Eorigina!idade, porém mantem
\integragdo com a campanha

0000002




a clareza e precisdo das mensagens e a
adequacgio da linguagem com os publicos-
alvo;

a exequibilidade das pegas e de todos os
elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento.

~ NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 3
(MEDIA X 2)

10

MEDIA SUBQUESITO 3|

anuncios.

Atendimento satisfatorio, com
ressalvas; as mensagens séo
claras, mas alguns elementos
podem dificultar a leitura dos

Atendimento consistente; as pecas
propostas mostram-se compativeis
com a verba referencial.

| Atendimento consistente; as pecas
|sdo claras e apresentam boa
|mensagem.

1
| Atendimento parcial, com limitagdes;
fgtodas as pecas séo exequiveis, mas
\a aplicac&o precisa ser melhor
|detalhada.

| Atendimento parcial, com limitagbes;
em alguns momentos, falta
organizagao das informagdes,
especialmente nas pegas.

Atendimento satisfatorio, com
ressalvas; a apresentacgdo de pegas
e formatos excessivos que pode
prejudicar a exequibilidade.

investimento, demonstrados na simulagédo
dos parametros de cobertura e frequéncia.

verba referencial.

9,40

entre midia e ndo midia, mas
precisa de maior detalhamento.

820

BC SITO » D DA AC DiA
) A ADOR R ALIADOR 2 (DIOGO ALIADOR
CRITERIOS "
NOTA JUSTIFICATIVA NOTA | JUSTIFICATIVA NOTA JUSTIFICATIVA
a ade: a E 2gi idi a . . | . . . i fatori
s g0 fa Strat.eg'a e M'd'? ki Atendimento consistente; a Atendimento parcial, com limitagdes; Atendzmehto S,a"?‘ atotlo' £
Midia com as caracteristicas da agédo . : . . ressalvas, a distribuigao dos
G : estratégia contempla meios a estratégia esté adequada, mas S &
publicitaria, com a verba referencial para 10 P 4 8 s : 9 |veiculos apresenta adequagéo, mas
; : : diversificados e alinhados aos néo identifica com clareza todos os e
investimento e com o desafio e os objetivos = o falta aprofundamento dos objetivos
S y 3 ) objetivos da campanha. pontos de comunicagéo.
de comunicagéo estabelecidos no Briefing; e meios.
. . » " . . Atendimento satisfatéorio, com
I . I bes, '
a consisténcia técnica demonstrada na Atendimerﬂo satisfatorio, com Atens:hmento pareil, Com (mitacoes, ressalvas; em alguns pontos, a
i S - ressalvas; apresenta boa defesa, a agéncia apresenta defesa da :
proposic&o e defesa da estrategia, da tatica 9 L ‘ 8 ! , : 9 defesa parece suficiente, mas faltou
e mas com justificativas pouco estratégia, porém ainda sem o P
e do planc de midia; N aprofundamento da estratégia da
aprofundadas. aprofundamento necessario.
campanha.
a consisténcia do conhecimento dos Atendimento satisfatorio, com Atendimento limitado; a defesa Atendimento satisfatorio, com
habitos de consumo de comunicagéo dos g ressalvas; demonstra conhecimento 7 apresenta os dados, mas nao aplica 9 ressalvas, faltou aprofundamento na
segmentos de publicos-alvo da campanha dos habitos de consumo, mas suficientemente os habitos de segmentacgéo, nos habitos e nos
publicitaria; poderia melhorar na segmentagao. consumo na estratégia dados de consumo.
a adequagéo da proposta no uso dos Atendimento satisfatério, com Atendimento satisfatorio, com
recursos proprios de comunicacgéo da 9 ressalvas; faz uso dos recursos 10 Atendimento consistente; utiliza 9 ressalvas; faltou demonstrar melhor
contratante e seu alinhamento com a proprios, mas sem grande muito bem 0s recursos proprios. a integragdo dos recursos proprios e
Estratégia de Midia e Nao Midia; protagonismo. sua utilizagéo estratégica.
o grau de eficiéncia e a economicidade na , : ) ki Atendimento parcial, com limitagbes, SRR p:arc[al, crim Keitagties;
utilizagéo da verba referencial para Atendimento consistente; a analise o plano esta estruturado, dividido o grau de eficiéncia parece
10 demonstra utilizagéo suficiente da 8 1 8 compativel, mas faltou comprovar

melhor a relagéo entre verba,
cobertura e frequéncia.

8,80
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NOTA PONDERADA - suauesiTo 4| R

(MEDIA X 1)

CRITERIOS
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 1

NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 4

| NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 2|
NOTA PONDERADA - SUBQUESITO 3

NOTA FINAL POR AVALIADOR

NOTA FINAL DO QUESITO 1
(Média das notas finais dos avaliadores)

AVALIADOR 1

AVALIADOR 2

AVALIADOR 3

Nome completo

Wilmar Lucas Neto

AVALIADOR

4,33

18‘00” 7
17,33

8,80

Assinatura

u\_,.\lvv\c’\ [)L——Cf-‘*/—? ~lo

Diogo Peres Neto

Luciene Lins da Silva
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