3 PUBLICIDADE
E PROPAGANDA

llustrissimo Senhor Presidente da Comissao Especial de Licitagcdo da Prefeitura Municipal de
Cuiaba/MT.

CONCORRENCIA N°09/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 96.040/2025

ZIMMERMANN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA (Z3 PUBLICIDADE E PROPAGANDA) ja
devidamente qualificada na licitacdo em epigrafe, vem respeitosamente a presenca de
Vossa Senhoria, por seu representante legal abaixo assinado, para apresentar suas:

CONTRARRAZOES

em face dos recursos apresentados, pelas razées de fato e de direito que se seguem

1. IMAGINE
1.1. Das supostas desconformidades na Estratégia de Comunicacao e Ideia Criativa

A agéncia IMAGINE afirma em seu recurso que a Z3:

“apoia-se na légica de oferta e vantagem imediata propria do varejo privado e
evoca, em sua mensagem principal, o tom das liquidacdes de loja. Falta-lhe, com
isso, a fei¢cdo institucional que a divulgacGo de uma politica publica municipal
reclama.”
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Temos ai um grande equivoco e uma completa falta de autoavaliacdo. Como jd comprovado
em fatos, a campanha de carater promocional, comercial e varejista mais evidente entre
todas as agéncias concorrentes neste certame é aquela que promete o “dindin de volta”.
Ou seja, é justamente a campanha criada e apresentada pela agéncia IMAGINE. Isso, por si
s0, ja anula todo o seu recurso, em especial o que confere contra a Z3.

Ressaltando o “dindin”: A agéncia IMAGINE utiliza no conceito da campanha a palavra
“dindin” — com o mote: “Nota Cuiabana com cashback. E dindin que volta pra vocé.” Além
disso utiliza nas pecas uma interface que sugere ser do aplicativo Nota Cuiabana — com
valores em reais. E um tom de casa de apostas, e o principal: é algo que o servigo de fato
nao entrega.

Falta de interpretacao do briefing: O briefing é bem claro e objetivo quanto as vantagens
do Cashback do Programa Nota Cuiabana e, em nenhum momento, menciona que ele
retorna em dinheiro. O Cashback, conforme consta no briefing do edital, gera desconto em
servicos parceiros: “beneficios diretos para a populacéo”; “que podem ser convertidos em
descontos em servicos publicos e privados.” Portanto hd um grande risco assumido pela
IMAGINE ao colocar a Prefeitura oferecendo “dindin que volta pra vocé” ao invés de
esclarecer como funciona essa importante ferramenta de gestdo. Ou seja, a mensagem
apoiada na palavra “dindin” e numa interface de aplicativo estilo Bet e Casa de Apostas,
destacando um alto valor em dinheiro (RS 1.250,00), gera multiplas interpretagbes sendo
altamente desfavoravel ao entendimento do publico. E algo bastante prejudicial a
comunicacdo da Prefeitura — pois desvia a atencdo sobre o que é e quais sdo as reais
vantagens do Programa Nota Cuiabana com a novidade do Cashback.

Linguagem inadequada: Contra fatos, ndo ha argumentos. A IMAGINE assumiu um risco
sério, e tenta em toda sua campanha convencer por uma promessa falha, que o Programa
ndo entrega. N3o tem “dindin que volta pra vocé”. E como afirma uma de nossas
concorrentes em seu recurso, a agéncia DMD:

“A expressGo "dindin" remete, no senso comum, ao recebimento de dinheiro.
Contudo, o cashback da Nota Cuiabana ndo representa devolugéo de dinheiro em
espécie, mas sim um crédito destinado a utilizacGo em descontos, possuindo forma
especifica de uso. Ainda que a inteng¢éo da agéncia IMAGINE tenha sido associar o
conceito primeiramente ao sorteio da Nota Cuiabana, essa relacdo também
apresenta limitagdes, uma vez que o prémio em dinheiro é destinado apenas aos
cidaddos contemplados no sorteio, ndo constituindo um beneficio garantido. Assim,
ao reunir, em uma mesma mensagem, o cashback e a ideia de "dinheiro que volta",
0 mote pode induzir o publico a expectativa de um retorno financeiro em espécie, o
que ndo corresponde ao funcionamento do programa. Esse aspecto ganha
relevdncia justamente por se tratar do critério de clareza e precisdo das mensagens,
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sobretudo quando a campanha se destina a publicos diversos, com diferentes niveis
de conhecimento sobre o funcionamento da Nota Cuiabana.”

A IMAGINE destaca em seu recurso que a trilha sonora da Z3 “ignora o repertdrio musical e
cultural mato-grossense”. Primeiramente, isso esta mais para uma autoavaliacdo, pois a
IMAGINE utiliza em sua campanha uma trilha pop-rock sem graca e sem energia, como que
a primeira opgao do banco de trilhas. Destaca-se: sem nenhum elemento regional. Uma
trilha sonora que pode ser considerada inglesa, norte-americana e, que nunca sera cuiabana
(nem mesmo mato-grossense). A trilha produzida pela Z3 (ja comeca ai a diferenca) tem
um objetivo claro dentro da nossa estratégia. Tem foco em despertar a atencao, é uma
trilha com energia, tem a vinheta personalizada com o conceito da campanha —é uma forma
de atrair o publico com assinatura musical, fazendo a campanha ser reconhecida em varias
frentes de comunicagao. Em sintese — tem originalidade — foi composta para a campanha.
Nossa proposta foi contagiar pela energia: e esta muito mais proxima do “lambadao” do
qgue do “rock inglés” proposto pela IMAGINE. Nao satisfeita com a sua prdpria contradicao
de usar uma trilha estrangeira fora do escopo regional, a IMAGINE citou ainda que a Z3 se
reduziu a expressao “Espia Id”. A verdade é que convertemos o principal “call to action” da
campanha no “Espia Ld” (com presenca em todas as pecas), ao invés de somente mandar
acessar ou clicar, como quase todas as concorrentes fizeram. Essa foi a real diferenca e que
gerou identidade local.

Além disso, de forma avulsa e sem argumentacao clara, a Agéncia IMAGINE cita em seu
recurso que na proposta da Z3: “boa parte das pegas néo esclarece o funcionamento do
programa, deixando a mecdnica do cashback sem tradugdo diddtica”.

A 73 apresentou uma estratégia completa, com pecas para multiplataformas. Falamos de
varias formas sobre como funciona o Programa, o Cashback Nota Cuiabana e,
principalmente, o que de fato ele entrega. Basta ver o filme 30”, peca-chave da campanha.
Temos o apresentador em destaque falando que "Agora, além dos prémios, a Nota
Cuiabana tem cashback...". Logo, entram cenas diversas de pessoas usufruindo do cashback
e ganhando descontos em servicos como academia, saldo, cinema e transporte publico.
Entre as falas dos personagens e do nosso apresentador vamos pontuando os diferenciais
da nota cuiabana e do cashback com falas como: “Toda vez que vocé pede a Nota Fiscal de
Servicos, vocé ganha cashback pra gastar em outros...”. E ndo é somente com esta peca que
mostramos como funciona o Programa e a novidade do Cashback, a estratégia é ampla e
tem, por exemplo, a série de Web videos 45" (Tutorial cashback) - ensinando o publico a se
cadastrar e conhecer as vantagens da nota cuiabana e do cashback, tanto no site quanto no
app. Entre outros materiais que traduzem claramente a didatica do Programa.
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A IMAGINE ainda cita: “Na campanha da Z3, tanto o Web Banner quanto o Mega Painel
silenciam quanto a natureza de servico da nota”. A campanha traz pecas com pensamento
estratégico, atendendo as caracteristicas de cada meio ou estilo de midia. Como ja
mostramos, no exemplo da pega-chave da campanha (Filme 30”) — é sim destacado que é
preciso solicitar a Nota Fiscal de Servigos. Em pecas de comunicacao rapida, como o Mega
Painel, utilizamos um call to action mais simples e objetivo: “Peca a nota”. Ou seja,
estimulamos o publico na medida certa, com embasamento técnico e uma estratégia
robusta que sustenta toda a necessidade de comunicacdo. Ao contrdrio da Agéncia
IMAGINE, que intencionalmente quer diminuir nossa proposta, ndao vendemos a ideia
equivocada de “dindin de volta”, comunicamos o fato e o real servigo prestado pela Nota
Cuiabana. Da mesma forma o web banner (que também foi criticado pela IMAGINE) é uma
peca objetiva e tem a fungdo tatica de despertar a atenc¢do do publico e chamar pro clique.
A peca “linka” o publico com o site do Programa Nota Cuiabana, onde poderd se informar
de forma mais completa.

Dessa forma, o recurso da agéncia IMAGINE tenta distrair a atencdao de seus proprios
problemas, que sdo bastante graves, para tentar forjar falhas na proposta da Z3.

1.2, Da suposta desconformidade dos animatics

Em relacdo aos animatics de nossa proposta, o recurso da IMAGINE afirma que:

“A Z3 apresentou como exemplos os arquivos identificados como VT 607, VT 30” e
video vertical 30”, nos quais hd movimento de elementos visuais”.

A agéncia Imagine sustenta que os arquivos VT 60", VT 30", video vertical 30",
Merchandising de TV 60", Post Carrossel e Story sequencial conteriam "imagens em
movimento" vedadas pelo item 17.2.11.3.8 do Edital. A alegacdo, contudo, parte de leitura
equivocada e descontextualizada da norma editalicia.

O edital permite, no item 17.2.11.3.8, a apresentacao de storyboard animado ou animatic
para os meios TV e internet. O proprio nome da técnica — animatic — pressupde, por
definicdo técnica e de mercado, a sequenciacdo de quadros estaticos com transicoes,
panoramicas (pan) e aproximacdes (zoom) entre eles. Trata-se do formato padrdo da
industria publicitdria para representar roteiros de video sem produgao final: um conjunto
de imagens e fotos estaticas (estas sim, o conteldo vedado de ser "animado" internamente)
gue sdo exibidas em sequéncia, com recursos de camera virtual que simulam movimento
de enquadramento — e ndao movimento de elementos visuais dentro da propria imagem.
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Ha diferencga técnica e conceitual relevante entre:

"Imagens em movimento" — vedadas pelo edital — que se referem a video real, com
elementos internos da cena se movendo (personagens andando, objetos se deslocando,
acdo filmada ou animada quadro a quadro dentro da prdpria peca); e

Zoom, pan e transi¢cdes entre quadros estdticos — recursos de edicdo e apresentacdo do
animatic, que ndo alteram o conteudo das imagens/fotos estaticas em si, apenas a forma
como sao exibidas na tela ao longo do tempo.

O item 17.2.11.3.8 veda a primeira hipotese, ndao a segunda. Se a intengdo do edital fosse
proibir qualquer recurso de cdmera ou transicdo entre quadros, o préprio formato animatic
— expressamente autorizado — seria invidvel na pratica, pois nenhum animatic do mercado
publicitario é produzido sem esses recursos técnicos minimos de montagem.

Quanto ao Merchandising de TV 60", o recurso de zoom aplicado sobre imagem estatica
constitui exatamente a hipdtese do item 17.2.11.3.5.3, citado pela préopria Imagine: a
norma diferencia com precisdo movimento de elementos visuais (vedado) de zoom
(permitido, por ndo constituir movimento intrinseco da imagem, mas mera variacdo de
enquadramento sobre imagem/foto estatica).

Quanto ao Post Carrossel e ao Story sequencial, as transicdes entre quadros sao recursos
nativos e obrigatdrios dos proprios formatos de midia social a que se destinam — carrossel
e stories sdo, por definicdo, sequéncias de quadros estaticos com transicdo entre si. Ndo ha,
em nenhum dos exemplos, producdo de imagem com elementos internos animados
(personagens, objetos ou cenarios em movimento préprio), mas tdao somente a técnica de
exibicdo e passagem entre pegas estaticas, plenamente compativel com o texto e o espirito
doitem 17.2.11.3.8.

Nao ha, portanto, vantagem indevida na percepg¢ao da Ideia Criativa. Os recursos utilizados
sdo técnicas de comunicacdo e apresentacdao amplamente disseminadas e disponiveis a
todas as licitantes, ndo representando producao de peca finalizada nem comprometendo a
isonomia do certame, tampouco a diretriz do item 17.2.11.3.11.

1.3. Dos supostos problemas na Estratégia de Midia e Nao Midia da Z3

Trata-se de inconformismo infundado da licitante IMAGINE, que alega sem razdo a
existéncia de disparidade nos valores praticados para a TVCA, SBT, Radio Gazeta e Radio
Vila Real. A planilha de midia apresentada é plenamente exequivel, transparente e cumpre
rigorosamente todas as tabelas comerciais aplicaveis ao periodo simulado.
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Abaixo, rebate-se objetivamente cada um dos veiculos citados:
1 - Quanto a TV Centro América (TVCA / Globo)

e Regra Operacional de Mercado (Compra x Exibi¢do): A emissora TV Centro América
trabalha com janelas de avanco entre més de compra e exibicdo. Na data da republicacao
do edital, a tabela comercial oficial disponibilizada pela emissora apresentava como opc¢ao
de exibicdo mais distante o més de maio.

o Adequacdao Tatica e Manuten¢ao do Periodo Ideal: O periodo estipulado para a
campanha (junho e julho) fundamenta-se na sazonalidade de consumo do cidaddo cuiabano
no encerramento do semestre e recesso escolar. A licitante adotou a tabela vigente
oficialmente mais préoxima disponibilizada pelo veiculo, pratica padrao de mercado em
licitagdes publicas para garantir a exequibilidade orgamentdria das 101 inser¢cdes sem
prejudicar o interesse publico com um periodo desfavoravel.
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Més de Exibigio
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TABELA DE PRECOS

PREGOS VALIDOS PARA COMPRAS DE 01 DE MARGO DE 2026 A 31 DE MARGO DE 2026.
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0115 JORNALDA GLOBO
0205 REBATDADENOVELA
0300 TERRADA GENTE

0400 HORAUM

0500 BOMDIAPRAGA

0500 MASAGRO

0700 BOMDIAPRAGA (LOCAL)
0830 BOMDIABRASIL

0930 ENCONTRO

1035 MASVOCE

1145 PRAGATV1*EDGAO
1300 GLOBOESPORTE

1325 JORNALHOJE

1330 FUTEBOLFEMNINO

1445 NOVELA DA TARDE- EDIGAO ESPECIAL

1525 SESSAODA TARDE
1705 VALEA PENA VER DENOVO
1825 NOVELAI(SEGISEX)

1910 PRAGA TV2* EDIGAO (SEG/SEX)
1940 NOVELA I(SEG/SEX)
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2030 FUTEBOL
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0100 SUPERCINE

0100 FAXA COMBATE
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165 CALDERAO

1830 FUTEBOL
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2120 NOVELAN(SAB)
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0305 CINEMAGO
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0840 GLOBORURAL

10415 VIVER SERTANEJO

11410 ESPORTEESPETACULAR
1355 TEMPERATURA MAXIMA
1400 EMFAMILIA COMELANA
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2.482,00 1.241,00 1.11690| 645,00
3.446,00 1.723,00 1.550,70| 801,00
3.446,00 1.723,00 1.550,70| 801,00
2.482,00 1.241,00 1.11690| 645,00
3.446,00 1.723,00 1.550,70| 801,00
2.482,00 1.241,00 1.116,90 645,00
2.482,00 1.241,00 1.11690| 645,00
3.470,00 1.73500 1.561,50| 801,00
4.122,00 2.061,00 1.854,90| 1.107,00
3.446,00 1.723,00 1.550,70| 801,00
3.470,00 1.73500 156150 801,00
2.482,00 1.241,00 1.11690| 645,00
2.482,00 1.241,00 1.11690| 646,00
2.499,00 1.249,50 1.124,55| 646,00
2.458,00 1.843,50 1.106,10| 750,00
2.482,00 1.241,00 1.11690| 646,00
3.446,00 1.723,00 1.550,70| 801,00
2.482,00 1.241,00 1.11690| 646,00
1.162,00 581,00 52290 373,00
1.327,00 663,50 597,15 425,00
301,00 15050 13545| 183,00
984,00 492,00 442,80| 233,00
69500 347,50 31275| 257,00
2.592,00 1.944,00 1.16640| 542,00
1.068,00 53400 480,60 331,00
925,00 462,50 416,25 290,00
147500 737,50 663,75| 405,00
4.380,00 3.28500 1.971,00| 1.030,00
157500 787,50 708,75| 420,00
3.107,00 2.330,25 1.398,15| 650,00
2.152,00 161400 96840| 586,00
3.284,00 2463,00 1.477,80| 818,00
2.069,00 1.551,75 931,05| 741,00
3.879,00 2.909,25 1.74555| 1.000,00
4.329,00 3.246,75 1.948,05| 1.177,00
7.823,00 5867,25 3.520,35| 1.918,00
7.206,00 5404,50 3.242,70| 1.331,00
1.254,00 627,00 564,30 404,00
1.738,00 1.303,50 782,10 569,00
1.214,00 607,00 54630 315,00
383,00 19150 172,35] 100,00
30400 15200 136,80| 183,00
2.133,00 1.066,50 959,85 473,00
2.796,00 1.398,00 1.25820| 914,00
4.041,00 2.020,50 1.818,45| 1.303,00
3.125,00 2.343,75 1.406,25 653,00
1.878,00 1.408,50 84510 522,00
2.813,00 210975 1.26585| 745,00
5.428,00 4.071,00 2.442,60| 1.330,00
4.192,00 3.144,00 1.886,40 | 1.099,00
2.813,00 210975 1.26585| 745,00
8.621,00 6.46575 3.879,45| 2.031,00
1.578,00 789,00 710,10 410,00
700 4 anaEn  am

184,00
50,00
111,50
113,50
145,50
465,00
168,50
207,50
158,50
217,50
442,50
650,25
662,25
493,50
211,50
173,50
211,50
670,50
969,75
1.000,50
1.661,25
1.011,75
1.045,50
1.743,00
1.841,25
322,50
400,50
400,50
322,50
400,50
322,50
322,50
400,50
563,50

400,50
400,50
322,50
323,00
323,00
562,50
323,00
400,50
323,00
186,50
212,50
91,50
116,50
128,50
406,50
165,50
145,00
202,50
772,50
210,00
487,50
439,50
613,50
555,75
750,00
882,75
1.438,50
998,25
202,00
426,75
157,50
50,00
91,50
236,50
457,00
651,50
489,75
391,50
568,75
997,50
824,25

558,75
1.523,25
205,00
204 &
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165,60

45,00
100,35
102,15
130,95
418,50
151,65
186,75
142,65
195,75
398,25
390,15
397,35
296,10
190,35
156,15
190,35
402,30
581,85
600,30
996,75
607,05
627,30
045,80
104,75
290,25
360,45
360,45
290,25
360,45
290,25
290,25
360,45
498,15

360,45
360,45
290,25
290,70
290,70
337,50
290,70
360,45
290,70
167,85
191,25

82,35
104,85
115,65
243,90
148,95
130,50
182,25
463,50
189,00
292,50
263,70
368,10
333,45
450,00
529,65
863,10
598,95
181,80
256,05
141,75

45,00

82,35
212,85
411,30
586,35
293,85
234,90
335,25
598,50
494,55

335,25
913,95

184,50
224 an

196,00
56,00
240,00
196,00
400,00
930,00
468,00
466,00
306,00
363,00
562,00
673,00
573,00
470,00
271,00
296,00
271,00
585,00
854,00
1.073,00
1.541,00
903,00
911,00
1.557,00
1.644,00
361,00
572,00
572,00
361,00
572,00
361,00
361,00
579,00
789,00

572,00
579,00
361,00
366,00
366,00
497,00
366,00
572,00
366,00
163,00
183,00
241,00
321,00
276,00
502,00
325,00
279,00
373,00
727,00
382,00
602,00
597,00
530,00
574,00
697,00
839,00

1.248,00

1.087,00
172,00
327,00
189,00

56,00
241,00
490,00
852,00

1.136,00
605,00
391,00
630,00
877,00
881,00

630,00
1.293,00

246,00
204 an

98,00

28,00
120,00

98,00
200,00
465,00
234,00
233,00
153,00
181,50
281,00
504,75
429,75
352,50
135,50
148,00
135,50
438,75
640,50
804,75

155,75

677,25
683,25
167,75

.233,00

180,50
286,00
286,00
180,50
286,00
180,50
180,50
289,50
394,50

286,00
289,50
180,50
183,00
183,00
372,75
183,00
286,00
183,00

81,50

91,50
120,50
160,50
138,00
376,50
162,50
139,50
186,50
545,25
191,00
451,50
447,75
397,50
430,50
522,75
629,25
936,00
815,25

86,00
245,25

94,50

28,00
120,50
245,00
426,00
568,00
453,75
293,25
472,50
657,75
660,75

472,50
969,75

123,00
202 28

88,20

25,20
108,00

88,20
180,00
418,50
210,60
209,70
137,70
163,35
252,90
302,85
257,85
211,50
121,95
133,20
121,95
263,25
384,30
482,85
693,45
406,35
409,95
700,65
739,80
162,45
257,40
257,40
162,45
257,40
162,45
162,45
260,55
355,05

257,40
260,55
162,45
164,70
164,70
223,65
164,70
257,40
164,70

73,35

82,35
108,45
144,45
124,20
225,90
146,25
125,55
167,85
327,15
171,90
270,90
268,65
238,50
258,30
313,65
377,55
561,60
489,15

77,40
147,15

85,05

25,20
108,45
220,50
383,40
511,20
272,25
175,95
283,50
394,65
396,45

283,50
581,85

110,70
17508

119,00

34,00
155,00
158,00
175,00
384,00
185,00
256,00
193,00
228,00
362,00
325,00
289,00
237,00
193,00
207,00
221,00
426,00
533,00
554,00
814,00
531,00
551,00
755,00
835,00
214,00
317,00
317,00
214,00
317,00
214,00
214,00
317,00
454,00

317,00
317,00
214,00
215,00
215,00
254,00
215,00
317,00
215,00
141,00
157,00
126,00
140,00
158,00
230,00
211,00
180,00
228,00
371,00
235,00
248,00
352,00
321,00
338,00
419,00
461,00
743,00
571,00
149,00
223,00
107,00

34,00
122,00
227,00
373,00
530,00
251,00
273,00
277,00
531,00
437,00

277,00
741,00

140,00
2720

59,50

17,00

77,50

79,00

87,50
192,00

92,50
128,00

96,50
114,00
181,00
243,75
216,75
177,75

96,50
103,50
110,50
319,50
399,75
415,50
610,50
398,25
413,25
566,25
626,25
107,00
158,50
158,50
107,00
158,50
107,00
107,00
158,50
227,00

158,50
158,50
107,00
107,50
107,50
190,50
107,50
158,50
107,50

70,50

78,50

63,00

70,00

79,00
172,50
105,50

90,00
114,00
278,25
117,50
186,00
264,00
240,75
253,50
314,25
345,75
567,25
428,25

74,50
167,25

53,50

17,00

61,00
113,50
186,50
265,00
188,25
204,75
207,75
398,25
327,75

207,75
555,75

70,00
nna 75

Cep 79021-280

53,55
15,30
69,75
71,10
78,75
172,80
83,25
115,20
86,85
102,60
162,90
146,25
130,05
106,65
86,85
93,15
99,45
191,70
239,85
249,30
366,30
238,95
247,95
339,75
375,75
96,30
142,65
142,65
96,30
142,65
96,30
96,30
142,65
204,30

142,65
142,65
96,30
96,75
96.75
114,30
96.75
142,65
96,75
6345
70,65
56,70
63,00
71,10
103,50
94,95
81,00
102,60
166,95
105,75
111,60
158,40
144,45
152,10
188,55
20745
334,35
256,95
67,05
100,35
48,15
15,30
54,90
102,15
167,85
238,50
112,95
122,85
124,65
238,95
196,65

124,65
333,45

63,00
490 ar

2.000,00

573,00
1.263,00
1.076,00
2.108,00
4.855,00

2.513,00
1.960,00
2.172,00
4.893,00
5.000,00
5.165,00
4.183,00
2.505,00
1.822,00
2.533,00
4.481,00
8.012,00
8.175,00
13.955,00
8.416,00
8.595,00
14.419,00
15.470,00
3.702,00
5.136,00
5.136,00
3.702,00
5.136,00
3.702,00
3.702,00
5.167,00
6.472,00

5.136,00
5.167,00
3.702,00
3.709,00
3.726,00
3.959,00
3.709,00
5.136,00
3.709,00
1.839,00
2.092,00

851,00
1.678,00
1.386,00
3.866,00
1.935,00
1.674,00
2.481,00
6.508,00
2.612,00
4.607,00
3.687,00
4.953,00
3.722,00
5.995,00
6.806,00

11.732,00

10.195,00
1.979,00
2.857,00
1.825,00

573,00

850,00
3.323,00
4.935,00
7.010,00
4.634,00
3.064,00
4.465,00
8.166,00
6.609,00

4.465,00
12.686,00

2.374,00
2naann
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1.000,00
286,50
631,50
538,00

1.054,00

2.427,50

1.256,50
980,00
1.086,00
2.446,50
3.750,00
3.873,75
3.137,25
1.252,50
911,00
1.266,50
3.360,75
6.009,00
6.131,25
10.466,25
6.312,00
6.446,25
10.814,25
11.602,50
1.851,00
2.568,00
2.568,00
1.851,00
2.568,00
1.851,00
1.851,00
2.583,50
3.236,00

2.568,00
2.583,50
1.851,00
1.854,50
1.863,00
2.969,25
1.854,50
2.568,00
1.854,50

919,50
1.046,00

425,50

839,00

693,00
2.899,50

967,50

837,00
1.240,50
4.881,00
1.306,00
3.455,25
2.765,25
3.714,75
2.791,50
4.496,25
5.104,50
8.799,00
7.646,25

989,50
2.142,75

912,50

286,50

425,00
1.661,50
2.467,50
3.505,00
3.475,50
2.298,00
3.348,75
6.124,50
4.956,75

3.348,75
9.514,50

1.187,00
7208 nn

568,35
484,20
948,60
2.184,75

1.130,85
882,00
977,40

2.201,85

2.250,00

2.324,25

1.882,35

1.127,25
819,90

1.139,85

2.016,45

3.605,40

3.678,75

6.279,75

3.787,20

3.867,75

6.488,55

6.961,50

1.665,90

2.311,20

2.311,20

1.665,90

2.311,20

1.665,90

1.665,90

2.325,15

2.912,40

2.311,20
2.325,15
1.665,90
1.669,05
1.676,70
1.781,55
1.669,05
2.311,20
1.669,05

827,55

941,40

382,95

755,10

623,70
1.739,70

870,75

753,30
1.116,45
2.928,60
1.175,40
2.073,15
1.659,15
2.228,85
1.674,90
2.697,75
3.062,70
5.279,40
4.587,75

890,55
1.285,65

821,25

257,85

382,50
1.495,35
2.220,75
3.154,50
2.085,30
1.378,80
2.009,25
3.674,70
2.974,05

2.009,25
5.708,70

1.068,30
1a7aan
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2 - Quanto ao SBT

« Vigéncia Confirmada: E inveridica a alega¢do de incompatibilidade. A tabela comercial
oficial utilizada possui vigéncia expressa, clara e inequivoca estipulada para o periodo de
01/03/2026 a 31/12/2026, cobrindo com total exatiddo a veiculagdo planejada para junho
e julho de 2026.

3 - Quanto as Radios Gazeta FM e Vila Real FM

e Quanto as emissoras de radio Gazeta FM e Vila Real FM, a alegagdao é totalmente
improcedente, uma vez que foram utilizadas as tabelas de precos vigentes na data de
republicacdo, as quais trazem em seu préprio conteldo a confirmacdo expressa de que seus
valores e vigéncia estdao validos até o més de dezembro de 2026, estando ambas
devidamente carimbadas e assinadas pelos representantes oficiais das respectivas
emissoras.

Adicionalmente, ressalta-se que os referidos documentos preveem vigéncia de janeiro a
dezembro de 2026, compreendendo integralmente o periodo regulamentar frente a data
de publicacdo do edital, ocorrida em 18 de marco de 2026.

Secretaria Diretoria <secretariadiretoria@gazetadigital.com.br> @ 12dejan.de 2026, 1517 ¢ @ €
para mim, Claudia ~

Boa tarde
Segue n ovamente

Mariane

[Mensagem cortada) Exibir toda a mensagem

11anexos - Verificados pelo Gmail ©® & & Adicionar tudo ao Drive

& _formulario_radio... y 3 CND FEDERALF. ' 4 D CNDFGTSFM18... ' 4 ED CND PREFEITRUA.. ' 4 (0 CND SEFAZEPG.. y [ CND TRABALHIST... v

B8 GAZETA FM PG1.pdf

&3 CNPJ FM.pdf y &3 MIDIA KIT GRUPO... y BB Dpeclaragdo aume... ' 4 ﬂ ' 4 B0 GAZETAFMPG2... y
~ -
(& )(« atodos ) ( ) “®" ( [3 compartilhar no chat
>
CUIABA / MT CAMPO GRANDE / MS
. o Fone: [65] 3364.4664 | E-mail: mt@z3publicidade.com.br Fone: [67] 30471393 | E-mail: ms@z3publicidade.com.br
Z3PUbIICIdade‘com‘br Av. André Antonio Maggi, n® 487 | Bairro Alvorada R. Nortelandia, 512 | Bairro Santa Fé
Ed. Concorde | Sala 1801 | Cep 78048-847 Cep 79021-280
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* Blitz Legal *

investivest - 3 21 698,00

[CNPJ:14.911.861/000136]
RADIO REAL FM LTD)

Rua Prof TerezaLobo, 30

B e

INFOS MIDIA x

ENC: tabelas (&xdemal

ia Diretoria @ m.br>
para mim, Claudia, Assistente, Giselly ~

Bom dia

Segue as tabelas Gazeta FM, Cultura e Vila Real cada uma com sua midia Kit, e assinadas e a declaragao de reajuste do Grupo Gazeta 2026

cortada] Exibir toda a mensagem

13 anexos - Verificados pelo Gmail ©® &

@ {3
EoN
- T
B GAZETAFMPGI.... y

&, Adicionar tudo ao Drive

ED MIDIA KIT GAZET... ' 4 [ Tabela Gazeta FM... y B8 Declaragio aume... y

—a
—w 2
o &".ﬁ'

TABELA CULTUR...
@ 4

ia Diretoria m.br>
para mim, Claudia, Assistente, Giselly ~

Boa tarde

Segue a justificativa do aumento da tabela 2026

e ey P & acumn
secretanadueloneSgamtasgial combe ——
o, gy 2 viaresy S8

Tol:(65) 36126307 .
6599219 .9975

CUIABA / MT

Fone: [65] 3364.4664 | E-mail: mt@z3publicidade.com.br
Av. André Antonio Maggi, n® 487 | Bairro Alvorada

Ed. Concorde | Sala 1801 | Cep 78048-847

9
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© 30dedez.de2025093 Y @ €

B MIDIAKIT VILAF... y

B0 VILA REAL PGO2.... 4 (0 CULTURA PGO1.pdf y (0 CULTURA PGO2.p... 4 B3 MIDIA KIT CULTU... | 4

@ 6dejan.de2026,1454 Yr @ €

CAMPO GRANDE / MS
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Programetes

Vinheta o quadro escolhido com
cimento 7.5 + spot abertura
10 30" + chamada do

édio com spot 30" colado.

— EETTEEN

Vinhetas 7,5'

spot 30"

Chamada

RS63.867,00

“Sertaneja de verdade

[CNPJ: 03.925.138/0001-301 <
A ey s 000 30-Coniy  Carlos . Dorilo Carvlke
A - CEP-78048-700

M Vice

GRUPO BAZETA DE COMUNICAGAO

Consequentemente, ndo procede a tentativa da recorrente de invalidar os pregos utilizados
mediante comparacdo com tabelas posteriores, referentes a outros periodos de compra ou
exibicdo, ou com valores que ndo reproduzam exatamente as condi¢cbes de programa,
praca, duracdo, dia da semana e faixa horaria consideradas pela Z3.

1.4. Da conclusao e do pedido

Com tudo o que foi exposto, solicita-se que ndao sejam acolhidos os apontamentos do
recurso da agéncia IMAGINE em relacdo a proposta da Z3, mas sim que a IMAGINE seja
desclassificada, ou, alternativamente, tenha sua nota reduzida, haja vista que sua proposta
de campanha se configura como propaganda enganosa, incompativel com a realidade da
Nota Cuiabana e com a Prefeitura Municipal de Cuiaba. Além de apresentar outros
problemas, como os de midia, relatados em nosso Recurso Administrativo.

CUIABA / MT CAMPO GRANDE / MS
. o Fone: [65] 3364.4664 | E-mail: mt@z3publicidade.com.br Fone: [67] 30471393 | E-mail: ms@z3publicidade.com.br
Z3PUbIICIdade‘com‘br Av. André Antonio Maggi, n® 487 | Bairro Alvorada R. Nortelandia, 512 | Bairro Santa Fé
Ed. Concorde | Sala 1801 | Cep 78048-847 Cep 79021-280
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2. GENIUS
2.1. Das alegagdes da Genius referentes a proposta da Z3

A Agéncia GENIUS traz em seu recurso um compilado bastante genérico de citagdes contra
a Z3. Se posiciona de forma muito proxima a IMAGINE e demonstra uma argumentagao
esparsa e sem fundamento. A agéncia afirma que a Z3 “ndo explica o funcionamento do
programa”: ja comprovamos a tatica da nossa campanha - falamos de varias formas sobre
como funciona o Programa, o Cashback Nota Cuiabana e, principalmente, o que de fato ele
entrega. Em pegas como o Filme 30” e no conjunto da estratégia com web videos tutoriais,
spot tutorial, além dos Reels 30” onde contamos histérias bem-humoradas, com
personagens caricatos, reforcando a novidade e os beneficios do cashback. Fora o Merchan
60”- onde o nosso apresentador além de explicar a didatica do Programa ensina “ao vivo”
o cidad3ao a fazer o cadastro no aplicativo Nota Cuiabana. Importante: nao vestimos
nenhum personagem de Cupom Fiscal, nossa campanha informa, tem um conceito
consistente que refor¢a de forma clara a mecanica do servico - bem ao contrario da
campanha da agéncia GENIUS - que comete este erro grave, comprometendo a mensagem
e a comunicacao da Prefeitura. Destaca-se que o Cupom Fiscal ndo serve para cadastro no
Programa Nota Cuiabana, apenas a Nota Fiscal de Servico.

Ao contrdrio do que a agéncia GENIUS afirma: “limitando-se ao uso isolado da expresséo
Espia Id" - a Linguagem Cuiabana esta presente na campanha da Z3, esta por exemplo no
Merchan 60”, na conversa espontanea do nosso apresentador com os cidadaos: “Moagem”;
“Véte”; “Espia la”. E como ja explicado: a verdade é que convertemos o principal “call to
action” da campanha no “Espia Ld” (com presenca em todas as pecas), ao invés de somente
mandar acessar ou clicar, como quase todas as concorrentes fizeram. Essa foi a real
diferenga e que gerou identidade local. Da trilha (que também foi questionada pela GENIUS)
- jd mencionamos que é uma trilha composta para a campanha—tem energia e originalidade
— tem vinheta musicada com o conceito e tem forca comunicacional. Marca bem a
campanha nas diversas frentes de comunicacgdo e conversa sim com ritmos regionais. E uma
trilha que segue um planejamento, que fortalece o conceito e a rapida identificagao a
campanha.

2.2. Da conclusao e do pedido

Dessa forma, solicitamos que sejam negadas as alega¢des do recurso da GENIUS em
relacdo a proposta da Z3. E que a GENIUS seja penalizada pelos equivocos em relagao a
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“cupom fiscal x nota fiscal de servicos” que compde a sua campanha, dentre outros
problemas que apresentamos em nosso recurso, acarretando na reducao de sua pontuacao.

3. DIGITAL
3.1. Das alegagdes da DIGITAL em relagdo a proposta da Z3

A AGENCIA DIGITAL se posiciona contra a pontuagdo da Z3 alegando, duas supostas falhas
na Estratégia de Comunicagao:

(1) auséncia de explicitacdo e defesa auténoma do partido temdtico;

e (2) auséncia de demonstracgdo de interpretagdes positivas do conceito por publicos
distintos.

O partido tematico (a decisdo estratégica de abordagem) foi amplamente defendido no
tépico "Da construgdo e adequacdo do conceito"” da Estratégia de Comunicacdo. A Z3 nao
"pulou" para o conceito; nds construimos uma fundagao estratégica robusta baseada no
comportamento contemporaneo dos publicos a partir de dados concretos - como o
crescimento do engajamento dos consumidores em produtos de recompensa rapida, como
"pontos e milhas, clubes de assinatura e descontos acumulativos", destacando que 60%
desse publico ja utiliza cashback no Brasil. E, regionalmente, mostramos que as capitais do
Centro-Oeste tém crescimento acima da média no consumo digital (Relatério
Webshoppers). Portanto, hd uma nitida relacdo de causa e efeito no texto: "Nota Cuiabana.
Cashback todo dia! Prémios todo més!". Um conceito didatico, capaz de chamar a atencao
e valorizar aquilo que o servigo realmente oferece. Importante: ndao prometemos no
conceito o “dinheiro de volta”, nossa campanha informa, tem um conceito consistente que
reforca de forma clara a mecanica do servico. A Agéncia DIGITAL comete um erro grave na
mesma linha da agéncia IMAGINE — comunica de forma inadequada o servico, gerando uma
promessa (no conceito da campanha) que nem a Prefeitura e nem mesmo o Programa Nota
Cuiabana podem cumprir. E um alto risco para a comunicacio e o posicionamento
institucional da Prefeitura de Cuiaba, e uma campanha com forte probabilidade de ser
contestada pelos érgdos fiscais e de controle atuantes no municipio. Destaca-se que o
briefing é claro e objetivo — o Cashback gera desconto em servicos parceiros — e o ato de
pedir a Nota ndo traz seu “dinheiro de volta” como a agéncia destaca e promete na maior
parte de suas pecas como o Anuncio de Jornal, Cartaz, Outdoor e Anlncio Display.

A simples leitura do topico "Dos desdobramentos do conceito" da nossa Estratégia de
Comunicacdo derruba a tese da agéncia DIGITAL de “auséncia de interpreta¢ées positivas
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dos publicos”. A Estratégia contempla formatos diversos e narrativas que conversam com
cada publico. Tem peca direcionada ao publico formador de opinido e que valoriza o
trabalho da gestdo — como é o anuncio de jornal; Temos pecas com uma proposta mais
didatica que ensina o cidad3ao a fazer o cadastro no Programa — como os Webvideos
Tutoriais; Temos pecas gerais que ddao uma ampla e facil visdo do que é o Programa Nota
Cuiabana e a novidade do Caschback — como o Filme 30”e o Merchan 60”; Temos pecas que
falam com o publico jovem/adulto como os cortes para videocast com influencers trocando
ideia sobre o Programa Nota Cuiabana numa linguagem proxima e agregadora; Temos peca
para os estabelecimentos parceiros do Programa — como o cartaz; Posts diversos para Redes
Sociais que conversam com todos os publicos; Além de um conjunto sdélido de pecas out-
of-home que fortalecem a campanha nas ruas da capital; E ainda - materiais direcionados
ao publico interno da Prefeitura - como estd mencionado na estratégia: "fundos de tela para
computador e celular visando engajar os técnicos, servidores e colaboradores da Prefeitura
de Cuiabd". Portanto no texto da Estratégia de Comunicagdo esta tudo muito bem
evidenciado em relagdo as possibilidades de interpretacdes positivas do conceito e da
campanha por publicos distintos. Dessa forma ndo ha fundamento no que foi mencionado
neste recurso da Agéncia DIGITAL, eles ndo foram capazes de interpretar o briefing e, ao
mesmo tempo, vao entregar ao diversificado publico (do formador de opinido ao cidadado
comum) uma informacdo errada e inadequada do servico, prometendo “dinheiro de volta”
no conceito da campanha. Portanto trazem no seu recurso uma argumentagao falha e sem
fundamento.

Dessa forma, a proposta da agéncia DIGITAL que possui graves falhas que merecem ser
revistas pela Comissao de Licitacdo.

3.2. Das alegagoes da DIGITAL em relagao a Estratégia de Midia e Nao Midia da Z3

A recorrente aduz, equivocadamente, que teriam sido utilizados valores inadequados para
a programagdo da TV Centro América nos meses de junho e julho. O argumento nao
prospera por algumas questdes fundamentais:

e Dinamica do Mercado e Regra do Veiculo (Més de Compra x Més de Exibi¢cdao): A
emissora TV Centro América, trabalha com tabelas comerciais estruturadas no modelo de
avancgo entre més de compra e més de exibicdo. Na data da republicacdo do Edital, a tabela
comercial oficialmente disponibilizada pelo veiculo abrangia projecdes de exibicdo cuja
opg¢ao mais distante disponivel para simulagao estendia-se até o més de maio.

o Adequacdo Tatica e Primazia do Periodo Estratégico: A definicdo do periodo da
campanha (junho e julho) responde a um planejamento tatico indispensavel,
fundamentado na sazonalidade de consumo no encerramento do semestre e inicio do
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recesso escolar. A licitante ndo poderia — e nem deveria — sacrificar a eficiéncia técnica e
o alcance da comunicacdo publica, alterando o periodo ideal da campanha para um més
desfavoravel, por mera formalidade burocratica de atualizacdo de tabela do veiculo.

o Aproximacdo Técnica e Projecao de Custos: A utilizacdo da tabela vigente mais préxima
do periodo simulado é a pratica consagrada e tecnicamente correta do mercado publicitario
em licitagdes publicas quando o veiculo, no momento de publicagao do edital, ainda nao
publicou formalmente a tabela do més futuro. A projecdo adotada garantiu exatidao
orcamentdria, seguranca financeira e total exequibilidade as 101 insercdes planejadas para
0 meio.

Portanto, ndo ha qualquer inconsisténcia, mas sim a aplicacdo estrita da realidade
operacional do mercado de midia televisiva.

No tocante ao SBT, a alegagdo da recorrente beira a ma-fé processual, fundamentando-se
em premissa sabidamente falsa.

e Vigéncia Expressa e Documentada: Diferente do que alegou levianamente a
concorrente, a tabela comercial do SBT adotada em nossa proposta possui expressa, clara
e inequivoca indicagdo de sua vigéncia para o periodo de 01/03/2026 a 31/12/2026.

Nao existe qualquer divergéncia ou custo desalinhado. Todos os valores, custos unitdrios e
totais previstos para as 21 insergdes do SBT refletem fielmente a tabela comercial oficial do
veiculo em vigor a data de republicacdo do edital.

Cabe ressaltar que se ha divergéncias em relacdo a tabelas e valores de midia, ndo foram
por parte da Z3, mas sim de algumas de suas concorrentes, como ja tratado em nosso
Recurso Administrativo. Mas também se acrescenta as seguintes falhas da agéncia DIGITAL,
gue merece um item a parte, tamanhos os problemas de midia, conforme abaixo.

3.3 Dos problemas de midia da agéncia DIGITAL

Ao examinar a proposta técnica da licitante DIGITAL, identifica-se uma contradi¢ao direta
entre as premissas metodoldgicas declaradas e os elementos efetivamente apresentados
no documento.

A pégina 11, a licitante afirma formalmente que a selecdo e a definicdo dos meios de
comunicacdo de sua estratégia apoiam-se no cruzamento de trés fontes complementares:

1. Pesquisas nacionais de institutos reconhecidos pelo mercado publicitario;
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2. Dados locais especificos da capital; e

3. Estudo aprofundado dos habitos de consumo de midia do publico da praga de
Cuiaba/MT.

Entretanto, ao examinarmos a proposta técnica, constata-se uma nitida contradicdo entre
0 que a licitante prometeu e o que efetivamente entregou: embora tenha afirmado na
pagina 11 que sua estratégia se basearia no estudo dos habitos de consumo de midia do
publico da praga de Cuiabd, o documento ndao apresenta nenhum dado concreto ou
estatistica dedicada ao mercado local. Em vez disso, a licitante limitou-se a listar pesquisas
genéricas e de ambito nacional, omitindo indicadores fundamentais e de real relevancia
técnica, tais como os indices de penetracao, cobertura e afinidade de cada meio de
comunicacdo perante o publico-alvo especifico. Trata-se de uma falha grave de
fundamentagdo, pois sem esses dados locais é impossivel mensurar e justificar
tecnicamente a alocagdo de recursos e a distribuicao da verba entre os meios propostos.

Ao analisar a proposta comercial apresentada pela prépria agéncia Digital (fls. do Plano de
Comunicacdo Publicitdria), constata-se uma incoeréncia insanavel que desmorona a tese
do seu recurso:

A agéncia Digital alocou e programou a sua veiculagdo de midia exatamente para o mesmo
periodo da Z3: de 01 de junho a 30 de julho de 2026.

Diante do fato incontroverso de que a propria recorrente definiu seu cronograma para
junho e julho, o seu recurso contra a Z3 gera dois questionamentos técnicos inevitaveis:

1. Qual tabela comercial a licitante Digital utilizou? Sabendo-se que, na data de
republicacdo do Edital, ndo estavam disponiveis no mercado as tabelas oficiais da TV
Centro América para compra no ato do edital com exibicdo em junho/julho, qual foi o
parametro que fundamentou a proposta da Digital?

2. Da quebra da regra do Edital por uso de tabela extemporanea: Se a agéncia Digital
utilizou tabelas publicadas em data posterior a republicacdo do Edital, descumpriu
frontalmente a regra limpida do instrumento convocatdrio, devendo sofrer as penalidades
cabiveis. Por outro lado, se utilizou a ultima tabela disponivel até a data do Edital, adotou
a mesmissima aproximagao técnica e orcamentaria realizada pela Z3, tornando seu
recurso uma contradigdo logica gritante

Foram ainda identificadas as seguintes inconsisténcias em seu plano de midia:

e Na producdo, ndo faz previsdo de custo de animacdo para banner internet.

CUIABA / MT CAMPO GRANDE / MS
o o Fone: [65] 3364.4664 | E-mail: mt@z3publicidade.com.br Fone: [67] 30471393 | E-mail: ms@z3publicidade.com.br
z3publicidade.com.br Av. André Antonio Maggi, n° 487 | Bairro Alvorada R. Nortelandia, 512 | Bairro Santa Fé
Ed. Concorde | Sala 1801 | Cep 78048-847 Cep 79021-280
15

Este documento foi assinado digitalmente por Zimmermann Publicidade E Propaganda Ltda.
Para verificar as assinaturas va ao site http://assinaturas.certisign.com.br e utilize o cédigo AAD2-E7B5-COD1-1FEB.

Para verificar as assinaturas va ao site http://assinaturas.certisign.com.br e utilize o cédigo AAD2-E7B5-C0D1-1FEB.

Este documento foi assinado digitalmente por Zimmermann Publicidade E Propaganda Ltda.



3 PUBLICIDADE
E PROPAGANDA

e TV Centro América
Os valores dos programas divergem da ultima tabela vigente na data da licitacdo (margo
para veiculacdo em maio)

e TV VilaReal
- Programa Games do 100 nao Consta Nessa Tabela

e TVSBT

De acordo com a tabela houve uma inversao de programas x valores

Programa Se Liga Brasil X Programa Primeiro Imapcto

Com excec¢do do Programa do Ratinho, Sabadou , Primeiro Impacto e SBT Brasil, os demais
programas ndao batem com o valor da tabela vigente.

e RADIO CBN- junho

Valor planilha — rotativo — 06h as 19h — valor 264,00 — total RS 14.520,00

Valor tabela spot indeterminado — 06h as 20h — valor RS 649,40 — total RS 35.717,00
Diferenga — RS 21.197,00

e RADIO GAZETA FM-junho

Valor planilha — 06h as 13:59h — valor RS 760,10 — RS 41.805,00
Valor tabela — rotativo — valor RS 820,80 — RS 45.144,00
Diferenga — RS 3.339,00

e Rédio CBN- julho

Valor planilha — rotativo — 06H AS 19H — Valor 264,00 — total RS 29.040,00

Valor tabela spot indeterminado — 06H AS 20H — Valor RS 649,40 — Total RS 71.434,00
Diferenga — RS 42.394,00

e Radio gazeta FM-julho

Valor planilha — 06H AS 13:59H — valor RS 760,10 — RS 83.611,00
Valor tabela — rotativo — valor RS 820,80 — RS 90.288,00
Diferenga — RS 6.677,00 (-)

e TC Painel — outdoor-junho

Valor planilha — RS 2.062,50 — RS 41.250,00
Valor tabela — RS 2.140,00 — RS 42.800,00
Diferenga — RS 1.550,00

e TC Painel — outdoor-julho
Valor planilha — RS 2.062,50 — RS 41.250,00
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Valor tabela — RS 2.140,00 — RS 42.800,00
Diferenga — RS 1.550,00

Ou seja, a agéncia DIGITAL apresentou valores errados em diversos meios e veiculos,
extrapolando a verba estipulada no briefing do edital, tornando sua proposta inexequivel.

3.4. Da conclusao e do pedido

Ante o exposto, requer-se o integral desprovimento do recurso no que se refere a Proposta
da Z3, mantendo-se a pontuagao atribuida a proposta técnica, por inexistir as alegadas
desconformidades materiais e por estarem os exemplos apresentados em estrita
conformidade com as regras editalicias.

Solicita-se ainda que a agéncia DIGITAL seja penalizada com desclassificacao ou redugao
severa de sua pontuagdo, haja vista que sua proposta de campanha se configura como
propaganda enganosa, incompativel com a realidade da Nota Cuiabana e com a Prefeitura
Municipal de Cuiaba. Além de que apresenta outros severos problemas em sua estratégia
de midia e ndo midia, conforme relatado.

4. RENCA
4.1. Das alegagdes da Renca sobre a proposta da Z3

Assim, como a agéncia IMAGINE, a RENCA traz argumentos contra a Z3 de supostamente
algumas pegas nao estariam de acordo com as regras do edital. A licitante alega, de forma
equivocada, que a proposta da Z3 apresenta "efeito de zoom e outros movimentos" no
Merchandising de TV 60", além de "transicdes animadas” no Post Carrossel e Story
Sequencial. Tudo o que apresentamos é permitido.

Conforme anteriormente argumentado, o edital permite, no item 17.2.11.3.5.3, a
apresentagdo de "storyboard animado ou animatic" para os meios TV e internet. O item
17.2.11.3.8 determina que nessas pecas "poderdo ser inseridas fotos e imagens estdticas
(...). Ndo podendo ser inseridas imagens em movimento". Vamos direto ao ponto: basta
diferenciar imagens em movimento (arquivos de video, captacdo real, personagens
andando/articulando) de efeitos de camera sobre imagens estaticas (como o zoom) e esta
comprovado que a Z3 segue rigorosamente a regra do edital. Na inddstria audiovisual,
aplicar zoom ou pan (panoramica) sobre quadros estaticos é a definicdo literal e técnica do
gue constitui um animatic — formato este expressamente autorizado pelo edital. Da
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mesma forma, as "transicdes" em pecas digitais (Carrossel e Story) sdo apenas recursos de
passagem entre as imagens estaticas submetidas, essenciais para demonstrar o
sequenciamento da leitura da peca, ndo configurando, sob nenhuma ética técnica, o uso de
"imagens em movimento" (video) vedado pelo edital.

A agéncia RENCA afirma também que “Verifica-se, ainda, que o Web Banner e o Mega Painel
ndo qualificam a nota fiscal como nota de servico, em aparente desconformidade com as
exigéncias do instrumento convocatdrio”. Como ja mencionamos nesse documento,
respeitamos a funcdo tatica de cada peca e cada meio proposto. Pecas de comunicacao
rapida como o Mega Painel utilizamos um call to action mais simples e objetivo: “Peca a
nota”. Ou seja, estimulamos o publico na medida certa, com embasamento técnico e uma
estratégia robusta que sustenta toda a necessidade de comunicacdo. Da mesma forma o
web banner é uma peca objetiva e tem a funcao tatica de despertar a atengdo do publico e
chamar pro clique. A pega faz link do publico com o site do Programa Nota Cuiabana, onde
podera se informar de forma mais completa. Desta forma invalidamos a tentativa de
prejudicar a nossa proposta, pois demonstramos solidez estratégica em todo o conjunto
apresentado.

4.2. Da conclusdo e do pedido

Dessa forma, requer-se que a Comissdo de Licitacdo desconsidere os apontamentos da
agéncia Renca em relagdo a proposta da Z3, uma vez que ndo ha os problemas alegados.
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lll. PEDIDOS

Diante de todo o exposto, requer que sejam negado provimento aos recursos interpostos
no tocante a esse peticionamento, nos termos apresentados.

Nestes termos, pede deferimento.

Cuiaba — MT, 24 de julho de 2026

Zimmermann Publicidade e Propaganda Ltda.
CNPJ 37.526.019/0001-86

Jodo Pedro Zimermann

Sécio-Administrador

CPF 047.456.141-01
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& TABELA DE PRECOS

PREGOS VALIDOS PARA COMPRAS DE 01 DE MARGO DE 2026 A 31 DE MARGO DE 2026.

MERCADO: MTN

Exibigao: MAI
PROGRAMA RONDONOPOLIS - ROD TANGARA DA SERRA - TGS ESTADO MT - MTN
1

SegaSex 015 JORNALDAGLOBO o o5 1.317,00 592,65| 368,00 18400 16560 196,00 9800 8820| 119,00 5950 5355| 2.000,00 1.000,00 900,00
SegaSéb 0205 REBATIDADENOVELA NOR 05 383,00 19150 172,35 100,00 5000  4500| 56,00 2800 2520| 3400 1700 1530 573,00 28650 257,85
SegaSex 0300 TERRADA GENTE wmev 05 64500 32250 290,25| 22300 111,50 100,35| 240,00 12000 10800 15500 7750 69,75| 1.263,00 631,50 568,35
SegaSex 0400 HORAUM HORA 05 495,00 247,50 22275| 227,00 11350 102,15] 196,00 9800 88,20) 158,00 7900 7110| 1.07600 53800 48420
SegaSex 0600 BOMDIAPRAGA BRA 05 124200 62100 55890| 291,00 14550 130,95| 400,00 200,00 180,00| 17500 87,50 78,75| 2.108,00 1.054,00 948,60
SoxeDom 0600 MASAGRO AGRO 05 261,00 130550 1.17495| 930,00 46500 41850| 930,00 46500 418,50| 384,00 192,00 172,80| 4.85500 2427,50 2.184,75
SegaSex 0700 BOMDIAPRAGA (LOCAL) Lo 05 - - - 337,00 168,50 151,65| 468,00 23400 21060| 18500 9250 83,25 - - 2

SegaSex 0830 BOMDIABRASL NERA 05 1.376,00 688,00 61920 41500 20750 18675| 466,00 233,00 209,70| 256,00 12800 11520| 2513,00 1.25650 1.130.85
SegaSex 0930 ENCONTRO ENCT 05 114400 57200 51480| 317,00 15850 142,65| 306,00 153,00 137,70| 193,00 96,50 86,85 1.960,00 980,00 882,00
Segasex 1035 MASVOCE WO 05 114600 57300 51570| 43500 21750 19575| 363,00 181,50 163,35| 228,00 114,00 10260| 217200 108600 97740
SegaSib 1145 PRAGATVI*EDIGAO PV 05 3.084,00 154200 1.387,80| 88500 44250 39825| 562,00 281,00 252.90| 362,00 181,00 162,90| 4.893,00 244650 2.201,85
SegaSéb 1300 GLOBOESPORTE cese 075 | 343500 235125 141075| 867,00 65025 39015| 673,00 50475 302:85| 32500 24375 146,25| 5.000,00 3.750,00 2.250,00
Segasib 1325 JORNALHOJE sos o075 | 3.420,00 2.56500 1.539,00| 883,00 66225 397,35 573,00 42975 257,85| 289,00 216,75 130,05| 5.16500 3.873,75 2.324,25
Quara 1330 FUTEBOLFEMNINO Fure 075 | 2.818,00 211350 1.26810| 658,00 49350 29610 470,00 35250 21150| 237,00 177,75 106,65| 4.183,00 3.137,25 1.882,35
SegaSib 1445 NOVELADA TARDE-EDIGAO ESPECIAL N1SH 05 161800 80900 72810| 423,00 211,50 190,35| 271,00 13550 12195| 193,00 9650 86,85 250500 1.252,50 1.127,25
SegaSex 1525 SESSAODATARDE TRA 05 972,00 48600 43740| 347,00 17350 156,15| 296,00 148,00 133,20] 207,00 10350 9315| 1.82200 91100 819,90
SegaSex 1705 VALEA PENAVER DENOVO WWE 05 1.618,00 80900 72810| 423,00 211,50 190,35| 271,00 13550 12195| 221,00 110,50 99,45 2.533,00 1.266,50 1.139,85
SegaSex 1825 NOVELAI(SEGSEX) niew o075 | 257600 193200 1.15920| 894,00 67050 402,30| 58500 438,75 263,25| 426,00 31950 19170| 4.481,00 3.36075 2.01645
SegaSex 19:10 PRAGATV2'EDIGAO (SEGISEX) P2 075 | 5.332,00 3.999,00 2.39940| 1.293,00 969,75 581.85| 854,00 640,50 384,30| 533,00 399,75 239,85| 8.012,00 6.009,00 3.605,40
SegaSex 1940 NOVELAN(SEGSEX) oW 075 | 521400 391050 2.346,30| 1.334,00 1.00050 600,30 | 1.073,00 804,75 482,85| 554,00 41550 24930| 817500 613125 367875
SegaSex 2030 JORNALNACIONAL (SEGISEX) wac o075 | 9.385,00 7.03875 4.223.25| 2.215,00 1.66125 996,75 1.541,00 1.15575 69345| 814,00 610,50 366,30| 13.955,00 10.46625 6.279,75
Quara 2030 FuTEBOL Fee4 o075 | 5.633,00 422475 2.534,85| 1.349,00 1.01175 607,05] 903,00 677,25 406,35| 531,00 39825 23895| 8.416,00 631200 3.787.20
Quara 2030 FUTEBOLLBERTADORES Fe o075 | 5.739,00 4.30425 2.582,55] 1.394,00 1.04550 627,30| 911,00 68325 409,95| 551,00 41325 247,95| 8.595,00 6.44625 3.867,75
SegaSex 2120 NOVELAW(SEGSEN) oW 075 | 9.783,00 7.337,25 4.402,35| 2.324,00 1.743,00 1.04580| 1.557,00 1.167,75 700,65| 755,00 56625 339,75| 14.419,00 10.81425 6.48855
SegaSex 2120 NOVELANFNAL N2oF 075 | 10.536,00 7.902,00 4.741,20| 2.455,00 1.841,25 1.104,75| 1.644,00 1.233,00 739,80 | 835,00 62625 37575| 15.470,00 11.602,50 6.961,50
Quna 2200 SHOWDEQUINTA-FERAN si0s 05 2.482,00 124100 1.11690| 64500 32250 290,25 361,00 180,50 162,45| 214,00 107,00 9630| 3.702,00 1.851,00 1.665,90
Tora 2200 SHOWDETERGA-FERAI ST 05 3.446,00 172300 1550,70| 801,00 40050 36045| 572,00 286,00 257,40| 317,00 158,50 142,65| 5.136,00 2.568,00 2.311,20
Quina 2200 SHOWDEQUINTA-FERAI sia1 05 3.446,00 172300 155070| 801,00 40050 360.45| 572,00 28600 257.40| 317,00 15850 14265| 5.136,00 2568,00 2.311,20
Sequnda 2200 SHOW DESEGUNDA-FERA sz o5 2.482,00 124100 1.11690| 64500 32250 29025| 361,00 180,50 162,45| 214,00 107,00 96,30| 3.702,00 1.851,00 1865,90
Quara 2200 CINEMA ESPECAL CNE 05 3.446,00 172300 155070| 80100 40050 36045| 572,00 286,00 257,40 317,00 15850 142,65| 513600 256800 2311,20
Quara 2200 SHOWDEQUARTA-FERA sios 05 2.482,00 124100 1.11690| 64500 32250 29025| 361,00 180,50 162,45| 214,00 107,00 96,30| 3.702,00 1.851,00 165,90
Torga 2230 LADYNIGHT LY 05 2482,00 1.241,00 1.11690| 64500 32250 290,25| 361,00 18050 162,45| 214,00 107,00 96,30| 3.702,00 1.851,00 1665890
SegaSex 2230 MINISSEREA MNS 05 347000 173500 1561,50| 801,00 400,50 36045 579,00 289,50 260,55| 317,00 158,50 142,65| 567,00 2583,50 282515
Sedm 2235 G1oBOREPORTER REFO 05 4122,00 2.061,00 1.85490| 1.107,00 55350 49815| 789,00 39450 35505| 454,00 227,00 204,30| 6.472,00 3.23600 281240
TreQui 2300 SHOWDETERGA EQUINTA-FERAI star 05 344600 172300 155070 801,00 40050 36045 572,00 286,00 257.40| 317,00 158,50 14265| 513600 256800 531120
SegaSex 2300 NOVELAN N2H 05 3.470,00 173500 1.56150| 801,00 40050 36045| 579,00 289,50 26055| 317,00 15850 142,65| 5167,00 258350 282515
Torga 2300 SHOWDETERGA-FERAN ™os 05 2.482,00 124100 1.11690| 64500 32250 29025| 361,00 18050 16245| 214,00 107,00 96,30| 3.702,00 1.851,00 166590
SegaDom 2315 TRBUTOS wE 05 2.482,00 124100 1.11690| 646,00 32300 290,70| 366,00 183,00 164,70| 21500 107,50 96,75| 3.709,00 1.854,50 - 1:669,05
Sexa 2315 SESSAOGLOBOPLAY sup 05 2.499,00 124950 112455| 646,00 32300 29070| 366,00 183,00 16470| 21500 107,50 96,75| 3.726,00 1.863,000 1676,70
Sequnda 2330 TELA QUENTE TEA 075 | 2.458,00 1.843,50 1.106,10| 750,00 562,50 337,50| 497,00 372,75 223,65| 254,00 190,50 114,30 3.959,00 2969,257'“1-331,55
SegaDom 2335 SOMBRASL some 05 2.482,00 124100 1.11690| 646,00 32300 290,70| 366,00 183,00 16470| 21500 107,50 96.75| 3.709,00 1.854,5081869,05
Quars 2335 ESPADINHA GLOBOPLAY PAY 05 344600 172300 155070 801,00 400,50 36045| 572,00 286,00 257,40 317,00 158,50 142,65| 513600 2.568,00F 2311,20
SegaSex 2335 MNISSEREZ wNi 05 2.482,00 124100 1.11690| 646,00 32300 290,70| 366,00 183,00 16470| 21500 107,50 96.75| 3.709,00 1.854,5081&69,05
Sibado 0100 SUPERCINE suci os 116200 58100 52290| 373,00 18650 167,85 163,00 8150 7335| 141,00 7050 6345| 1.839,00 919,500 “H27.55
Sibado 0100 FAXACOMBATE FcoM 05 1327,00 66350 59715| 42500 21250 191,25| 18300 9150 82,35| 157,00 7850 7065| 2.092,00 1.04600°- @©4140
Sibado 0500 GLOBORURALREPRISE GRUR 05 301,00 15050 13545| 183,00 9150 8235| 241,00 12050 10845| 12600 6300 5670| 851,00 42550 382,95
Sibado 0650 BOMDIASABADO BoMs 05 98400 49200 44280 23300 11650 10485| 321,00 160,50 14445| 140,00 7000 6300 167800 839,000 5510
Sibado 0750 PEQUENASEMPRESAS R 05 69500 347,50 31275| 257,00 12850 11565| 27600 138,00 12420| 15800 7900 71,10| 1.386,00 693,000 23,70
Sibado 0800 FUTEBOLDAMANHA w075 | 259200 194400 1.16640| 54200 40650 24390| 502,00 37650 22590 230,00 17250 10350| 3.866,00 289950 139,70
Sibado 0830 EDECASA casa 05 106800 534,00 48060| 331,00 16550 14895| 32500 16250 14625| 211,00 10550 94,95| 193500 967507 (70,75
Sibado 0830 SHOWREGIONALDESABADOMATUTNO  WREG 05 925,00 462,50 41625| 290,00 14500 13050| 279,00 139,50 12555| 180,00 90,00 8100| 1.67400 837,00~ 5330
Sibado 1310 MAISNATUREZA MNAT 05 147500 73750 66375| 40500 20250 18225| 373,00 186,50 167.85| 228,00 11400 10260| 2.481,00 1.240,50 5 1,116.45
Sibado 1400 FUTEBOLDATARDE FuTA 075 | 4.380,00 328500 1.971,00| 1.030,00 77250 46350| 727,00 54525 32715| 371,00 27825 166,95| 6.508,00 4.881,00C 2%28,60
Sibado 1410 EBEMMATO GROSSO M 05 157500 787,50 708,75| 420,00 21000 189,00] 382,00 191,00 17190| 23500 117,50 10575| 2.612,00 1306,00%1%75,40
Sibado 1600 FUTEBOLSABADODIURNO U 075 | 307,00 233025 1.39815| 650,00 487,50 29250| 602,00 451,50 270,90| 248,00 186,00 11160| 4.607,00 3.45525C 2673 15
Sibado 1615 CALDERAO cap o075 | 24152,00 1.61400 96840| 586,00 43950 26370| 597,00 447,75 268,65| 352,00 264,00 15840| 3.687,00 2765,25"51%59,15
Sibado 1830 FUTEBOL rees 075 | 328400 246300 1477.80| 81800 61350 368.10| 530,00 39750 238.50| 321,00 24075 14445| 495300 3714753222885
Stbado 1840 NOVELAI(SAB) nies 075 | 2.069,00 1.55175 931,05| 741,00 55575 33345| 574,00 430,50 25830 338,00 25350 152,10| 3.722,00 2.791,50 g, 874,90
Sibado 1925 PRAGATVZ'EDIGAO(SAB) P2s 075 | 3.879,00 290925 1.74555| 1.000,00 75000 450,00| 697,00 522,75 313,65| 419,00 31425 18855| 5.995,00 4.496,25%{%97,75
Sibado 1945 NOVELAN(SAB) nos o075 | 432900 324675 1.948,05| 1.177,00 882,75 529,65| 839,00 62925 377,55| 461,00 34575 207,45| 6.806,00 5.104,50 = 362,70
Sibado 2030 JORNALNACIONAL (SAE) mss o075 | 7.823,00 5:867,25 3.52035| 1.918,00 143850 863,10 1.248,00 936,00 561,60| 743,00 557,25 334,35| 11.732,00 8.799,005 527940
Sibado 2120 NOVELAM(SAB) n2os 075 | 7.206,00 540450 3.242,70| 1.331,00 998,25 598,95| 1.087,00 81525 489,15| 571,00 428,25 256,95| 10.195,00 7.646,25 4 587,75
Sibado 2200 CRCUIOSERTANEJO cseR 05 125400 627,00 56430 40400 20200 181,80| 172,00 86,00 77,40 149,00 74,50 67.05| 1979,00 989,50 §90,55
Sibado 2230 ALTASHORAS ata o075 | 173800 1.30350 782,10| 569,00 426,75 25605| 327,00 24525 147,15| 223,00 167,25 100,35| 2.857,00 2.142,75 o 185,65
Domingo 0120 DOMNGOMAIOR DowA 05 121400 607,00 54630 31500 15750 141,75| 189,00 9450 8505| 107,00 5350 4815| 182500  91250% ‘321,25
Domingo 0305 CINEMAGO cma 05 38300 19150 17235 10000 5000  4500| 5600 2800 2520| 3400 1700 1530 57300 28650 (3 257,85
Domingo 0645 GLOBOREPORTER REPRISE GREP 05 30400 15200 136,80| 183,00 9150 82,35| 241,00 12050 10845| 122,00 6100 5490| 85000 425005 38250
Domingo 0805 AUTOESPORTE w0 05 213300 106650 959.85| 47300 23650 212,85| 490,00 24500 220,50 227,00 11350 102,15| 3.323,00 1.661,50 149535
Domingo 0840 GLOBORURAL GRUD 05 2.796,00 1.398,00 1.25820| 914,00 457,00 41130| 852,00 42600 38340| 373,00 186,50 167,85| 4.935,00 2.467,50%2220,75
Domingo  10:15  VIVER SERTANEJO BSER 05 4.041,00 2.02050 1.81845| 1.303,00 65150 586,35] 1.136,00 568,00 511,20| 530,00 26500 23850 7.010,00 3.505,00 = 3%354,50
Domingo 1110 ESPORTEESPETACULAR B0 o7s | 342500 234375 1.406,25| 65300 48975 20385| 605,00 45375 27225| 251,00 18825 112,95| 4.634,00 3.4755002:085.30
Domingo 1355 TEMPERATURA MAXMA o075 | 187800 140850 84510| 522,00 39150 234,00| 391,00 29325 17595| 273,00 204,75 122,85| 3.064,00 2.298,00-31578,80
Domingo 1400 EMFAMILIA COMELANA en o075 | 2813,00 210975 1.26585| 74500 55875 33525| 630,00 47250 28350| 277,00 207.75 12465| 4.46500 3.34875L2%09.25
Domingo 1545 FUTEBOL Foe0 075 | 5.428,00 4.071,00 2442,60| 1.330,00 997,50 59850| 877,00 657,75 39465 531,00 39825 23895| 8.166,00 6.124,50.1 674,70
Domingo 1730 DOMNGAO COMHUCK bowi 075 | 4.192,00 314400 188640 1.099,00 82425 49455| 881,00 66075 39645| 437,00 327,75 196,65| 6.609,00 4.95675 2.974,05
Comnse 1805 POUNSAAEUPALTNT i assindd8 diditalfnenia pwrAbsmermsss| Puliidass s Prasagineésoidasmse 283s0| 207,00 20775 12465] 446500 334875 200925
pomingo 2030 FREAEmeErificar as assinaturasrva ao qite bzijpo/auss el en, osf bosineorsbese Ubles P 1208600 Fo6d,78- i85} Giiod - 55575 333,45 | 12.686,00 951450 5.708,70
Domingo 2200 SHOWREGIONALDEDOMNGONOTURNO ~ DREG 05 1.578,00 789,00 710,10| 410,00 20500 184,50| 246,00 123,00 110,70| 140,00 70,00 63,00| 237400 1.187,00 1.068,30
Naminan 2920 ~AMDEAECNERN UETERIA ~an n7e 4 070 nn 14 ANQ EN QAR 1N E29 nn 204 EN 224 an 204 An 2012 28 17E OR 272 nn INA TR 199 QR 2 neA nn 2 20Q NN 1 279 oan




gy e S e s e o v LUIUUY  ULOU UTo Ty veewy  vouU  cumou VILUY  LTVEU  IIUGUL £IMUY LUTIU 122,00 GwumUY  £.T0,UU Lol oOU
I Domingo 2300 SHOW DEDOMINGO NOTURNO SHOD 05 I 1.582,00 791,00 711,90 411,00 20550 184,95 247,00 123,50 111,15] 140,00 70,00 63,00 2.380,00 1.190,00 1.071,00
Observagies:
-0s faurad I dqueles descriios naabelavlidano momento dacompra,respeindo os valores dos meses deexibicio das mensagens publiitirias.
- Assim, o vak istos nesta Listd, serdo faturad d serefmraswmprasowlndasexch:s!\mncnl:dmwodesﬂl periodo devigéncia
~Cuso aconfimasio dacompraocorraapds o rmino do periodo de vigénc desia L de Pregos, os valores sprevisios nanovaLisa de Presos. quesucederdapresente.
Nesahpotescos Lstzdc Prcws mantidas
- Nestaos valores serdo < mantdas i alieradas as dmais cond i cs origina

-PROGRAMACAO SUJEITA A ALTER/\(DES Central Globo de Frop’am« G,
- Os coeficientes para cikulo dos comerciais de 10",45" ¢ 60" sio 0.45/1,50 €20 dos comerciais de 30", respectivamente.
-N19H:Novela 19H
- N20H:Novela20H
Terrada Gente - Assumeprm do pmglamxllORA
- TaradaGente- Assumep
- MT:Digitl 36, AnalngicoMROD D|g1£al36 Analogico 12 [SNO:Digiul 31, Analogico 4 | TGS: Digial 36, Analogico 13.
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CUIABA

TABELA DE PRECOS 2026 SO UL s —

NOVA MUTUM

CUIABA RONDONOPOLIS NOVA MUTUM CORTE GERAL

SISTEMA RONDON DE COMUNICAGAO LTDA
- C.N.P.J. 01.046.390/0002-84 - I.E: 13.170.258-
X . 0
PROGRAMA GENERO 15 RUA AV HISTORIADOR RUBENS DE
MENDONCA - 2445 CEP 78.050-280 - BAIRRO
SBT COMUNIDADE SEGASEX  10:45 JORNALISMO JARDIM ACLIMAGAO CUIABA-MT - CEP.:
SBT NOTICIAS - IGOR TAQUES SEGASEX  17:45 JORNALISMO 4314 3.235 48020:260

FONE: (65) 3028-9750

PROSA GALPONEIRA - ROO DOMINGO  08:00 REGIONAL _ 714

NOSSA TURMA SABADO  11:00 INFANTIL 1.297 974 _ _ _ _ _ _ ‘ CNPJ 01 046 390/0002—845‘7
o Inscrigho Estadual 13 170.258-0 —

HORA DO PESCADOR SABADO : REPORTAGEM . DON

; 3 A A e s ors 418 3;3 418 3;3 157 1;5 28_42 3];0 dlednl Ok

1SSO E AGROPECUARIA SABADO 12:00 JORNALISMO 1.839 974 COMUNICAG AO LTDA

SBT NOTICIAS ROO SEG A SEX 18:45 JORNALISMO 989 743 - - Av. Histonador Rubens de Mendonga N° 244!

SE LIGA BRASIL SEG A SEX 06:30 JORNALISMO 979 734 223 167 223 167 89 66 1.514 1.134 Bauro: Jardim Ackmecso
PRIMEIRO IMPACTO SEGASEX  07:30 JORNALISMO 720 541 262 198 155 118 99 75 1.220 917 ' CEP:78.050-280 - CUIABA -

LE-E?I%B-COD =

NOVELA TARDE SEG A SEX 13:00 NOVELA 4.060 3.045 1.463 1.097 852 639 312 234 6.687 5.015 o :E
FOFOCALIZANDO SEG A SEX 14:30 SHOW 2.623 1.967 948 712 555 417 206 156 4.317 3.239 5]
NOVELA NOITE SEG A SEX 18:30 NOVELA 6.254 4.690 2.253 1.689 739 554 457 342 9.703 7.277 I—CN Pﬂscpgslgﬁa? 1:35?7%/2(2&01 :g%
SBT BRASIL SEGASAB  19:30 JORNALISMO 5.255 3.941 1.892 1.419 1.102 826 435 326 8.654 6.490 SISTEMA RONDON DE COMUNICA(;AO L@Ag
PROGRAMA DO RATINHO SEG A SEX 20:30 AUDITORIO 4.022 3.016 1.447 1.085 845 633 420 315 6.734 5.050 Av. Governador Julio José de Campog’ e
THE NOITE SEGAQUI  23:00 AUDITORIO 2.122 1.592 767 576 450 339 152 116 3.476 2.608 N:919- Baggppgg“;g:gggada Famil8 =
THE NOITE SEXTA-FEIRA  22:45 AUDITORIO 2.122 1.592 767 576 450 339 152 116 3.476 2.608 LRONDONOPOLIS Sﬁ'ﬁ
SBT PODNIGHT SEG A QUI 00:30 ENTREVISTA 806 604 172 128 172 128 73 54 1.225 916 oL
SBT PODNIGHT SEXTA-FEIRA  00:15 ENTREVISTA 806 604 172 128 172 128 73 54 1.225 916 I—C P = é
OPERAGAO MESQUITA SEGASEX  00:45 SHOW 1.107 831 397 303 235 177 103 78 1.833 1.376 N ln‘icrsEZtﬁd% %16%90080—51% =
GALVAO FC SEGUNDA  21:30 ESPORTIVO 2.984 2.238 1.075 806 627 470 333 249 5.019 3.764 SISTEMA DORNER DE E Q
A PRAGA E NOSSA QUINTA 21:30 HUMORISTICO 4.267 3.202 1.219 1.155 900 676 390 295 6.696 5.023 COMUNICACAO LTDA - Ep% é
EITA,LUCAS! SABADO 13:45 GAME SHOW 1.839 1.379 418 313 418 313 167 125 2.842 2131 Rua dos Agais, 73, Setor Comercglg
CASOS DE FAMILIA SABADO 14:45 AUDITORIO 4.060 3.045 1.463 1.097 852 639 312 234 6.687 5.015 LSiNOP CEP- 78.550-158 gé
SBT NOTICIAS 12 EDIGAO NACIONAL SABADO 10:00 JORNALISMO 979 734 223 167 223 167 89 66 1.514 1.134 =
CINEMA EM CASA SABADO  15:45 FILME 2.112 1.586 763 574 448 337 184 139 3.493 2621 =
ESQUADRAO DA MODA - TEMPORADA SABADO  20:30  ENTRETENIMENTO |  4.226 3.169 1.535 1.151 896 672 285 213 6.915 5186 CNPJ: 01.556. 337!0001-@:2:
SABADOU COM VIRGINIA - (ATE 21/03/2026) SABADO  21:15  ENTRETENIMENTO | 2851 2.138 647 485 647 485 258 193 4.148 3.303 53‘535%1“6%‘3%% 2
PROGRAMA DO JOAO SABADO 23:00 AUDITORIO 1.630 1.222 370 277 370 277 148 111 2.518 1.887 Av. Das Aguias, N® 108 W QE) o
SBT SPORTS DOMINGO  06:30 FUTEBOL 1.183 892 422 322 251 189 92 71 1.939 1.456 Lot. Aeroporto = g
DOMINGO LEGAL DOMINGO ~ 10:15  AUDITORIO 2842 2132 102 770 600 451 282 213 a7s4  3ss SRR Ba
PROGRAMA SILVIO SANTOS DOMINGO 18:00 AUDITORIO 5.009 3.758 1.805 1.356 1.055 793 518 390 8.373 6.281 L— @i
SERIE DOMINGO DOMINGO  23:00 FILME 2.454 1.841 888 667 519 390 172 131 4.019 3.015 g g
ROTATIVO SEG A DOM _ - 1.976 1.482 714 537 419 316 294 222 % §
PROGRAMETE 2'00" SOB CONSULTA* 9.385 3.382 1.976 1.384 16.122 = //.»" % _g 2
PROGRAMETE 3'00" SOB CONSULTA* 13.137 4.733 2.766 1.936 22.555 T @
MERCHANDINSG 60" /- fDM UN Do tU RVO *g §
SBT COMUNIDADE SEG A SEX 10:30 JORNALISMO 10.786 1.974,00 1151,00 540,00 14.451 ulretor celsich GE) 8
SBT NOTICIAS SEG A SEX 18:00 JORNALISMO 10.786 § %
SBT NOTiCIAS ROO SEG A SEX 18:45 JORNALISMO _ 1.974,00 _ _ - ;

11:00 INFANTIL 2.387 -

NOSSA TURMA SABADO

PROGRAMAS TERCEIRIZADOS / FORMATOS DIFERENCIADOS VENDA SOB CONSULTA. CONVERSAO DA TABELA PARA 15", 45", 60" E 120" SAO: 0,75, 1,5, 2,0 E 4,0
DO VALOR DA INSERGAO DE 30 SEGUNDOS. PROGRAMAGAO SUJEITA A ALTERAGAO SEM AVISO PREVIO.

ENTREGA DO MATERIAL-A SERVEICULADO: RIGITAL-EM-ALTA| HD, 1920X1080 E MP4 OU MXF

elefone (65) 3028. 9750 | opecc,sbtmt com. br| mkt(_,sotmt com.br | financeiro@sbtmt.com,br

.rd didla 0 O COUIJU ARDZ= DO-CUD = D.




15" 30" 45" 60" 9" 3 Abert. * Com,

RS 564,30 | RS B20,80 | RS 1527,12 | R 171612 | R$ 2.653,56 [ e i Sfrors e, o Malor PROGRAMETES

| Determinagiio R$ 833,97 | R$1.126,44 | R$2.033,64 | RS 2.257,20 |R$ 3.296,16 D4h as 07|! _Lm"ha Sertunejo ** Seg/Sah Sertunejo % | 140 | 106 743,00 | HORA CERTA
Madrugada R$37692 | RS 54216 | R§ 943,27 | R§ 997,92 |R$ 147220 07has1h | Bom Dia Gazete Seg/Sex Variedodes | 40 | 132 | 8670900 | E
Eventos R§790,00 | R§1.208,52 | R$1.626,37 | R$ 2.005,56 | R§ 4.405,32 | 07hasTTh | Dica astral (46) Seg/Sax Horbscopo 80 | B0 | 91470 Segundu o Sexta CotaA CotaB CotaC CotabDO
ima parz o perods das 06h5S ip 18R59. 07hds21h Tira-Teimo (4X) i Sag]Ssu ngrﬁm;ﬂ W B0 97.11470 | 04:30 05:30 [06:00 “n)
sl valar da seoundagem, caso o testemunhal seja 07has 2Th ‘ SUFNSBQUMC“, | s&ﬂ&l PW'W‘ 160 | 120 15100 07:40 08:00 08:30 _‘ﬁ
s  Sequr Pedo (1) SefSer | Progamele | @ | %0 | 9711470 s 15001} e | eas ol
ores da madrugad 1l sulagh bk . I | Gazelg Expms ‘m Seg.fSu Bolefins ) %0 E]&?ﬂ,ﬂ G . { L] '{l
- W | AT da Hora Certa 15:00| |15:40 |[16:20
BLITZ LECAL This3h | Showbusiess | S | Voroades | 0 | 12 | 8670900 com @ assinatura | L18:30] [18:00 [20:30 g
13hds 15h__ oo OnLine Sote | il | W | 12 | TN do Patrocinador. CotaE CotaF Sg
Van da Gazeta FM + Grupo de 4 Promotoras 15has17h | Conexdo do Gazeta SeglSex. | Binadeina | 40 | 12 | 8470900 ' 42
+ Locutor ac vivo durante a programacio. 17has18h | Time do Gozeta Seg/Sex Misicas 40 | 110 | 8321076 g;‘g: gg;g g '8
-5chamadas/diada Blitz, de Domingoa Sexta . e Cuadte (whw — el ¥ 1 | e 11;40 12;40 g 3
15" ratativo, comcitagdo do patrocinador, 3 &mnmmm Se/Sex Sugesso 4 | 1o 62.3%0,5% 14:40 15:20 g.ﬂ
o dia doevento, todos comcitagdo 20h s 00h Sistema Bruto Sexta samm F] 132 35.592,00 = T o =
| doname e telefone daempresa. % i = - 16:40 17:20 a2
| _#Ocliente podera colocar nolocai do evento 22h ds 00h Gazeto R omance | Dom/Qui Roméntico | 44 104 70.073,50 Investimento 17:40 21:00 w E
umbanner dasua empresa N . % 00h ds D4h Gazeta na Modrugoda | Sag[Dom  Variedades i 120 | 110 | 7359897 = e = = = —
BENEFICIOCOMERCIAL -20chamadas de30” ¢ Blitz Lega | W is Tk Pt Sommnn Lo Toas | ke T80 |0 | Wi Citacio de 7,5"” | 06 insergdes 07" | 120 [130/30" nﬁsg.szs,oﬁ]
“2hdeduragBo Whis18h | FimdeSemonalogol  Sébado | Voriedodes | 24 | 100 | 6377778 S
20h s 22h | Festo do Gazeta ) Variedades 24 | 100 | 6377778 g %
ﬁuﬁymnumuunu RS2616,84 Loculer + Pramotoras. Nhas13h | Bolong Gozeta SabfDom | Axé/Forrd [_32_) B0 5650000 o
*lﬂmm RS 21. m,ﬂ | 18has20h | Play List Sbado PorMusiel | B | 120 7396845 TEMPERATURA Segunda @ Sextac 8
{ 2 - N = T ¢
17has1%h | Ploy List Domingo | PorMusial | 8 | B0 586360 Abertura com citaggo de £ ©
ThasO00h | BootAlorado | Sbodo | Donus B | 120 7396845 nome e slogam do P""""g‘@“
_Rotativ | RS12117 | RS 166,32 | R9236,41 | R§307,69 | R§ 414,61 : 00has0Th | Ciéssicos do Gozeta Domings | Flash Back 60 4504658 2
Peterminado R§T344 | R§ 247,32 | R§34776 | R§44712 | R§ 60944 01h as 02h Festa Bluck Sabodo Black Music ] 00 | 4504658 B A GO B OO S i _Pescn;a§ 7 i
Teﬁ"‘:ﬂ;’;a R§20412 | RS 25780 | R§3623¢ | R§44193 | R§69500 | | 07has08h | Roberto CorlosEsp. | Dominge | Programete 8 6482085 | 04:30| |05:00| |06: IIO" 06:40 g_g
[T [ s [ [ T T — e
Everttos/Shows/Festss | R$ 76,00 10hdsT1h | Roda de Samba Domingo | Sambu B | B0 6482085 12:00| 13:00| |13:40 [14:40 5o
*Flash sujeito & disponibildade. j Demingiio da Gazeta Domingo | Vari ‘ : : 120 | 17:00 ~ i)
suje P 13h s 17h ngo do 90 | Variedades | B | 00 6482085 :::gg 1::;3 ;::;g: ;1 00|, 06 citagses de 7%@
** Gazeta Cuiaba + Rede [Interior): Preco de Tabela Cuiaba + 30% por praca Testemunhal ao Vivo - Preca de tabela acrescido de 100% [ 48:00 15:30 | : 3 do Pﬂtﬂ’ciﬂﬂdﬂﬁ‘)é‘j
“Flashes oo Vivo 1/ 8% 3,289 57 CotaE CotaF CotaG CotaH | comerciais de 30" calados.
| ABRANGENCIA I ! *Carhé do locutor: RS 285474 (100 SPOTS 3£ £
Primavera do Laste - Rondonapolis « Campo Verda - Jaclara — Jusdmeira - Ao Garges - Dam Aquino | 06:00 05:30| 06:40 07:00 comemals/meﬁ =
'§ = Guiratinga ~ tiguira - Ouro Branco do Sul - Padra Prata - Santa Elvira - Sho Pedro ¢a Gipa — S8o José do 09:00 08:00 09:20 09:40 L 2
» Povo - Tesoure - Senora - Aguas Quantes - Alto Goité — Jarudom — Michalin - Serra de Sén Vicenta — e - o ©
.1 Trendpodis - Paranatinga - Santo Antbnio do Leste - Aparecida - Paraise do Leste - Paranaita - Carlinds - Nova 12:20 11:29 12:00 12:20 g £
c Guarita - Colorade 'do None - Aragualana - General Cameiro - Pontal do Araguaia - Ponle Branca - d LUG r m 14:00 14:20 14:40 15:00 =
e R’[;]a'wziuxiﬂh;o- Tu;:;rau*- Arﬁm’iﬂﬂlﬂa -INafaﬂ:as- Tﬁﬂaﬂd'b'”- Bfl!i:' Bﬂ""dJ"%E'sd:”'; UGPG?::‘ Cé“?"ﬂ'a . L e % 17:40 17:20| |17:: 20 17:40 L ©
- Diarama - itk - lpora - Isr: ndia - i -Jussara - 5 5 00 E [ :
Ll{ 7 P!‘rja:naaﬁ - S::ez; »aBa:: gn Bs\.l:r-as » I:T'Em:‘;”:-‘afnng:ﬂ“:if 10“!:[1?15!6 —maﬁmnmzmni Nsx:::oﬁn;as- e TAMCARA DA SERRA  ALTO TAGUAR 21:30 722!“0 22 00 ! 22: 30 ¥w_%§mmw _QC %____4_
a Sante Afonso - Diamanting - Alto Paragual - Porto Estrela - Costa Rica - Alto Gargas - Aleindpolis.
*Valores validos até Dezem! 2026

Este docuE1e
Para verifigar

[CNPJ:14.911.661/0001-36]
RADIO REAL FM LTDA.

Este documento /R ggs Paqﬁd@mzadmhﬁMI blicidade Egm
Para verificar as 'i a%as_véeEPi_ithltegg_mtucas.M1|t| ign.com.br




vila

Insergdes

= po 0 G 60
Rotativo- 04h as 24h RS 524,00 RS 57,00 1R 74600l RS w00l RS 1.261,00
Determinado RS SRA,00 | RS 678,00 | RS B81,00| RS 1.259,00| RS 1.640,00
FaixaHoréria - 07hds 19h| R$ 513,00 RS 598,00 | RS 785,00| RS 1.113.00|RS  1.437,00
Eventos RS 675,00 | RS 938,00 | RS 120000[RS  1.747,00|R$  2.269,00

Testemunhal Flash ao Vivo

Valor

Determinado

* Seg, a Sex. / Dom.

Hordrio

Prograr

Com. 30"

13:40h 45 14h Ranida da Vil Seg/Sex 0[RS 67.245,00)
|2440h a5 15h | Batathados Artistas Seg/Sex 90| RS 67.245,30|
10:200 bs 21h20 Direto da Redaglo Seg/Sex 150[ RS 111.964,00)
04h 85 23030 Hora Certa Sea/Sex 120[RS  #9.568,00)
Ddh &s 22030 Seg/Sex 10|RS  89.568,00)
07h s 10h Vilane transito Seg/Sex w[Rs  50.713,00|

Temperatura

com Valar Mensal

Caché locutor

Horarno

| caché locutor

[7s

2.277,00

* Sujeita a dispanihilidads

Com. 30"

Abert/Enc-5"

00h &s 03h Madrugada na Vila Sag/ Dom 56 80| RS 59,713 00|
04 & 07h Alvorada Serlaneja Sex/Sab 8 150 RS 112.150,00
07h &s 10k Tribuna Seg/Sab 43| 120} RS £5.570,00
10h as 12h Seg/Sex | Qual é o Modsa Saby/Dom 16h 4 18 g8  10lks 8957000
12h 3¢ 13h Cassicos da Vila Sg!,"ill 44 100 RS £9,570,00
| 13h bs 260 Sertio Meto Seg/Sex %0 120{RS 89570
16h s 19h CrepisculoSertaneio ** | seg/Sex 0 150 RS 31215000
20h &5 00h PaixiivSertaneja Todos vs dias [ 10{RS  B9.570,00)
=4 Vils Rl = Aude (Intaviork #reqn de Tabela Culabi » 303 por praga
[o7has1h Bem Sertanejo sib el 0[RS 59.714,00]
11h s 13h Botecona Vita Sib/Dom 18] 20| B 67.178,001
13h a5 18h Festans Serlda séb/Dom 18] 9[RS 6717800
13h & 14h / 18h & 13h sib
e e Seu [dolo ndio Morreu e . B4 80| RS 59.714,00]
19h 35 00h Balada Sertaneja Séb Bl BOIHS 597140
Ddh s OTH Sertanejo born demais Dom L BO| RS 59.714,00]
UBh is 11h s malsmaisda Vils Dom 8 B0lRS  59.714,00]
18h & 190 100% Caipirz Dom & o[RS 5971400

Este documento foi assinado digitalmente p

Sertaneja de verdade

abertura do ’plhvdn-dm
7,5" + Spot 30" colado

CotaA . e citaghes o spot

o / G7h20, 100 06 citagBes dia - 120 méa
12h40/ 15h20/ 18h

Cota B N. do draches e spoy

Oah30 / O7h40 [ 10020 04 citaghes dia - 120 mis
13h / 15hé0 / 18h30

CotaC N. e criughes @ spat

©5h / 08h [ 10840 06 citagBer dia - 120 més
13h20/ 16h / 20h

CotaD N. de citagdey & spot

05h30/ G8h20 / 11h 06 citagbes dia - 120 més
13hd0/ 16h20/ 20030

Cota £ K de tiragdese spot

DGh / 08hAD [ 11h20 06 citagies dia - 120 més
14h / 16040 / 31h

Cota F he de dagBes & spat

0Gh20 f 0ah [ T1H4D 06 Citagles dia - 120 més
14h30/ 17h / 21h30

Cota G N de dtgdes s spot

06h40 / 03020/ 12h 06 cltagtes dia - 120 més
14hd0 [ 17h30/ 22h

R$ 69.485,00

Catg H N de ditaghes & spat
h f 08h40 / 12020 06 citagdes dia - 120 més
15h / 17h40 / 22h30

Hora Corta
Informacio hora carta com
abertura do  patracinador
7,57 + Spot 30" colada

Cota A » citagdes ¢ ipo
O4h20/ 07h40/ 10h20 06 citagBes dia - 120 més
12020 15h / 18520

Cota B N de Graches s dpot

04hdn / 08h { 10ba0 06 citagBes dis - 120 mis
13h [ 15040/ 18h40

Cotak . de citagbag i ipat

Bh [ 08130/ 10h30 06 citages dis - 120 més
13h40/ 16h20 / 20h30

Cotah N e dtaghes & spot

06h / D5k / 11k 06 citagdes dia - 120 mis
14h / 17h [ 200

CotaE N de citagbes e spot

O7h / 03h / 11b40 06 Ctagies dia - 120 mis
12h40/ 16h40 / 18h40

CotaF N, de citaghus e spot

OBh £ 10h / 12h 06 citaghes dia - 120 més
15h /17h / 21h

Cota G N. 02 Graghes ¢ spot

06h40/ 09h20/ 12h 06 citagdes dia - 120 més
14h40 / 17h20/ 22h

Cotan
Sl

M. de citaghies e sot
06 citagdes dia - 120 més

G3h20 { 02h40 / 12hz0
15ha0 / 17han / 21h30

JCNPJ: 03.925.138/0001-801
SOCIEDADE RADIO VILA REAL LTDA.

Rua Professora Tereza Lobo, 30 - Consil
- CEP 78048-700

mermann Publicidade E Propaga

Joues

1

tda.

Carlos E. Dor
Prosidente
GRUPO ngmw

Para verificar as assinaturas va ao site http://assinaturas.certisign.com.br e utilize o codigo AAD2-E7B5-C0OD1-1FEB.

Comercializagéo Qua

Tribuna

Quadros-a cada 15 dias

h Ltda.

digo AAD2-E7B5-COD1-1FEB.

Segunda-feira - Seu Bolso

Segunda-feira - Cuidando do SuPet

Quarta-feira - Agronegécio

Quarta-feira - Seus direito® o

Sexta-feira - O Juiz(a) Responde

Sexta-feira - Viva Mais, Satide2rvF

0C0

Vinheta no quadro escolhido com
oferecimento 7,5 + spot abertura e

anf Publicidade E P1

roJ
()
5
=
encerramento 30" + chamada do Total mensal 8
quadro na programagao rotativa da =
radio com spot 30" colado. g
(&}
o
(]
Vinhetas 7,5 4 g2
s
spot 30" 80 IRETS
Chamada 30 3 =
o
o2
Valor R$63.867,00
E” ®©
o
O wn
ge
c 3
»®©
0 c
© 5
88

Tahela com vigéncia ateé De:

Este documd

Para verifica




MILHOES

D U utl GANAL
P |- NCITICIAS

CBN

TENP): 031209.053/0001-05” Cuiabi 959,

RADIO CUIA ANA DE MELODIAS

- ﬂunvm £, N2. 29
_~~" BAIRRO: BOA ESPERANCA

CER 78.068-380
| CUIABA - MT |

N

VIGENCIA: 01/01/2026 a 31/12/2026 [2)95.9

D

wa
aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa @3 CBNCBA @ CBNCUIABA.COM.BR
Para verificar as assinaturas va ao site http://assinaturas.certisign.com.br e utilize o cédigo AAD2-E7BS—COD1—1 FEB.




» Midia Kit CBN 2026

PUBLICO-ALVO
QUALIFICADO

MILHOES
DE VIEWS

N

CBN

Cuiaba 959.

Nosso portal conta com os
usuarios mais qualificados do
Estado. Chegando aos mais
diversos perfis, contando com
uma especial audiéncia
digital. S3o mais de 60 mil
seguidores em nossos perfis
gue Nnos acompanham

diariamente. Publico: A e B
(predominancia A e B+)

VIGENCIA: 01/01/2026 a 31/12/2026

ldade: 30 até 50 anos
(predominantemente)

INnteresses: economia, politica,
cultura, noticias do dia a dia
e sobre a cidade/estado.

+ 26 mil pessoas no Instagram que
INteragem diarlamente com as
Nossas postagens (publico mais
jovem, com alto nivel cultural)

FONP): 031209.053/0001-05
RADIO CUIABANA DE MELODIAS
_~RUA VINYE, N2. 29

_~"" BAIRRO: BOA ESPERANGA

o

CEP 78.068-380

L CUIABA : MTJ
@ CENCBA [3)959.. @ CBNCUIABA COM.BR

codigo AAD2-E7B5-C0OD1-1FEB.

sinaturas.certisign.com.br e utilize o

site http://as

sinado digitalmente por Zimmermann Publicidade E Propaganda Ltda.

sinaturas va ao

Este documento foi as
rificar as assi

Para ve



b Midia Kit CBN 2026 MILHOES

DE VIEWS

CBN

Cuiaba 95,9.

N

7
NOBRES

10
ROSARIO OESTE
o)
Uma das mais tradicionais e 508 CUIMARAES

respeitadas emissoras de -
radio do pais, em modelo all AN CAMPE VERDE
News.

CUIABA CIDADES DE

COBERTURA
EM MATO GROSSO

Informacao factual ao vivo,
24 horas por dia, sete dias
oor semana. NOs somaos a

CBN em Cuiabd. a maior R 1 .
. - o S.A. DO LEVERGER Mapa de Abrangencia
bandeira de radio de noticias P 9

do pais 1. Cuiabd / 2. Varzea Grande / 3. Acorizal / 4.
‘ Bardo de Melgaco 5. Chapada dos Guimaraes /
6.Jangada /7. Nobres/8. Ns. Sra. do Liviamento
. 9. Poconé /10. Rosario Oeste / 11. Santo Antoénio
POCONE BARAO DE MELGAGO do Leverger /12 Campo Verde

FENPY: 03\200.053/0001-05"

RADIO CUIABANA DE MELODIAS
" LTDA - ME
_~~RUA VINTE, N2. 29

codigo AAD2-E7B5-C0OD1-1FEB.

s.certisign.com.br e utilize o

sinatura

site http://as

sinado digitalmente por Zimmermann Publicidade E Propaganda Ltda.

sinaturas va ao

_~"" BAIRRO: BOA ESPERANCA

] 7 CEP 78.068-380
VIGENCIA: 01/01/2026 a 31/12/2026 LEL”ABA ) MT_'

ificar as as

Este documento foi as

Para ver

Este documento foi assinado digitalmente por Zimmermann Publicidade E Propaganda Ltda.
Para verificar as assinaturas va ao site http://assinaturas.certisign.com.br e utilize o codigo AAD2-E78@*C0D1-1FEB.




b Midia Kit CBN 2026 MILHOES

DE VIEWS

N

CBN EM NUMEROS

MULTI
PLATAFORMA

09.053/0001-05" ORI

ao Operario na Arena Pantanal

4 Covernode
3y Mato
Grosso

FONPY: 03

RADIO CUIASANA DE MELODIAS
" LTDA - ME
_~~RUA VINTE, N2. 29

_~" BAIRRO: BOA ESPERANCA
~ CEP 78.068-380
| CUIABA . ML)

s.certisign.com.br e utilize o cé1i

sinatura

SITE DIAL FACEBOOK
@ 480MIL PAGE VIEWS/MES +IMM ABRANGENCIA/DIA +39 MIL SEGUIDORES
X 130MIL USUARIOS/MES

a INSTAGRAM u YOUTUBE
+26,7 MIL SEGUIDORES +14,7 INSCRITOS

site http://as

assinaturas va ao

ento foi assinado digitalmente por Zimmermann Publicidade E Propagand

CBN

Cuiaba 959.

VIGENCIA: 01/01/2026 a 31/12/2026

Este documento foi assinado digitalmente por Zimmermann Publicidade E Propaganda Ltda.
Para verificar as assinaturas va ao site http://assinaturas.certisign.com.br e utilize o cédigo AAD2-E7B5-C0OD1-1FEB.



» Midia Kit CBN 2026

JORNAL CBN
CUIABA

-

-

g
o

RADIO CUIABANA DE MELODIAS
_~~ LTDA-ME
_~RUA VINTE, N2. 29
" BAIRRO: BOA ESPERANGA

CER 78.068-380
| CUIABA - MT_§

VIGENCIA: 01/01/2026 a 31/12/2026

Este documento foi assinado digitalmente por Zimmermann Publicidade E Propaganda Ltda

H#LOCAL

#JORNALISMO  #POLITICA

AN
/

1

HOMENS

60%

f

MULHERES

40%

MILHOES
DE VIEWS

A&B

56%

C1
30%

O

D&E
04%




» Midia Kit CBN 2026

TABELA
COMERCIAL
2026

Entrega de radio
para publico
segmentado e
gualificado que
ouve NOSSOoS
programas de
noticias
dlarlamen e.

@3 CBNCBA [D)95,9.. ¢ CBNCUIABA COM.BR

<L
)
=
-
O
=
=
O

Insercdo / Spot

159’

Insercdo / Spot

45"

60”

PROGRAMA HORARIO DETERMINADO

30”

JORNAL _

CBN CUIABA Seg a Sex - Shas 11h R$69500 R$95500 R$172500 R$2.005,00
ESTUDIO \

CBN CUIABA Seg a Sex - 14h as 16h R$69500 R$95500 R$172500 R$2.005,00

onorenmo | 5| 5o | | o0

Seg a Sex - 6h as 20h

SPOT INDETERMINADO Sab e dorm - 6has 11h

R$47260 R$64940 RS$S1173,00 R$1.363,46

Seg. asex - Gh 3s 11h

TESTEMUNHAL Seg. a sex - 14h as 16h

R$ 3.825,00
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RADIO CUIABANA DE MEL
..af-:f: ihUE'\}i NTE, NO. 2C
“~ BAIRRO: BOA ESPERA

CEP 78.068-380
ABA -

CBN

Cuiaba 959..

VIGENCIA: 01/01/2026 a 31/12/2026

Este documento foi assinado digitalmente por Zimmermann Publicidade E Propaganda Ltda.
Para verificar as assinaturas va ao site http://assinaturas.certisign.com.br e utilize o cédigo AAD2-E7B5-C0OD1-1FEB.

CA

ENTRE ELAS RS 521,25

R$716,25 R$129375 R$1503,75

Seg a Sex - 13h as 14h

TESTEMUNHAL RS 2.868,75

COMUNICACAO POLITICA RS 521,25

R$716,25 R$129375 R$1503,75

Terca - 9h as 10h

TESTEMUNHAL RS 2.868,75
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s.certisign.com.br e utilize o

sinatura

site http://as

sinado digitalmente por Zimmermann Publicidade E Propaganda Ltda.

sinaturas va ao
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» Midia Kit CBN 2026

MILHOES
DE VIEWS
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TENPJ: 031209.053/0001-05"

RADIO CUIA ?\NA DE MELODIAS

" BAIRRO: BOA ESPERANGA
CEP 78.068-380
L CUIABA :

VIGENCIA 01/01/2026 a 31/12/2026

nado di g e por ermann Publicidade ropa g nda Ltda.
Para verificar as assinaturas va a h ttp: // ras.certi3|gn.com.br e ut|| cédigo AAD2-E7B5-COD1-1FEB.

Entregas pensadas para campanhas 360° com foco em encontrar o
cliente em toda sua extensao de jornada de consumo.

Jornal da c;ggt
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MILHOES
DE VIEWS

CBN

Cuiaba 959.

Radio CBN

CBN Cuiaba 95,9

Nome Empresarial: Radio Cuiabana de Melodias LTDA
Frequéncia: 95,9 FM

Endereco: Rua Vinte, n 29 - Bairro Boa Esperanca,

Cuiaba, Mato Grosso
CEP: 78068-380
Telefone: 65 3054-0195 : 65 99803-5580

-

E-mail: opec@cbncuiaba.com.br; I'tNPJ 03\209 053/0001 (]51
financeiro@cbncuiaba.com.br RADIO CUIﬁ;_c ANA 31% MELODIAS
01 CANAL

_~~" BAIRRO: BOA ESPERANGA

U{ NBT'U'AS 7 CEP 78.068-380 .

LQU%ABA -

VIGENCIA: 01/01/2026 a 31/12/2026

Este documento foi assinado digitalmente por Zimmermann Publicidade E Propaganda Ltda.
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TV VILA REAL RECORD

CANAL 101

TV VILA REAL CANAL E NOSSA E DAGQUI!

Tv Gazeta Ltda-CNPJ 21.242.623/0001-40
R.Professora Tereza Lobo,30- B. Consil-Cep.78.048-700 — Cuiabé(mt)-(65)3612-6000
TABELA DE PRECOS TV RECORD-JUNHO/26-

m PROGRAMAGAO DIA GENERO 15" 45"
mmm-m- 493,00 | 1.233,00| 1.644,00 |
07:40 Fala Brasil Seg/Sab.|  Jomal 910,00 | 328,00 | 546,00 1.365.00| 1.820,00
eg lmﬂl 765,00 [1.911,00] 2.548,00 |
lmﬁl Seg/Sab lmm 3.045,00/7.613,00
mlmm_ — [10650,00
mm-m 2641,00 | 95100
mm 136400 [2.324,00] 5.809,00| 7.746,00 |
mm—————
m:ﬂ-ﬁm 562,00 |2.480,00| 3.306,00 |
mm 816,00 [2.040,00 2.720,00 |
mm 2| as | 16:00hs |
2-137.0 5.343,00] 7.124,00 |
mmm—————

-m—————
nmm

mmmmm
mﬂ 462200 | 164,00 [2.773,00[6.933,00 9.062.00,,
2438 Chamas ac Destind 285 Sex. Novela 3.76C,0C 12354,00 12.256,00 5.640,00 7.520.0
2215 | Qiuilos Mortais mmmmnm
| 22:30 | mﬂ-ﬂiﬂm
06:.00 | _ Brasil Camioneio _69_2_.0_0_ 1731,00] 2.308,09
06:35 Fala Brasil Especial Sabado Jornal 10,00 328,00 | 546,00 1.365,00 1.820,
Cadeia Neles mmmm

11:30 w* Jornal do Meio Dia*™ Sea/Sab Jornal 264100 | 95100 [1.585.00 .962.00 5.528.00
1200 | " Revista Sertaneja™ [ Sabado | Musical |
mm- 784,00 70,00 568&00

. 4
16:00 Cidade Alerta Esp sabado | Seg/Sab Jornalismo 490,00 |816,00 2.
Jornal da Record Ed.de Sabado -m-m 2. .

19:00 Futebol na Record sab Dom! Esporte
[ 21:30 | Super Tela | Sabado | Filme |

-mmm 5.508,6

08:00 | amba Show***Especial Mm 991,00 |1.651,00/4.128 00| 5.504,60 |
09.00 |Record Kids(Todo Mundo O.0 Cris Domingo | _ Seéries 784.00 | 282,00 | 470,00 11.176,00| 1.568.8

-m 127400 | 459,00 | 764,00 |1.911,00,
mmam 1.650,00| 4.125.00|

14:30 Domingo Game Show| 2.750,00 | 990,00 1.650,00/4.125,00| 5.500%
-mm 10.088;
17:00 ~Quetem | Jogo |comeca| as 17:60%s
m 1 e2 |
Domingo | Esportes mmnmm
!@I Domingo mmmmm
—_-@- 6,0

O Programa Cadeia Neles Nao pode ser reaplicado OBS: +» PROGRAMAS LOCAIS
PARAVT DE2 MULTIPLICAR O CUSTO DE 80" X 2; VT 3 CUSTO DE 60" X 3; e 90” 3 X 30”
Esta tabela substitui todas as anteriores GER.COM. AMILTON BOTTA 3612-6204 e 99251-0465
- Tabela valida até SETEMBRO/26 — ;ﬁ*:lhoﬁ@cazﬁ;ta_cml_!gafl’cc_@_gr
~programagéo de TV aberta - Material recebido por e-mail(link em alta).
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Cuiaba, 05/01/2026.

23/5E5C

TABELA PRECO OUTDOOR

De acordo com a sua solicitacdo, viemos através deste, apresentar os custos
do investimento em Painel Rodovidrio para a vossa apreciacdo.

Out door medindo 9X3m = 27m? - VALORES UNITARIOS.

e  Veiculagdo da bi semana: RS 2.140,00 cada.

Visite 0 nosso site e conhega mais sobre a: www.tcpainel.com.br

Sendo assim, 0s nossos clientes ndo terdo nenhum vinculo trabalhista, se
assim julgar a nossa legislacdo e colocamo-nos a disposicao para

esclarecimentos técnicos. Aproveitamos para lhes desejar bons negdcios!

Esperamos por uma parceria de sucesso.

Atenciosamente:

RANGEL TEODORO

IRA & EIRA
LOCAGAO DE PAINEIS LTDA

Para verificar as assinaturas va ao site http://assinaturas.certisign.com.br e utilize o coédigo AAD2-E7B5-C0OD1-1FEB.

Este documento foi assinado digitalmente por Zimmermann Publicidade E Propaganda Ltda.

Rua Travessa Hum - Bairro Sao José - Quadra 04 n° 178 - Cep 78080-532

TTe]
www.tcpainel.com.br ﬂ:a’m.élsbﬁgw%nos (65) 3661-6844



PROTOCOLO DE ASSINATURA(S)

O documento acima foi proposto para assinatura digital na plataforma Certisign Assinaturas. Para verificar as
assinaturas clique no link: http://assinaturas.certisign.com.br/Verificar/AAD2-E7B5-COD1-1FEB ou va até o site
http://assinaturas.certisign.com.br e utilize o c6digo abaixo para verificar se este documento é valido.

Caodigo para verificacdo: AAD2-E7B5-COD1-1FEB

Hash do Documento
EC6CBFAFBCOC63AD52A060F6C9C849D2283C87993A6804A6931101664F4F415E

O(s) nome(s) indicado(s) para assinatura, bem como seu(s) status em 27/07/2026 é(séo) :

= Joao Pedro Zimermann (Signatério) - 37.526.019/0001-86 em 27/07/2026 07:57 UTC-03:00
Tipo: Certificado Digital - ZIMMERMANN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA -
37.526.019/0001-86

Evidéncias
Geolocation: Latitude: -23.597753844610157 Longitude: -46.64802999411258 Accuracy: 41

IP:172.16.4.4
AC: AC SAFEWEB RFB v5




