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ILUSTRISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO DA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA

CONCORRENCIA PUBLICA N2 09/2025/PMC
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 096040/2025
CONTRARRAZOES DE RECURSO ADMINISTRATIVO
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

DMD ASSOCIADOS ASSESSORIA E PROPAGANDA LTDA, pessoa juridica de
direito privado, com sede em Cuiaba-MT, na Rua Senador Filinto Muller, 1875,
Bairro Quilombo, inscrita no CNPJ/MF sob n2 03.175.635/0001-18, vem,
respeitosamente a presenca de Vossa Exceléncia, no procedimento licitatério em
epigrafe, apresentar CONTRARRAZOES ao Recurso Administrativo interposto pela
agéncia licitante ZIMMERMANN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA (Z3
PUBLICIDADE E PROPAGANDA), nos termos das razoes a seguir expendidas:

-1-

DAS RAZOES DE IMPROVIMENTO DO RECURSO DA LICITANTE
ZIMMERMANN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA (Z3 PUBLICIDADE E
PROPAGANDA).
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1.1.

A licitante recorrente Z3 PUBLICIDADE protocolou recurso administrativo,
requerendo a anulacdo do julgamento das propostas técnicas e consequente
anulacao do certame em razao de vicio por auséncia de motivacao adequada,
impugnando ainda as notas que lhe foram atribuidas e as avaliagdes conferidas as
demais agéncias licitantes.

Em que pese os fundamentos contidos no recurso interposto pela licitante
Z3 PUBLICIDADE, tem-se que este ndo prospera, estando a merecer o julgamento
pelo seu ndao provimento, conforme restarda demonstrado pelas razées adiante
expendidas.

1.2.

A licitante recorrente, conforme ressaltado acima, sustenta a existéncia de
vicios no julgamento das propostas técnicas. O fazendo entretanto através de
argumentos totalmente desarrazoados e infundados.

Com a devida vénia, a recorrente Z3 PUBLICIDADE, esta querendo forgar
uma interpretacdo equivocada das regras do Edital e principios do processo
licitatério, apresentando argumentos desvirtuados na tentativa de induzir a erro a
ilustre Comissdao de Licitacdo, para fins de tentar anular julgamento e certame
licitatério do qual ndo saiu vitoriosa, através da revisao forcada e infundada da
pontuacado que lhe fora atribuida bem como a pontuagdo as agéncias licitantes que
ficaram a sua frente, ou seja, usando famoso adagio popular, quer a recorrente
ganhar no tapetao, quer ganhar no grito.

Observe-se que incorre em visivel intento especulativo a licitante
recorrente, que de forma completamente equivocada e sem qualquer fundamento
solido e robusto tenta induzir a Comissao de Licitagdao de que existiriam supostos
vicios praticados pela Comissao de Licitagao e Subcomissao Técnica, face a auséncia
de motivagao individualizada e afronta ao principio da isonomia quanto a avaliagao
das propostas e quesitos por parte da Subcomissao Técnica.

Trata-se de infundado e desarrazoado inconformismo da licitante
recorrente frente a regular tramitacdo da fase de julgamento das propostas
técnicas pela Comissdo de Licitacdo e Subcomissdao Técnica, visto que inexistente
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no presente caso qualquer suposto vicio, erro ou falha, e muito menos infringéncia
ao julgamento objeto por parte da citada Comissdo e Subcomissdo Técnica, quanto
aos pontos alegados pela recorrente. Ndao ha qualquer vicio de motivacdo ou
afronta ao principio da isonomia, bem como inexistente qualquer outra eventual
inobservancia ao Edital no tocante ao julgamento das propostas técnicas das
licitantes. Alias, é evidente a falta de lisura da recorrente, ndo sé ao sugestionar a
falta de capacidade técnica da Subcomissao Técnica, como também ao tentar
desesperadamente desmerecer as propostas técnicas apresentadas pelas demais
licitantes que tiveram pontuacdo superior a sua.

1.3.

A irresignacdo da recorrente quanto ao julgamento das propostas técnicas
e atribuicdo de pontuagdo as licitantes ndao prospera. Visto que a atribuicao de
pontuag¢ao a proposta técnica da licitante recorrente Z3 PUBLICIDADE pela
Subcomissao Técnica, como as propostas técnicas das demais licitantes, observou e
se encontra em total consonancia com as regras expressas no item 19 e 20 do
Edital, bem como observaram e respeitaram as diretrizes e consideragdes técnicas
estabelecidas.

A avaliacdo e correspondente pontuacdo atribuida pela Subcomissao
Técnica a licitante recorrente Z3 PUBLICIDADE, estdo em total conformidade com a
qualidade e adequacao da proposta técnica por esta apresentada, em especial no
tocante ao raciocinio bdsico, estratégia de comunicacao publicitdria, ideia criativa,
estratégia de midia e ndo midia.

A Subcomissdao Técnica para estabelecimento da pontuacdo de cada
guesito e subquesito, realizou coerente exame comparativo entre as propostas
apresentadas pelas licitantes. Sendo que a gradacdo das pontuagdes atribuidas
pela citada Subcomissao refletiu corretamente o maior e menor grau de adequacgao
das propostas, observando de forma exemplar os critérios de julgamento técnico
estabelecidos no Edital. Nao prospera assim a irresigna¢ao da recorrente quanto a
pontuacao que fora atribuida a sua proposta técnica. Razao pela qual, ndao merece
qualquer reparo ou revisao da pontuagao atribuida pela Subcomissdao Técnica a
proposta técnica da recorrente Z3 PUBLICIDADE.

1.4.
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Quanto a argumentacdo de vicios na avaliacdo e pontuacdo das propostas
técnicas das demais licitantes, dentre elas a proposta técnica da licitante recorrida
DMD ASSOCIADOS ASSESSORIA E PROPAGANDA LTDA, tém-se que este também
ndo prospera. Visto que a atribuicao de pontuacdo a proposta técnica da licitante
recorrida DMD pela Subcomissdao Técnica, observou e se encontra em total
consonancia com as regras expressas no Edital, bem como observaram e
respeitaram as diretrizes e consideracdes técnicas estabelecidas, com a ressalva
daquelas ja apontadas no recurso administrativo ja interposto pela prépria agéncia
DMD, as quais entretanto se sobrepOe as razdes recursais expendidas pela ora
recorrente Z3 PUBLICIDADE, e as elas se contrapde.

Também aqui, a avaliagdo e correspondente pontuagdo atribuida pela
Subcomissdao Técnica a licitante recorrida DMD, observadas as ressalvas ja
referidas, estao em total conformidade com a qualidade e adequag¢ao da proposta
técnica por esta apresentada, em especial no tocante ao raciocinio basico,
estratégia de comunicagao publicitaria, ideia criativa, estratégia de midia e nao
midia.

Na verdade, se trata de absurda presungao da licitante recorrente, querer
atribuir a proposta técnica da licitante DMD, inexistentes incongruéncias a lhe
conferir pontuacao inferior aquela corretamente atribuida pela Subcomissao
Técnica. Em seu recurso, a recorrente Z3 PUBLICIDADE chega ao ponto de querer
se transformar em avaliador e julgador ao mesmo tempo, pois quer estabelecer
critérios divergentes daqueles critérios objetivos constantes do Edital, para fins de
promover avaliacdo das propostas técnicas, em especial no tocante ao raciocinio
basico, estratégia de comunicacao publicitdria, ideia criativa, estratégia de midia e
ndo midia das pecas das demais licitantes, tudo isto de acordo com seu préprio
interesse e conveniéncia. Anote-se que de forma totalmente parcial e infundada, a
propria recorrente em seu recurso pretende atribuir nota a si e as demais licitantes,
dentre elas a recorrida DMD. Quer portanto a licitante recorrente avaliar e
pontuar a si mesmo e as demais licitantes. Ora, um verdadeiro absurdo.

A respeito anote-se que a pontuagao atribuida a proposta técnica da
licitante DMD ASSOCIADOS ASSESSORIA E PROPAGANDA LTDA nos itens
relacionados pela recorrente, nao merecem qualquer revisao, visto que a Comissao
de Licitacdo e correspondente Subcomissdao Técnica, observaram os critérios
objetivos previstos no Edital, quando do julgamento da proposta técnica e de preco
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da referida licitante, atentando para estrito cumprimento das normas do Edital,
vindo por consequéncia a atribuir a mesma pontuacdo correta e justa, observando
as ressalvas ja arguidas no recurso aventado pela prépria agéncia DMD, que por
certo acabara por elevar sua pontuacao.

Por cautela, contudo, em respeito ao principio da impugnacao especifica,

vem a recorrida DMD, a rebater os apontamentos recursais apresentados pela
recorrente Z3 PUBLICIDADE em relacao a sua proposta técnica. Vejamos.

Comparativo em relacdo a Agéncia 01 (DMD)

A referida licitante fundamenta sua proposta com pesquisas que nao guardam nenhuma
relagdo com a praca local:

e Pagina 12: Apresenta dados de consumo de meios embasados na pesquisa
Target Group Index (TGl) do Kantar IBOPE, declarando como fonte uma
amostragem realizada em 15 mercados diferentes — universo amostral que, por
padrdao metodoldgico do instituto, exclui e ndo contempla a praca de Cuiaba.

z3publicidade.com.br

A alegacdao apresentada pela Agéncia Z3 nao se sustenta, uma vez que
evidencia desconhecimento dessa agéncia, acerca das pesquisas de midia
realizadas no mercado mato-grossense. A analise utilizada pela DMD sobre habitos
e consumo de midia tem carater mercadolégico e contempla os 15 maiores
mercados nacionais, assegurando atualidade e representatividade dos dados
(Fonte: Kantar Ibope Midia — Target Group Index — BR TG 2024 R1 - abril/24 — 15
mercados sobre habitos, consumo e analise de mercado de midia).

No que se refere a apresentagao de dados locais de audiéncia, foi
considerada a ultima pesquisa disponivel para o mercado de Cuiaba/MT (IBOPE —
Radio/TV) juntamente com as informagGes fornecidas por cada veiculo de
comunicag¢ao, levando em conta sua abrangéncia, alcance e segmentacao.

Em relacdo ao atendimento do item 19.4.4, Subquesito 4 — Estratégia de
Midia e Ndao Midia, alinea (c), que estabelece a necessidade de consisténcia no
conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos publicos-alvo da
campanha, a DMD embasou sua proposta em fontes técnicas reconhecidas e
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atualizadas, atendendo integralmente as exigéncias previstas no edital. A
argumentacdo da Z3 é infundada. A tentativa da Z3 de desqualificar a proposta
busca apenas desviar a atencdo do ponto central do critério avaliado: a
demonstracdao de dominio sobre os habitos de consumo de midia e a capacidade de
transformar dados em uma estratégia sélida e eficaz.

e Paginas 12, 13 e 15: Justifica as taticas de TV Aberta, Radio e Midia Indoor
baseando-se em indices consolidados de comportamento domiciliar e de
consumo de audio e exposi¢ao no Brasil (Cross Platform View e Inside Radio),
sem qualquer estratificacdo municipal.
A despeito da inaplicabilidade geografica direta dos dados na capital mato-grossense, as
notas atribuidas mantiveram-se elevadas:

e Avaliador 2 (Diogo), nota 10: “Atendimento consistente; O registro evidencia
que ndo se observam inconsisténcias com potencial de comprometer o
resultado.”

e Avaliador 3 (Luciene), nota 9: “Atendimento satisfatorio, com ressalvas; o
excesso de teoria e repeticdo do conceito técnico que compromete a sintese
estratégica.”

de 4

A Agéncia Z3 mais uma vez, demonstra desconhecimento sobre a correta
utilizacdo das pesquisas de midia, confundindo levantamentos de habitos e
consumo com pesquisas de audiéncia e alcance. Ao questionar as tdticas de TV
Aberta, Radio e Midia Indoor, incorre em erro ao alegar inaplicabilidade geografica,
desconsiderando ou até mesmo nao conhecendo que ndo existe pesquisa
mercadoldgica de habitos de consumo de midia com recorte local.

A pesquisa utilizada pela DMD e apontada pela Z3, refere-se ao
comportamento dos brasileiros no consumo de TV Aberta, Radio e Midia Indoor,
garantindo toda representatividade do meio nas estratégias. Para o recorte
especifico da Praca de Cuiaba, a DMD recorreu a base disponivel do Kantar Ibope
Midia, que fornece dados atualizados de audiéncia para radio e televisao,
assegurando consisténcia e adequacao as exigéncias do edital.
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Dessa forma, fica claro que os apontamentos da Z3 ndo possuem

fundamento técnico, pois desconsideram a metodologia correta de aplica¢do das
pesquisas e a utilizagao criteriosa das fontes disponiveis pela DMD.

11l - DA ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

No que concerne ao detalhamento técnico do meio Radio, a proposta técnica da licitante
padece de insanavel vicio de fundamentacdo e absoluta auséncia de comprovacdo
documental de suas premissas de audiéncia. A proponente assevera que a veiculagdo de
810 insercdes rotativas de 30 segundos resultara em um acumulado de 6.387 GRPs e em
um volume de 41,6 milhdes de impactos durante todo o periodo da campanha. Todavia,
verifica-se que a licitante omitiu por completo a memédria de cdlculo, a metodologia
estatistica ou qualquer relatério oficial do 6rg3o aferidor (Kantar IBOPE Media) que valide

tais projec¢des.

A proposta n3o apresenta rankings de audiéncia locais, dados de cobertura qualificada ou
as métricas singulares de alcance de cada uma das emissoras selecionadas na praca de
Cuiabd que deem suporte a esses numeros superlativos. Diante dza total falta de lastro
factual e metodolégico, as estimativas de GRP e impactos configuram mera criacdo
unilateral e arbitraria da proponente, impossibilitando a comiss3o de licitacdo de auditar a
exatid3do e a exequibilidade técnica do plano de radio apresentado, o que impde a

desvalorizac3do de sua nota técnica no quesito.

No que concerne ao quadro de resumo de investimentos exposto, constata-se grave erro
de categorizac3o e insanavel lacuna técnica na estruturac3o do plano de meios da licitante.
A proponente insere a tatica 'Digital Portais de Noticia Local' sob o agrupamento de
'Estratégia de Midia OFF line’, destinando-lhe o montante de RS 221.828,15. Para além do
evidente equivoco conceitual e técnico de classificar insercdes de banners em portais de
internet como veiculos offline, a proposta padece de completa omiss3o de defesa e
justificativa técnica que amparem esse investimento na proposta de midia. A licitante
desrespeita preceito basico de planejamento publicitario ao programar expressivo volume
de recursos publicos sem apresentar a correspondente fundamentacdo tatica que

comprove a eficacia, a adequacdo e a necessidade do referido meio para a campanha.

z3publicidade.com.br

o

As alegacbes apresentadas pela Agéncia Z3 ndo possuem qualquer

fundamento técnico ou metodolégico, revelando apenas a intencao de tumultuar o
certame e desviar o foco da andlise objetiva das propostas. A DMD cumpriu
rigorosamente as exigéncias do edital, embasando sua estratégia em dados oficiais
e reconhecidos, o que torna evidente 4 improcedéncia das criticas levantadas pela
concorrente.

No que se refere ao meio Radio, a DMD realizou o cdlculo de GRP com

base nos dados oficiais do Kantar Ibope Media, GRP = Cobertura/ audiéncia (%) x
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Frequéncia, assegurando rigor metodolégico. Para 4 estimativa de impactos, foi
utilizada a férmula: GRP x populacdo equivalente (universo populacional/ bruto
exposicbes), Impactos = GRP x Universo/100. Dessa forma, ndo ha falha técnica ou
metodolégica, mas sim & aplicacdo correta dos critérios de afericdo reconhecidos
pelo setor, demonstrando que a proposta atende plenamente as exigéncias do
edital e reflete uma estratégia fundamentada em dados confiadveis.

A Agéncia Z3 alega uma inconsisténcia na demonstracdao e aplicacdao da
compra de midia em sites/portais locais, questionando a alocacdo na divisdo de
verba para midia off-line. Contudo, na planilha de investimentos, os sites foram
classificados como midia off-line em razao do tipo e da forma de compra realizada,
ja que a aquisicdo nesses veiculos ocorre por didria e por insergdo. Esse modelo
difere das midias digitais inovadoras, como plataformas, que operam por métricas
de cliques, visualizagdes, CPM e outras formas de mensuragao.

Dessa maneira, optamos por dividir o investimento em quatro modalidades
de compra: Estratégia de Midia Off-line, Estratégia Digital (plataformas), Produgdo
de N3o Midia e Produgdo, garantindo maior clareza na apresentag¢ao dos valores
alocados em cada meio.
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~
3 PUBLICIDADE
E PROPAGANDA

Além disso, foram identificadas as seguintes divergéncias no plano de midia em relagao a

valores de tabels, entre outras questdes:

Maio

Radio Vila Real -faixa horaria 07 as 19h

Valor RS 728,20 - planilha - total RS 26.215,20
Valor RS 786,00 — tabela — total RS 28.296,00

Diferenca — RS 2.080,00

Radio Gazeta FM - rotativo
Valor RS 760,10 - planilha - total RS 38.005,00
Valor 820,80 - tabela — total RS 41.040,00

Diferen¢a — RS 3.035,00

Rédio Jovem Pan - rotativo
Valor RS 245,01 - planilha — total RS 14.700,60

Valor RS 256,47 — tabela - total RS 15.388,20

TV Rondon

Programa SBT Brasil

Valor RS 4.799,00 - planilha - total RS 4.793,00
Valor RS 5.255,00 - tabela — total RS 5.255,00

Diferenga - RS 456,00

CUIABA / MT

. e Fone: [65] 3364.4664 | E-mail: mt@z3publicidade.com.br
zspUbI ICIdade'com'br Av. André Antonio Maggi, n* 487 | Baimo Alvorada

Ed. Concorde | Sala 1801 | Cep 78048-847

38

AV. SEN. FILINTO MULLER, 1875 — CUIABA/MT 65 3313-7400
DMDCOMUNICACAO.COM.BR / CONTATO@DMDCOMUNICACAO.COM.BR

CAMPO GRANDE / M§

Fone: [67] 30471393 | E-mail: ms{@z3publicidade.com.br
R. Nortelandia, 512 | Bairro Santa Fé

Cep 79021-280
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TV Centro América - (tabela compra em margo x veiculagao posterior: maio)
Junho
Radio Vila Real -faixa horaria 07 as 19h
Valor RS 728,20 — planilha — total RS 25.487,00
Valor RS 786,00 — tabela — total RS 27.510,00
Diferenca — RS 2.023,00
Réadio Jovem Pan - rotativo
Valor RS 245,01 — planilha — total RS 15.435,63
Valor RS 256,47 — tabela — total RS 16.157,61
Diferenca — RS 721,98
- MiDIAS INOVADORAS — VALOR CHEIO, NAO TEM VALOR CPM, n3o atendendo ao disposto no
item 17.2.11.4.3 do edital.

A Agéncia Z3 nao apresenta fundamento em seus questionamentos, visto
que a DMD cumpriu de forma rigorosa e transparente todas as exigéncias previstas
no edital. Em especial quanto a utilizacao das tabelas de pregos dos veiculos de
divulgagdo, a DMD seguiu fielmente o disposto no Item 17.2.11.4.7.1, que
estabelece: “os pregos das inser¢ées em veiculos de divulgagdo deveréo ser os de
tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do ultimo Aviso de Licitagdo.”

Para atender a essa determinacdo, a DMD adotou um procedimento
criterioso, solicitando diretamente aos veiculos de comunica¢dao, por e-mail, as
tabelas de precos vdlidas conforme a data do ultimo aviso de publicacdo, em 18 de
marco de 2026. Dessa forma, as tabelas da Radio Vila Real, Radio Gazeta, Radio
Jovem Pan, TV Centro América e TV SBT Rondon utilizadas na estratégia de midia
estdo corretas e em plena conformidade com as normas estabelecidas.

Abaixo constam todas as tabelas de precos utilizadas, devidamente carimbadas
e assinadas, acompanhadas das solicitagdes enviadas aos veiculos de comunicagao
e dos respectivos e-mails de encaminhamento a agéncia:
e Tabela cheia (bruto), sem descontos, carimbada e assinada, com validade para o
ano de 2026.
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e Tabela valida a partir de 18 de marco de 2026, conforme o ultimo aviso de

publicado.

TABELA VALIDA A PARTIR DO DIA 18 de Margo de 2026.

RADIO VILA REAL

Solicitacao feita no dia 24 de abril de 2026:

De:

Enviado em:
Para:

Ce:

Assunto:

Ola,

Pamela <pamela@dmdcomunicacac.com.br>

sexta-feira, 24 de abril de 2026 14:16

opec@vilarealfm.com.br; giselly@vilarealfm.com.br
antonio@dmdcomunicacao.com.br; julia@dmdcomunicacao.com.br;
karinny@dmdcomunicacao.com.br; marinalva@dmdcomunicacac.com.br;
ricardo @dmd comunicacao.com.br

TABELA DE PREGOS 2026 - CONCORRENCIA PREFEITURA DE CUIABA

Estamos participando de uma concorréncia publica e precisamos da tabela de precos para o ano de 2026.

RADIO VILA REAL

- Tabela cheia (bruto) sem descontos, carimbada e assinada, com VALIDADE para o ano de 2026.
TABELA VALIDA A PARTIR DO DIA 18 de Margo de 2026.

Fico no aguardo.
Atenciosamente,

E no mesmo dia 24 de abril de 2026 as 14:42 foi nos enviando o e-mail com
a tabela de pregos da Radio vila real.

De: Secretaria Diretoria <secretariadiretoria@gazetadigital.com.br=

Enviado em: g == sexta-feira, 24 de abril de 2026 14:42

Para: antonio@dmdcomunicacaoc.com.br; julia@dmdcomunicacao.com.br;
karinny@dmdcomunicacao.com.br; marinalva@dmdcomunicacao.com.br;
ricardo @dmdcomunicacao.com.br

Ce: ‘Pamela’

Assunto: GRUPO GAZETA

Anexos: DIGITAL PGO1 . pdf; DIGITAL PGO2 pdf; JORNAL PGO1 pdf; JORNAL PGO2 pdf;

- Radio Gazeta Cuiaba
- Radio Cultura
- Radio Vila Real 1

- Jornal A Gazeta

Tabela recebida:

MIDIA KIT CULTURA FM 2026 pdf; MIDIA KIT GRUPO GAZETA 2026 pdf;
TABELA - GAZETA FM - 2026-SECOM.pdf; TABELA 2026 - BARRA DO GARCAS-
ASSINADA PG 01.pdf; TABELA 2026 - POXOREU -PG 01.pdf; TABELA 2026 -
POXOREU -PGO2.pdf; TABELA 2026- BARRA DO GARCAS PG 02.pdf; TABELA
2026- TANGARA DA SERRA-PG D1,pdf;|TABELA 2026- VILA REAL -PG O1.pdf; |

ITABELA 2026- VILA REAL -PG OZ,l'de: TABELA 2026-AS55INADA ALTA
FLORESTA PGO2.pdf, TABELA 2026-ASSINADA ALTA FLORESTA-PG O1.pdf;
TABELA 2026-ASSINADA ALTO TAQUARI PG 01.pdf; TABELA 2026-ASSINADA-
ALTO TAQUARI-PG 02.pdf; TABELA 2026-CULTURA - PG 02.pdf; TABELA 2026-
CULTURA -PGO1.pdf, TABELA 2026-GAZETA FM - PG 02.pdf; TABELA 2026-
GAZETA FM -PG 0O1.pdf
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0s grandes SUC@SSOS
da MUSICA SERTANEJA  em uma radio

ABRANGENCIA Raio de 350Km
BRUTARGSTICAE SISTENATICA.  que taz também

[ 3
informagao de credibilidade e prestagao de servigos. v ' Q
uma adio 100% sertaneja.

Pando sectaness
*Valores scma & para & periods de 2 horas.

Beneficios Blitz Quantidade
Chamadas da blitz na hora que estiver acon- 5

tecendo. Com nome e telefone da empresa

Flash no dia do evento, com citagio do nome e

telefone da empresa 5
Spot 30" rotativo, com citagSo do patrocinador 25
Banner.(O cliente pode colocar banner da . "
empresa no local ) Baner fomecidopelocleme. |  31€ 2 Unidades
Panfletagem no local da Blitz. 5 :
Panfleto fornecido pelo cliente. até 500 unldades
per——

TABELA DE
PRECOS

Rua Professora Tereza Lobo, 30 - Bairro Consil - Cuiabd/MT
pT— Comuriek 06) 20128007

@v le\ br
‘www.vilarealfm.com.br \\‘Q
@0
[CNPJ: 03.925.138/0001-901 .‘\\ ;
SOCIEDADE RADIO VILA REAL LTDA. 05 \\0 P
Ru? Professora Tereza Lobo, 30 - Consil

Programetes
s = ——

1430
el

Wﬁw& Total mensal

lcusee - cep- 78700 mirl

RADIO GAZETA FM

Solicitagao feita no dia 24 de abril de 2026:
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INSPIRE

De: Pamela <pamela@dmdcomunicacao.com.br>
Enviado em: $ sexta-feira, 24 de abril de 2026 14:13
Para: opec.fm99 @gazetadigital.com.br; claudia@gazetadigital.com.br;

secretaria@gazetadigital.com.br

Cc: antonio@dmdcomunicacao.com.br; julia@dmdcomunicacao.com.br;
karinny@dmdcomunicacao.com.br; marinalva@dmdcomunicacao.com.br;
ricardo@dmdcomunicacao.com.br

Assunto: TABELA DE PREGOS 2026 - CONCORRENCIA PREFEITURA DE CUIABA

ola,
Estamos participando de uma concorréncia publica e precisamos da tabela de pregos para o ano de 2026.
RADIO GAZETA FM

- Tabela cheia (bruto) sem descontos, carimbada e assinada, com VALIDADE para o ano de 2026.
TABELA VALIDA A PARTIR DO DIA 18 de Margo de 2026.

Fico no aguardo.
Atenciosamente,

De: Secretaria Diretoria <secretariadiretoria@gazetadigital.com.br>
Enviado em: =:> sexta-feira, 24 de abril de 2026 14:42
Para: antonio@dmdcomunicacaoc.com.br; julia@dmdcomunicacao.com.br;

karinny@dmdcomunicacao.com.br; marinalva@dmdcomunicacao.com.br;
ricardo@dmdcomunicacao.com.br

Cc: ‘Pamela’
Assunto: GRUPO GAZETA
Anexos: DIGITAL PGO1.pdf; DIGITAL PGO2.pdf; JORNAL PGO1.pdf; JORNAL PGO2.pdf;

MIDIA KIT CULTURA FM 2026.pdf. MIDIA KIT GRUPO GAZETA 2026.pdf;
TABELA - GAZETA FM - 2026-SECOM.pdf; TABELA 2026 - BARRA DO GARCAS-
ASSINADA PG 01.pdf; TABELA 2026 - POXOREU -PG 01.pdf; TABELA 2026 -
POXOREU -PGO2.pdf; TABELA 2026- BARRA DO GARCAS PG 02.pdf; TABELA
2026- TANGARA DA SERRA-PG 01.pdf; TABELA 2026- VILA REAL -PG 01.pdf;
TABELA 2026- VILA REAL -PG 02.pdf; TABELA 2026-ASSINADA ALTA

FLORESTA PGO2.pdf; TABELA 2026-ASSINADA ALTA FLORESTA-PG 01.pdf.
TABELA 2026-ASSINADA ALTO TAQUARI PG 01.pdf; TABELA 2026-ASSINADA-
ALTO TAQUARI-PG 02.pdf; TABELA 2026-CULTURA - PG 02 pdf. TABELA 2026-
CULTURA -PGO1.pdf: TABELA 2026-GAZETA FM - PG GZ.pd

[ GAZETAFM -PG 01.pdf |

Radio Gazeta Cuiaba I
Radio Cultura

Radio Vila Real

Jornal A Gazeta

Tabela recebida:
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MUITO MAIS ALCANCE E QUALIDADE

MRS UMA VEZ
PLUGAR uil
GRZETA FM 398

[CNPJ:14.911,861/0001-36] PR
RADIO REALFML;I':Aé ; \\‘eoﬁ‘ S°

Rua Prof Ti Lobo, 30 - Consil ¢, < o

Lgﬂébam. é?bzﬁn.m-mo - NT Z @W‘?‘”y’ﬁ

Setemees T T130 T 0300 | RS 188330 | RS 090,00 K2 305150 HORA CERTA
R$349.80 | R$502,70 | RS 87340 | RS 924,00 | RS 136510
Eventos. | m$7m30 | R$119.80 | R$150590 | RS 185790 | RS 407990 » Segunda o Sexto
RN
Do fm
jols I
Thes 13 | SegSe | oredodes | ': I |: nwn ga beig fiai30] [18i00]
| 4| } C inat &
13065150 Segfes | binodin | @ | 12 | MR a o | EEet
Van da Gazeta FM + Grupo de 4 Promotoras LT | Sfe | Binodio | 0 | 12 | 02005 ;
+ Locutor 8o vivo durante a programagao. 17ho518h | Time do Gezmic | SeSe | Milos | 0 10 | 70050 |06:40,
; < 18hes19h | Gaaws Covboy | SwSm | Gy | 010 | 10896820
Whis 72 | Epeil ight U Swfe | Suma | @ | 0 | Bzmp
Whas00h | Sevem bk [ Sete et | 812 | nom
b p Zhis00h | GumoR omon Doaui | Romistio | 44 | 104 7:40.
rmbarinet 1 s e o . OOhosOh | Gommmbodwgods | SegDom | Voriododes | 12| 110 | 6814720 ::?;ao-t:l;os" [ 08 insergbes 07~
s N  Blitz Legal * | 07has 11h | Fimd Semema Logol Sthodo | Vorododes | 2 | 10 | 90550 !
e duroch T4hos18h Fimde Semama Logol Stbodo | Variedodes | 24 100 | 50535
Whis2h | Fovade Garws Stodo | Vorododes | M| 10 | 905350
+ promtors Vhas 13 Boong Gazeio SibDon | AwFes | 2 | W) | S294% |
*Investimento - RS 20.276,30 Thas20h | Pyl Sibodo | P Mwsal | 8 | 10 | 6493 EMPERATURA Segunda a Sexta
1has 19h Py Lt Domingo | PorMesol | 8 | 80 | 543870 Abertura com citagso de
has00h _ Beot Alerodo Sihodo | D | 8 |0 | w3 nome o slogam do patrocinador
| R$112.20 838350 | O0has 01h | Géssicos do et Domege | FlshBo | 8 | &0 | 417098 i
| R$10.80 Olhis02h | Fese Bk Siuko | Dokl | 8| @ | 4OR CotaA CotaB CotaC CotaD Descrigdo
e | msise20 RS 64350 [ O7has08h  RobeooCoksp. | Dowingo | Propumee | 8 | W | s0093 :;f“"; | 96200, | (06:40]
N — 1 O8has 100 Gare Comboy Donege | oy | 8| W | @093 shesl
Eventos/shows/Festas | 10has 11h  Roda de Sambo Domego | Somba | 8| W | 60093 13:00
*Flash sujeito & disponibildade. 13hds 17 Domingdo da Gareta Domingo | Voriedodes | 8 | B0 | 6001930 15; « 06 citagdes de 7" dia

| 15:40
| 15140
Testwmonhl 40 Vive - Prece de [18:30] [20:3 do patrocinador e
CotaF CotaG CotaH comerciais de 30” colados.
(100 SPOTS 30"

] | ‘::;:‘ :;:uo comerciais/més)
g1 11:20
£ [14:00 [14:20 )
[ 17:40 [17:20
&1 Eramel - Pas B o ek 21:30) [22:00 2:30 VALOR MENSAL R$ 65.000,00
[CiNPJ:14.911,661/0001-36] W
RADIO REAL FM LTDA, 5
Rua Praf Tereza Lobo, 30 - Consil
LCEEN « CEP:78.043-700 - MT
TABELA JOVEM PAN
AV. SEN. FILINTO MULLER, 1875 — CUIABA/MT 65 3313-7400 Pég“’]a 14 de 25

DMDCOMUNICACAO.COM.BR / CONTATO@DMDCOMUNICACAO.COM.BR



INSPIRE

Solicitagao feita no dia 24 de abril de 2026:

De:
Enviado em:
Para:

—=

Ce:
Assunto:

Ola,

Pamela <pamela@dmdcomunicacao.com.br>

sexta-feira, 24 de abril de 2026 14:13

priscila@hdcomunicacao.com; opec@hdcomunicacao.com;
porfival@hdcomunicacao.com

antonio@dmdcomunicacao.com.br; julia@dmdcomunicacao.com.br;
karinny@dmdcomunicacao.com.br; marinalva@dmdcomunicacao.com.br;
ricardo @dmdcomunicacao.com.br

TABELA DE PRECOS 2026 - CONCORRENCIA PREFEITURA DE CUIABA

Estamos participando de uma concorréncia publica e precisamos da tabela de pregcos para o ano de 2026.

RADIO JOVEM PAN FM

- Tabela cheia (bruto) sem descontos, carimbada e assinada, com VALIDADE para o ano de 2026.
TABELA VALIDA A PARTIR DO DIA 18 de Margo de 2026.

Fico no aguardo.
Atenciosamente,

Ricardo

De: Ana Carofina <financeiro@hdcomunicacao.com>

Enviado em: :> sexta-feira, 24 de abril de 2026 16:43

Para: Priscila Hauer; Pamela; Antonio Carlos; julia@dmdcomunicacao.com.br;
Karinny@dmdcomunicacao.com.br; Ricardo; Marinaiva

Ce: Kassia Moraes

Assunto: Re: TABELA DE PRECOS 2026 - CONCORRENCIA PREFEITURA DE CUIAB@

Anexos: TABELA JOVEM PAN 96-7 CUIABA NATUREZA ass.pdf; CERTIDAO-FGTS Nat
VENC13-05-26.pdf; CERTIDAC-MUNICIPAL Nat venc06-05-26.pdf, CERTIDAO-
FEDERAL Nat VENC 06-07-26.pdf, CERTIDAO-SEFAZ Nat VENC29-05-26.pdf,
CERTIDAO- TRABALHISTA Nat VENCO06-07-26. pdf

Boa tarde!

Tudo bem?

segue conforme solicitado.

at.

Tabela recebida:

Ana Carolina

Gerente financeira

65 3682-2525/ 9 9963~

AV. SEN. FILINTO MULLER, 1875 — CUIABA/MT 65 3313-7400
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NATUREZA COMUNICAGOES LTDA 3/0001-43
ACOES LTDA
o7 SALA B2

104, .84
ATEgkan o d [)FM

CNPJ: 04.406.843/0001/43 WA TmoLaTERR, 3 e
Leuiana | ERERIENTE vy Cuiab | 96.7

TELEFONE: 65.3682.2525

‘Tabela de precos/2026

[PATROCINIO DE PROGRAMAS

PROGRAMAS DIAHORARIO SPOT ROT. 30 SPOTDET. 30™

®  JORNAL DA MANHA Seg/sdb 52 78 22 12.213,47
05h ds 06h30
@ JORNAL DA MANHA CUIABA Seg/sex 44 66 22 18.078.90
(C/Paulo Sa e comentaristas) 06h30 ds 08h00
44 66 44 22.231,74
® AGRO NA PAN Seg/sex
07h ds 7h05
. (inclusa 12 merchan de 30")
- Seg/sex a4 66 2 13.030,59
AS MAIS PEDIDAS . 08h ds 8h55
Seg/sex 44 66 22 13.030,59
® JP MORNING SHOW 09h ds 10h55
(C/Fernando rocha)
- PROGR_ 3 P{iNK.‘O ) ”S;’%.;S?‘;(h 44 66 22 13.945,01
(C/Emilio Surita)
Seg/sex 44 66 22 13.945,01
® PLANETA DJ 13h ds 14h
@ MISSAO IMPOSSIVEL Segiex 4 66 22 . 12.999.37
( C/ Ligia mendes ) 16h as16h55
® O MELHOR DO POP/ROCK Seg/sex
*uma atras da outra 17h ds 20h 22 66 22 19.344.60
.’)-’J ?g;;',’c"g‘;g””‘ . (incluso 12 merchans de 60%)
® TRANSITO NA PAN (4X) Seg/'sex
07h ds 19h 88 - 88 10.539,33
@ PAN NEWS (4X) Seq/sex 88 — 88 13.051,78
07h ds 1%h
TEMPERATURA NA PAN
hd Seg/sex =13 - 83 9.527,88
B 07h ds 19h
® HORA CERTA (3X) Seg/qualsex 88 - 88 9.527,88
07h ds 19h

ENTREGA COMERCIAL : i
| ROTATIVO 24H | RS 158,72 RS 200,27 RS 305,74 RS 398,42

I ROTATIVO COMERCIAL RS 196,01 RS 245,01 RS 267,52 R$ 492,16
DETERMINADD RS 256,73 RS 320,65 RS 479,38 RS 641,31
MERCHANDISING BREAK - RS 727.59 R$ 889,52 R$ 1.422,17
TESTEMUNHAL - RS 861,64 R$1031,14 RS 1.588,72
FLASH GRAVADO-07h as 19h -

(Seg/sex) RS 923,61 RS 1.008,83 R$1.173,96

FLASH AOVIVO-07h as 19h i - - -

(seg/sex) | RS 1.409,39
ABRANGENCIA:

CUIABA | VARZEA GRANDE | CHAPADA DOS GUIMARAES | CAMPO VERDE | NOSSA SENHORA DO LIVRAMENTO | SANTO ANTONIO DE LEVERGER JANG ADA| ROSARIO OESTE | NOBRES |
POCONE | BARAQ DE MELGACO | REGIAQ DO MANSO | DISTRITO DE AGUAGU E GUIA.
PUBLICO - ADULTO - AB - FORMADOR DE OPINIAO.

“RUA INGLATERRA, 7 | SANTAROSA | CUIABA- MT [78.040-210

* “ATUALIZADA EM O1/01/ 2026 VALIDA ATE 31/12/2026°"

TABELA DA TV CENTRO AMERICA

Seguindo o disposto no Item 17.2.11.4.7.1, que estabelece: “os precos das
insercdes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacdo do ultimo Aviso de Licitacdo.” Portanto a tabela de precos
vigente na data de abertura (18 de margo de 2026) é Mar¢o/Mar¢o com o periodo
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INSPIRE

de 01 a 31/03/2026, conforme tabela utilizada no planejamento de midia

executado.

De: Pamela <pamela@dmdcomunicacao.com.br>

Enviado em: sexta-feira, 24 de abril de 2026 14:05

Para: comercial@tvca.com.br

{ 6= antonio@dmdcomunicacao.com.br; julia@dmdcomunicacao.com.br;
karinny@dmdcomunicacao.com.br; marinalva@dmdcomunicacao.com.br;
ricardo@dmdcomunicacao.com.br

Assunto: TABELA DE PRECOS 2026 - CONCORRENCIA PREFEITURA DE CUIABA

0la,

Ta

Estamos participando de uma concorréncia publica e precisamos da tabela de pregos para o ano de 2026.
TV CENTRO AMERICA CUIABA

- Tabela cheia (bruto) sem descontos, carimbada e assinada, com VALIDADE para o ano de 2026.
TABELA VALIDA A PARTIR DO DIA 18 de Margo de 2026.

* MARCO/ MARCO
e ABRIL/ ABRIL

Fico no aguardo.
Atenciosamente,

bela da TV CENTRO AMERICA Enviada no dia 24 de abril:

De: Bianca de Jesus Maciel <bianca.maciel@tvca.com.br>

Enviado em: sexta-feira, 24 de abril de 2026 14:19

Para: Pamela; Comercial

Ce: antonie@dmdeomunicacao.com.br; julia@dmdeomunicacao.com.br;

karinny@dmdcomunicacao.com.br; marinalva@dmdcomunicacao.com.br;
ricardo@dmdcomunicacao.com.br

Assunto: RE: TABELA DE PRECOS 2026 - CONCORRENCIA PREFEITURA DE CUIABA
Anexos: REDE 2.1 - TABELA RADIO COMERCIAL - 2026 CARIMBADA pdf; Tabela de

prego - Abril a Abril TV pdf; Tabela de preco - margo a margo.pdf

Boa tarde,

@

Pamela segue no PDF a tabela da Radio, e da TV conforme solicitado

ML aneld

Att

AV. SEN. FILINTO MULLER, 1875 — CUIABA/MT 65 3313-7400
DMDCOMUNICACAO.COM.BR / CONTATO@DMDCOMUNICACAO.COM.BR

Pagina 17 de 25



INSPIRE

Z TABELA DE PRECOS
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TABELA TV SBT RONDON

Tabela de pregos solicitada no dia 27 de abril de 2026:

De:
Enviado em:
Para:

Cc:

Assunto:

0l3,

Pamela <pamela@dmdcomunicacao.com.br>

segunda-feira, 27 de abril de 2026 09:41

opec@sbtmt.com.br; financeiro@sbtmt.com.br; financeiro@sbtmt.com.br;
edmundo@sbtmt.com.br; mkt@sbtmt.com.br
antonio@dmdcomunicacao.com.br; julia@dmdcomunicacao.com.br;
karinny@dmdcomunicacao.com.br; marinalva@dmdcomunicacao.com.br;
ricardo@dmdcomunicacao.com.br

RES: TABELA DE PRECOS 2026 - CONCORRENCIA PREFEITURA DE CUIABA

Estamos participando de uma concorréncia publica e precisamos da tabela de pregos para o ano de 2026.

TV SBT RONDON

- Tabela cheia (bruto) sem descontos, carimbada e assinada, com VALIDADE para o ano de 2026.

TABELA VALIDA A PARTIR DO DIA 18 de Margo de 2026.

Fico no aguardo.
Atenciosamente,

De:

Enviado em:
Para:

Cc:

Assunto:
Anexos:

Pamela,

Segue tabela més de margo.

mkt@sbtmt.com.br

segunda-feira, 27 de abril de 2026 10:59

‘Pamela’; opec@sbtmt.com.br; financeiro@sbtmt.com.br;
financeiro@sbtmt.com.br; edmundo@sbtmt.com.br
antonio@dmdcomunicacao.com.br; julia@dmdcomunicacac.com.br;
karinny@dmdcomunicacac.com.br; marinalva@dmdcomunicacac.com.br;
ricardo @dmdcomunicacao.com.br

RES: TABELA DE PRECOS 2026 - CONCORRENCIA PREFEITURA DE CUIABA
TABELA DE PRECOS - MARCO ASSINADA pdf

Lembrando que nossa tabela foi atualizada, entdo a programacdo do més de margo estd diferente da atual.

Pedir tabela atualizada, quando solicitar midia.

Atenciosamente,

€6d

THAYANNE SILVA

Gerente de Marketing

«@lr
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CUIABA

TABELA DE PRECOS 2026 =
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Nota-se ainda que o e-mail enviado pelo SBT confirma que a tabela
utilizada corresponde ao més de marco, com vigéncia a partir de 18/03/2026.

A atencdo dedicada pela DMD na obtencdo dessas tabelas comprova o
compromisso com as exigéncias do edital e afasta qualquer duvida quanto a
correta execucdo do planejamento de midia. Assim, os apontamentos da Agéncia
Z3 revelam-se infundados, uma vez que todas as tabelas apresentadas estdo
devidamente validas, datadas, carimbadas e em conformidade com o ultimo aviso
da licitacao.

Da improcedéncia da alega¢ao de descumprimento do item 17.2.11.4.3
(midias inovadoras).

A recorrente Z3 Publicidade alega, de forma equivocada, que a DMD
Comunicagao descumpriu o item 17.2.11.4.3 do Edital ao apresentar o "valor
cheio" para midias inovadoras e supostamente omitir valores de CPM. Tal
argumento demonstra profundo desconhecimento das regras editalicias aplicaveis
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ao ambiente digital, bem como ignora as tabelas expressamente apresentadas no
Plano de Comunicacao da DMD Comunicacao.

1. Do estrito cumprimento da regra especifica para Midias
Digitais/Inovadoras Diferente da midia tradicional (offline) que opera com tabelas
de precos engessadas, a compra de midia digital opera sob a légica de leildao
dinamico. O préprio Edital reconhece esta realidade técnica e estabelece uma regra
de excecao e especificidade no item 17.2.11.4.7.2, que dispde:

17.2.11.4.7 .2 para os veiculos de comunicacio e divulgagdo que ndo atuem com tabelas de precgos,
mas gque possam ser considerados como formas inovadoras de comunicagio, a licitante devera
informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no dmbito de sua
estratégia para o alcance dos objetivos previamente estabelecidos.

Para que nao restassem duvidas sobre o que é "forma inovadora", o item
17.2.11.4.7.3 dispOe:

17.2.11.4.7.3 para os fins desta licitagdo, a publicidade em plataformas digitais, tais como midia
programatica, trading desks e redes sociais (ex. Facebook, Instagram, Twitter, Linkedln e Youtube),
esta inserida no conceito de forma inovadora de comunicacio;

Portanto, ao apresentar orgamentos em formato de valor de investimento
para plataformas digitais, a DMD Comunicagdao nao cometeu nenhuma falha. Ao
contrario: cumpriu o que determina a regra especifica do certame, que se sobrepde
a regra geral pretendida pela recorrente.

2. Da inveridica alega¢do de auséncia de custos relativos (CPM/CPC) no
Plano de Midia

O item 17.2.11.4.3, citado pela Z3, exige a apresentagao de "(...) custos
relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informa¢des que a licitante considerar
relevantes”.

A alegacao de que a DMD ndo apresentou indicativos de CPM é
factualmente incorreta.

Basta a simples leitura do Plano de Comunicagao da DMD para constatar
gue a exigéncia foi plenamente atendida. A agéncia uniu a regra do montante de
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investimento (item 17.2.11.4.7.2) com a indicacdo das métricas exigidas (item
17.2.11.4.3), apresentando planilhas de "Estratégia de Execu¢do" detalhadas para
cada meio digital. Nestas planilhas, a DMD indicou os volumes de
impressdes/cliques esperados e na coluna de Principais Métricas e Otimizacdo
(KPIs) por canal, apresentou as métricas de negociacdo correspondentes a cada
etapa do funil.

Tabela: Estratégia De Execugdo — Instagram

Fase Periodo Investimento | Formato Publico-Alva Dmtr"('ﬁfm Métricas Projetadas
1 Reels | Moradores de Guiaba, 18-
SR +Int o ar"?
02/05a post WL BRLALT L), 4.965.000
Alcance 31105 R$ 30.000 astatico em"gan;l:l; :::_Ikpnni, CPM impressdes
(feed e + Comportamento:
story) G mabile
Moradores de Cuiaba, 18-
65 anos
+ Customizadas: 42.000 cliques
Trafego | 12/05 RS 11.000 ! Impactados Fase 1 CPC, CTR, 1.722.000
30/06 Carrossel + Interessas: Servigos CPM impressdes
financeiros, finangas,
crédifo, cashback.
Moradores de Cuiaba, 18-
N 65 anos
Rfls EDt + Remarketing: Visitantes ARG
+ 1 pos site (30 dias) cliques
Trafego Il 012 é?gea R$ 20.000 estalico + Cusiomizadas: CPE‘P%TR‘ 2.576.000
(feed e Engajamento impressges
story) postsivideos
+ Lookalike: 1% visitantes
site
Moradores de Cuiaba, 18-
S 9.800 d loads d
+ Remarketing: Visitantes ownloads do
::P"r';‘rf‘;s‘gg 16068 | peigogn | e sem download CPA, CPC, | App Nota Cuiabana
doa CJ 30/06 . (cartelada) + Customizadas: CTR 3.332.000
PP, Engajamento video 50%+ impressdes
+ Lookalike: 1-3%
conversores
12.595.000
Mix de Base: Moradores de impressdes
TOTAL 60 dias R§ 80.000 i " Cuiaba, 18-65 anos + Performance 98.000 Cliques
Ormalos | segmentago progressiva 9.800 downloads do
Nota Cuiabana
Tabela: Estratégia De Execugéo — Facebook
Fase Periodo Investimento | Formato Publico-Alve Ol"&'ﬁfén Meétricas Projetadas
Moradores Cuiaba,
;unéf' ? 18-65 anos
02105 a - + Foco: Pais,
Alcance R$ 6.000 P proprietarios CPM 1.650.000 impressdes
31/05 estatico neadeios
":;d :‘? + Interesses:
. Finangas, governo
ﬁeflzﬁg Moradares Cuiaba,
12/05a " 18-65 anos 77.000 engajamentos
Engajamento 31105 R$4.000 7;'*:?: +Customizadas: | CPE CPM | 4 471,000 impressdes
story} Impactados Fase 1
Moradores Cuiaba,
18-65 anos "
01/06 a 1 CPC, CTR, 16.800 cliques
Trafego R$ 5.000 + Remarketing: . '
15/06 Carrossel Usuéirios engajados CPM 1.274.000 impressdes
Fases 1-2
Moradores Cuiaba,
18-65 anos
Converséo 16106 2 1 Reels + Remarketing: 5.530 downloads do
(Promogao do 20/06 R$ 5.000 15" Visitantes sem CPA, CPC Aplicativo Nota
app) (cartelado) download Cuiabana
+ Lookalike: 1-3%
conversores
3.995.000 impressdes
Moradores Cuiaba, 77.000 engajamentos
. Mix de 18-65 anos + Perfor- 16.800 cligues
TOTAL 60 dias R 20.000 formatos Segmentagio mance 5.530 downloads do
progressiva Aplicativo Nota
Cuiabana

Fica evidente que a DMD Comunicacdo apresentou um plano de midia
digital maduro, que respeita a natureza de leildo das plataformas e atende todas as
alineas do Edital de forma integral. Requer-se, assim, a rejeicdo imediata do
apontamento infundado levantado pela Z3 Publicidade.
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Da infundada quebra de isonomia nas notas da concorréncia onde a Z3
cita a DMD.

A recorrente busca rediscutir o mérito das notas atribuidas as propostas
técnicas, inclusive a da DMD Comunicagao. Contudo, a avaliagao e a atribuicao de
pontuacdao sdao de competéncia exclusiva da Subcomissdao Técnica, que realizou o
julgamento conforme os critérios estabelecidos no edital. As alegac¢des
apresentadas representam mero inconformismo com o resultado obtido, sem
demonstrar qualquer erro material, violacdo ao edital ou irregularidade capaz de
justificar a revisao das notas.

No que se refere as mengdes a proposta da DMD Comunicacgao, trata-se de
guestionamentos dirigidos ao juizo técnico dos avaliadores. Dessa forma, requer-se
o indeferimento das alegag¢des da recorrente, mantendo-se integralmente as notas
atribuidas pela Subcomissao Técnica.

Detrai-se dai, que ndao prosperam os argumentos langados pela recorrente
Z3 PUBLICIDADE, em relagao a proposta técnica da agéncia DMD.

1.5.

Fica evidente que o objetivo da descabida alegacdao da recorrente em
relacdo a proposta técnica da licitante DMD, é induzir a comissdo ao erro, além de
fazer acusacdes sem nenhuma prova.

A recorrente, tenta em claro desespero, sustentar inexistentes
incongruéncias na proposta técnica da licitante DMD e demais licitantes melhores
classificadas, para fins de buscar a revisdo das notas desta, para fins de tentar
auferir vantagem indevida na ordem de classificagao. Entretanto, as alega¢des da
recorrente sao inconsistentes e totalmente infundadas.

Tém-se portanto, que o julgamento e a pontuagdao atribuida pela
Subcomissdao Técnica as propostas técnicas, ndao possui qualquer vicio e nao
merece qualquer reparo, visto que foram observados pela citada comissao todos os
critérios e metodologia de julgamento estabelecidos pelo item 19 e seguintes do
Edital. Nao pode a licitante recorrente, apds ser ver com pontua¢ao a menor no
certame em relacdo a outros licitantes, querer arvorar-se de julgadora e segundo
seus critérios e valoracdo totalmente equivocados e parciais, pretender
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desqualificar o material apresentado pelas demais licitantes, em especial a
proposta técnica da agéncia DMD, para fins de diminuir-lhes a pontuacdo obtida.
Ainda mais quando seus fundamentos nao subsistem diante da criteriosa avaliagao
e julgamento ja realizado pela r. Subcomissdo Técnica, que em estrita observancia
aos critérios objetivos previstos no Edital, quando do julgamento da proposta
técnica e de preco das agéncias licitantes, atribuindo-lhes a pontuacao correta e
justa, observados logicamente as ressalvas ja pontadas no recurso da licitante
DMD.

Pelo exposto, tém-se que o julgamento e pontua¢ao que fora atribuida r.
Subcomissdao Técnica as propostas técnicas observou o preenchimento dos
requisitos estabelecidos no Edital para fins de avaliacdo e pontuacdao da proposta
técnica e de prego, visto que as propostas apresentadas pelas licitantes
classificadas, dentre elas a agéncia DMD, atenderam perfeitamente ao exigido pelo
Edital. Como também a pontuacgdo atribuida corresponde a qualidade do material
apresentado, ainda mais em se fazendo uma analise comparativa com o material
apresentado pelas demais licitantes. Estando assim a irresignag¢ao da recorrente Z3
PUBLICIDADE sem relagdao a pontuagao atribuida a agéncia DMD ser julgada
improcedente.

Desta feita, merece indeferimento o pedido recursal de anulagdo do
certame, e também merece ser indeferido o embutido pedido de revisdo das notas
atribuidas a licitante DMD ASSOCIADOS ASSESSORIA E PROPAGANDA LTDA,
mantendo-se a pontuacdao que lhe fora atribuida nestes quesitos, visto que em
total conformidade com o edital e por estar em estrito respeito e observancia aos
principios da igualdade, legalidade e vinculacdo ao Edital. Mantendo-se ainda a
classificacdo desta. De igual forma, merece também ser mantida a pontuacao
atribuida a licitante recorrente Z3 PUBLICIDADE, visto que correspondente a
qualidade da proposta técnica apresentada por esta.

-2-
DO PEDIDO DE JULGAMENTO PELA IMPROCEDENCIA DO RECURSO DA
LICITANTE ZIMMERMANN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA (Z3
PUBLICIDADE E PROPAGANDA).

Em face do exposto, requer se digne Vossas Exceléncias a acolher as
contrarrazdes recursais acima arguida, para fins de negar provimento ao recurso
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interposto pela licitante ZIMMERMANN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA (Z3
PUBLICIDADE E PROPAGANDA), rejeitando o pedido de anulag¢do do julgamento e
do certame, declarando valido e eficaz o certame de concorréncia publica em
discussdo, bem como rejeitar e indeferir o pedido de revisdo e majoracdo da
pontuacdao da recorrente, e o pedido de revisdao e reducao de pontuagao das
demais agéncias licitantes.

Por cautela, requer, desde ja, na remota hipdtese de ser acolhido o recurso
interposto pela licitante ZIMMERMANN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA (Z3
PUBLICIDADE E PROPAGANDA), a remessa do mesmo e das presentes
contrarrazdes para a administracao superior, a fim desta proceder com a analise e
deliberacao para a reforma ou mantenca da decisao.

Por ser medida a aplicar a mais lidima JUSTICA!

PEDE DEFERIMENTO.

Cuiabé, 27 de JU|hO de 2026. ADRIANA A'ss.inadodeforma

ROSANA  ROSANAGUEDES
GUEDES SE:00235448133
SE:00235448133 D200% 20260727
DMD ASSOCIADOS ASSESSORIA E PROPAGANDA LTDA
CNPJ/MF: 03.175.635/0001-18
Adriana Rosana Guedes Sé
Sécia Administradora
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