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AO ILUSTRISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO ESPECIAL
DE LICITACAO DA CONCORRENCIA PUBLICA N¢ 009/2025/PMC.

PROCESSO ADMINISTRATIVO N© 096040/2025
CONCORRENCIA PUBLICA Ne 009/2025/PMC
RECORRENTE: IMAGINE PROPAGANDA - J. V. FERMINO DA SILVA ME

J. V. FERMINO DA SILVA ME, nome fantasia IMAGINE PROPAGANDA, ja
devidamente qualificada nos autos da Concorréncia Publica n® 009/2025/PMC,
por intermédio de seu representante legal, vem, respeitosamente, com
fundamento nos arts. 59 11, 12, III, 59, 64, 165 e 168 da Lei Federal n°
14.133/2021, nos arts. 5% 10 e 11 da Lei Federal n® 12.232/2010 e nos itens 15.15,
16.8.1, “g”, 16.8.2, 19 e 22 do Edital, interpor o presente RECURSO
ADMINISTRATIVO

contra o resultado do julgamento das Propostas Técnicas publicado em 8 de
julho de 2026, pelas razdes faticas, técnicas e juridicas a seguir expostas.

I-DO CABIMENTO, DA TEMPESTIVIDADE E DO EFEITO SUSPENSIVO:

O resultado do julgamento das Propostas Técnicas foi divulgado em 8 de julho
de 2026. Contudo, a disponibilizagao integral do material objeto de avaliagao,
indispensavel ao pleno exercicio do contraditério e da ampla defesa, ocorreu
somente em 14 de julho de 2026, conforme publicacdo veiculada no Diario
Oficial do Municipio.

Desse modo, nos termos do item 22 do Edital, o prazo recursal teve inicio no
primeiro dia util subsequente a efetiva disponibilizagdo dos documentos, qual
seja, 15 de julho de 2026, encerrando-se em 17 de julho de 2026.

Assim, considerando que o presente recurso foi interposto dentro do prazo de 3
(trés) dias tuteis, contado da intimagao valida do ato e do acesso integral aos
elementos que fundamentaram o julgamento, resta inequivoca a sua
tempestividade.

O presente recurso volta-se contra o julgamento das Propostas Técnicas,
‘o

hipotese expressamente contemplada no item 22.1, alinea “a”, e no art. 165,
inciso I, alinea “b”, da Lei n® 14.133/2021.

O recurso é apresentado dentro do prazo de 3 (trés) dias uteis contado da
intimacao valida do ato e da efetiva disponibilizagao integral dos autos,
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observados os itens 22.7 e 22.8 do Edital. Registra-se que o prazo recursal ndo se
inicia antes de assegurado aos interessados o acesso as propostas, planilhas
individuais, atas, justificativas e demais documentos indispensaveis ao exercicio
do contraditorio.

Nos termos do item 22.5 do Edital e do art. 168 da Lei n® 14.133/2021, o recurso
contra o julgamento das Propostas Técnicas possui efeito suspensivo, razao pela
qual o procedimento ndao poderd avancar para a abertura e julgamento das
Propostas de Precos até a decisdo administrativa definitiva.

A presente peticao é dirigida a Presidéncia da Comissao Especial de Licitagao, a
quem compete reconsiderar a decisdao no prazo editalicio ou encaminha-la,
devidamente instruida, a autoridade superior. Dada a natureza eminentemente
técnica das questdes suscitadas, requer-se sua remessa a Subcomissao Técnica
para manifestacao circunstanciada, na forma dos itens 15.15 e 16.8.2 do Edital.

II - SINTESE DO RESULTADO E DO INTERESSE RECURSAL:

A Recorrente obteve 95,28 pontos na avaliacdo técnica, alcangando a segunda
colocagao provisdria, atrds da agéncia NOVA, com 96,33 pontos. O edital prevé
a contratacao das cinco licitantes que, apds a ponderagao entre técnica e prego,
obtiverem as melhores Notas Finais Gerais.

A classificacdao técnica nao é, portanto, destituida de efeitos. Ela compde o
Indice Técnico e interfere diretamente na Nota Final Geral, podendo alterar a
ordem das cinco vencedoras. Além disso, a Recorrente possui interesse juridico
na observancia uniforme dos critérios aplicados a todas as propostas,
independentemente de sua posi¢ao provisdria nesta fase.

O recurso nao pretende substituir o juizo técnico da Subcomissao por avaliagao
subjetiva da Recorrente. Busca, ao contrario, o controle de legalidade, coeréncia
e aderéncia ao edital diante de desconformidades objetivas, erros verificaveis e
justificativas que nao demonstram adequadamente a gradagao das notas.

111 - DO REGIME JURIDICO DO JULGAMENTO TECNICO:

A contratagao de servicos de publicidade rege-se prioritariamente pela Lei n®
12.232/2010 e, subsidiariamente, pela Lei n°® 14.133/2021. O edital adotou o
critério técnica e prego, com peso 70 para a Proposta Técnica e peso 30 para a
Proposta de Precos, e estabeleceu critérios especificos de avaliagao para o Plano
de Comunicagao Publicitaria, a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os
Relatos de Solu¢oes de Problemas de Comunicacgao.
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Nos termos do art. 5° da Lei n® 14.133/2021, incidem os principios da legalidade,
impessoalidade, igualdade, motivagao, vinculagao ao edital, julgamento
objetivo, razoabilidade, competitividade, proporcionalidade, transparéncia e
seguranga juridica.

A atribui¢do de notas qualitativas nao elimina o dever de motivacao nem
autoriza o afastamento dos requisitos objetivos do instrumento convocatdrio.
Também ndo se ignora o formalismo moderado. O art. 12, III, da Lei n®
14.133/2021 e os itens 15.18 e 16.3 do Edital autorizam o aproveitamento de
falhas puramente formais que nao afetem a compreensao da proposta, a
isonomia, a competitividade ou o resultado do julgamento. Essa regra, contudo,
nao permite alterar posteriormente a substancia da proposta, substituir
documentos ou neutralizar vantagem competitiva obtida mediante
inobservancia de exigéncia material.

Por isso, as ocorréncias devem receber consequéncias proporcionais: erros
formais sem impacto material podem ser esclarecidos ou saneados;
inconsisténcias que influenciem critérios de avaliacdo exigem revisao da nota; e
desconformidades graves, insandveis ou que tenham proporcionado vantagem
na apresentacao podem ensejar desclassificacdo, nos termos do item 19.13 e do
art. 59 da Lei n® 14.133/2021.

IV - DAS DESCONFORMIDADES NA ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
MIDIA:

IV.I. SOUL - valores de radio divergentes da tabela cheia

O item 17.2.11.4.7.1 determina que os precos das insercoes em veiculos de
divulgacdo sejam os de tabela cheia vigentes na data de publicagdo do ultimo
Aviso de Licitagdo. A proposta da SOUL emprega, nas inser¢des das radios
Gazeta e Vila Real, valores que ndo correspondem as tabelas aplicaveis ao
programa, faixa, duracao e periodo considerados. A desconformidade nao deve
ser examinada de modo abstrato. Requer-se que a Subcomissao confronte cada
insercdo com a tabela vigente e recalcule o custo total, identificando a
repercussao sobre a distribuicdo da verba, cobertura, frequéncia, eficiéncia e
economicidade. A tabela oficial e o quadro comparativo deverao integrar o
Anexo I deste recurso.
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Rédic Gazeta 09.0FM | 820,80 |
Rédio Vila Real 88,3 FM | 746,00 |

IVII. SOUL - inconsisténcia entre o percentual declarado e a verba
efetivamente alocada

O resumo geral informa utilizacdo de 100% da verba referencial, embora
permaneca saldo nao alocado de R$ 29.088,95. Considerada a verba de R$
2.000.000,00, o investimento efetivo corresponde aproximadamente a 98,55%, e
nao a 100%.

A Recorrente nao sustenta que a utilizagao integral da verba seja, por si so,
condicao de classificagdo. O vicio consiste na incompatibilidade objetiva entre
os valores absolutos e percentuais exigidos pelo item 17.2.11.4.6.3.

Por isso, requer-se a correcao da inconsisténcia e a reavaliagdo motivada do
subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia, especialmente quanto a
consisténcia técnica, eficiéncia e economicidade previstas no item 19.4.4, alineas
“b” e “e”.

Total Midia | [ 168437405 | 855% |
|Total Producio o Nao Midia | | 286.5637,00 | 145% |
Total Campanha 197091405 100%

1.684.37405 | 855%
28853700 | 14,5%

1.970.911,05 100%

IV.III. RENCA - utilizacdo de valores liquidos ou com desconto

A proposta da RENCA emprega, para inser¢des nas radios Gazeta e Vila Real,
valores reduzidos em relacdo a tabela cheia. Além da exigéncia do item
17211471, o item 17.2.11.4.75 determina expressamente que seja
desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos.

A utilizagdo de valores liquidos permite adquirir artificialmente maior
quantidade de midia dentro da verba referencial e altera a comparabilidade das
propostas. Nao se trata de simples erro de forma, mas de premissa economica
capaz de modificar cobertura, frequéncia e distribui¢ao dos investimentos.
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Requer-se o recalculo integral do plano pelas tabelas cheias, com identificagdao
do impacto sobre o limite de R$ 2.000.000,00. Se o recalculo demonstrar
extrapolagao substancial da verba ou inexequibilidade da estratégia tal como
apresentada, deverd a ocorréncia repercutir na nota e, conforme sua gravidade,
ser examinada a luz do item 19.13 do Edital.
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IVIV. RENCA - programacao de telas indoor em dias sem operacdo
comprovada

O mapa de inser¢Oes programa veiculagdes em tela indoor localizada no
estabelecimento Auto Arts Funilaria e Pintura durante todos os dias da semana,

embora os elementos disponiveis indiquem funcionamento apenas de segunda
a sexta-feira.

A ocorréncia deve ser submetida a diligéncia objetiva para verificar se a tela
permanece efetivamente ativa e acessivel ao publico nos dias em que o
estabelecimento nao funciona. Confirmada a impossibilidade de veiculagao,
deverao ser recalculados insergoes, alcance, frequéncia e custo, com revisao da

nota relativa a consisténcia técnica do plano, nos termos dos itens 17.2.11.4.3 e
19.4.4, "b”.
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ESPECIFICACOES | equipAMENTO DE

TECNICAS DOS |
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oty VIDEOWALL
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AUTO ART'S
FUNILARIA E
PINTURA

AV JOAO GOMES SOBRINHO, 870 AREAD
CEP: 78008-800, CUIABA-MT

ESPECIFICACOES
‘ FUNCIONAMENTO Tgcmusgos Al :?E‘ IMPACTO/VEICULAGOES ‘

MATERIAIS
st

AMBIENTES

=T 1
: i FHD 1920x1080p | - o fi —
Auto Art's LD ‘ 5,30 ousor | MONITOR FHD 42 | 157 - 1.840 | 30" - 920 | 60" - 460 |

IV.V. Z3 - valores de televisao e radio incompativeis com as tabelas vigentes

A proposta da Z3 apresenta valores atribuidos a inser¢des na TVCA, SBT, Radio
Gazeta e Radio Vila Real que, conforme quadros comparativos anexos, nao
correspondem as tabelas cheias vigentes no marco temporal do edital.

As divergéncias devem ser aferidas por programa, praga, duracdo, dia da
semana, faixa hordria e quantidade de inser¢des. Confirmadas, impde-se o
recalculo do plano e a revisao da pontuacdo atribuida a adequagdo a verba
referencial, a consisténcia técnica e a eficiéncia e economicidade, previstas no
item 19.4.4, alineas “a”, “b” e “e”.

Programagéo de TV Aberta
Pegas:  A- Video 30" - Cashback todo dia! Q- Merchan TV 60" - Plantao Cashback Il
D - Merchan TV 60° - Plantdo Cashback! R - Merchan TV 60" - Plantdo Cashback Il
Bom Dia Praga A 1 R 24200 | R 242,00 |
Enconiro 0830 A 30 i 1 K] S 288,00
Praga TV 1°Ed. 10:45 A 30 1 1 084 S 168,00
Globo Esporte 1200 A 30" 1 135 £ 135,00
Jomal Hoje 1225 A 30 i i 420 5 840,00
Vale a Pena 16:15 A ki) i 1 18,00 | RS 236,00
Novela [ 1725 A 30 i i 576,00 li 152,00
Praga TV 2 £d 1810 A 1 i 332,00 | R 10.664,00
wr | cubs | T ool T T840 A 30 i o i 27 RS 10.428,00
v oo Jomal Nacional 930 A i i : 18.770,00
América Novela Il 2050 A 30" i 1 783 RS 19.566,00
Tela Quente 2145 A 30 i i 45 __iz 516,00 |
Mais Agro 06:59 A 30 1 i 1 R 222 00
Globo Reporier 22:35 A 30 i 1 ;4_._7‘@‘
Caldeirdo T6:50 A 30 i q 00 L; 304,00
Praga TV 2° Ed. - Sabado TBZ5 A gg 1 1 RS gg g ‘;f.rs,g gg
— peratura Maximo 14:00 A i i R! 1.878 ;
Fantastico 20:30 A 30" | 1 R§ 3.621,00 —?;—n 17.242,00
Total Rede Globo 34 R$ 138.931,00
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IV.VI. ART & C - valores de radio incompativeis com as tabelas vigentes

A ART & C igualmente utiliza valores para as radios Gazeta e Vila Real que
devem ser confrontados com as tabelas cheias previstas no item 17.2.11.4.7.1.

Por isso, requer-se o recalculo e a revisao motivada da nota, observados os
mesmos parametros expostos nos topicos anteriores.

PLANILHA 4 - PROGRAMAGAO DE RADIO

Gazeta FM 898 Rotativo (044 &s 24h) Spot 30 RS 82080
Viia FM 983 Rotativo (04h 2s24h) Spot 307 RS 74800
Band FM 101.1 Rotativo (0Ch as 24h) Spot 30° RS 10255
Centro América FM 99.1 Rotativo (Bhas 20h59) Spot 307 R$ 25700
CBN Cuiaba FM 85.8 Rotativo (6has 20h) Spot 307 RS 648,40

IV.VIL. ART & C - alocacao de verba em ‘reserva técnica operacional”’

A proposta destina R$ 22.420,41 a titulo de ‘reserva técnica operacional’. Essa
categoria nao aparece entre as rubricas da simulagdao previstas nos itens
17.2.11.4.6.3 a 17.2.11.4.6.8 e, aparentemente, nao corresponde a insercao,
produgao, execugao, distribuicito ou forma inovadora de comunicagao
concretamente descrita.

A Recorrente nao afirma que todo saldo deva necessariamente ser consumido.
Requer, porém, que a proponente e a Subcomissao identifiquem o
enquadramento editalicio, a finalidade e a entrega vinculada a reserva. Nao
demonstrado objeto publicitdrio concreto, o montante nao podera ser
considerado verba efetivamente investida, devendo a nota ser reavaliada
quanto a adequacao, eficiéncia e economicidade.
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V - DA DESCONFORMIDADE OBJETIVA DOS ANIMATICS DA Z3:

O item 17.2.11.3.8 permite, no storyboard animado ou animatic, a insercao de
fotos e imagens estaticas, trilha sonora, voz de personagens e locucao, mas
proibe expressamente imagens em movimento. A Z3 apresentou como
exemplos os arquivos identificados como VT 60”, VT 30” e video vertical 307,
nos quais ha movimento de elementos visuais.

Nao se trata de ocorréncia isolada nos animatics: também o Merchandising de
TV 60” exibe recurso de aproximacgao (zoom) e deslocamento de elementos
visuais, e tanto o Post Carrossel quanto o Story sequencial contém passagens
animadas entre os quadros. A repeticao do mesmo vicio em pecas de naturezas
diferentes evidencia que a desconformidade é material, e nao meramente
pontual.

A vedacao editalicia nao é estética nem meramente formal. Ela busca
uniformizar o grau de acabamento dos exemplos e impedir que determinada
licitante apresente peca mais proxima de um produto final, obtendo vantagem
na percepcao da Ideia Criativa. O proprio item 17.2.11.3.11 esclarece que os
exemplos ndo devem ser avaliados como pegas finalizadas.

Uma vez exibidos e considerados no julgamento, os movimentos nao podem ser
retirados por diligéncia sem alteracao da proposta ja avaliada. A irregularidade
¢, portanto, material e insandvel nesta fase.

Requer-se, assim, em carater principal, a desclassificagdao da Proposta Técnica
da Z3, com fundamento no item 19.13 do Edital e no art. 59 da Lei n®
14.133/2021. Subsidiariamente, caso a Administracao entenda nao configurada
gravidade suficiente para desclassificagao, requer-se a reavaliagao da nota da
Ideia Criativa, com desconsideracao expressa de qualquer vantagem decorrente
das imagens em movimento e motivacao individualizada da solucao adotada.

VI - DAS DESCONFORMIDADES NA ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA E NA IDEIA CRIATIVA:

As ocorréncias relacionadas a seguir alcancam a Estratégia de Comunicacao
Publicitaria e a Ideia Criativa de propostas concorrentes. Nao se pede que o
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juizo criativo da Subcomissao seja substituido pelo da Recorrente: o que se
aponta sdo incoeréncias internas passiveis de verificagdo, comandos expressos
do briefing que deixaram de ser cumpridos e regras objetivas do Edital cuja
observancia nao se comprova.

VLI. SOUL - duplicidade na apresentacao do jingle e limite quantitativo de
pecas

Na Estratégia de Comunicacao Publicitdria da SOUL, a campanha é descrita
como dotada de um jingle proprio, ancorado no lambaddo como referéncia
musical. Mais adiante, a Ideia Criativa traz um Reels que tem exatamente esse
jingle como matriz criativa. O mesmo jingle figura, ainda, na relacao de pecas
nao corporificadas.

Duas leituras sao possiveis, e nenhuma delas se sustenta. Na primeira, a peca é
uma so e foi computada mais de uma vez — como exemplo corporificado, como
elemento embutido no Reels e como item nao corporificado —, o que rompe o
teto de 10 (dez) pecas fixado pelo Edital e infla artificialmente o repertorio
criativo submetido a julgamento, colocando as demais licitantes em posicao de
desvantagem. Na segunda, existem dois jingles diferentes com idéntica fungao,
solucdao que destoa da economicidade e da racionalidade esperadas de um
planejamento vinculado a verba referencial fechada.

Requer-se, portanto, a verificagdo da forma de contabilizacdo das pecas da
SOUL e, conforme o resultado, a revisdao da pontuagao atribuida ou, constatada
afronta ao limite editalicio, o0 exame da ocorréncia a luz do item 19.13 do Edital.

VILII. SOUL - conceito “O Cashback é o Fuxico da Vez” e risco de
interpretacoes negativas

O julgamento da Estratégia de Comunicacdo leva em conta a aptidao do
conceito para gerar leituras favoraveis junto aos publicos da campanha. O mote
escolhido pela SOUL gira em torno do vocabulo “fuxico”, que o falante comum
do portugués ainda compreende, antes de tudo, como sinébnimo de mexerico e
de comentario maldoso sobre a vida alheia.

A tentativa de ressignificacdo nao elimina o risco: a ambiguidade permanece
objetivamente posta e destoa de uma campanha institucional cujo proposito é
estimular a cidadania fiscal e a confianga do contribuinte. O problema ganha
corpo nas proprias pegas corporificadas — caso do panfleto diagramado a
maneira de revista de celebridades, que estampa a frase “Dinheiro esta
voltando misteriosamente”. Ora, nada no Programa Nota Cuiabana é
misterioso: o retorno de valores obedece a regras publicas, objetivas e
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regulamentadas, e é precisamente essa previsibilidade que a comunicagao
oficial deve evidenciar.

Requer-se a reavaliacdo motivada do conceito e das pegas correspondentes,
especialmente quanto a adequagao do partido tematico e as possibilidades de
interpretacdes positivas da campanha.

VLIII. SOUL - nao materializacdo da linguagem cuiabana exigida pelo
Briefing

O briefing € expresso ao exigir que a campanha fale a lingua do cuiabano. Na
proposta da SOUL, essa diretriz permanece no plano da intengao declarada:
percorrendo as pegas efetivamente entregues, o trago regional se resume ao
vocabulo “fuxico”, empregado de forma solta, desacompanhado da oralidade,
das expressoes e do repertorio cultural local que a propria estratégia havia
prometido mobilizar.

O descompasso entre a promessa estratégica e a entrega criativa atinge em cheio
o critério que mede a coeréncia entre a Estratégia de Comunicacdo e a Ideia
Criativa, o que exige a revisao das notas atribuidas nesse ponto.

VLIV. Z3 - conceito com linguagem promocional de varejo e déficit de
didatismo

O mote central da campanha da Z3 fala o idioma do comércio: apoia-se na
logica de oferta e vantagem imediata propria do varejo privado e evoca, em sua
mensagem principal, o tom das liquida¢des de loja. Falta-lhe, com isso, a feicao
institucional que a divulgagao de uma politica ptiblica municipal reclama.

Some-se a isso que o partido tematico é genérico a ponto de servir a qualquer
anunciante do comércio, sem marca institucional prdpria e sem revelar estudo
aprofundado do Programa Nota Cuiabana; que boa parte das pegas nao
esclarece o funcionamento do programa, deixando a mecanica do cashback sem
traducao didatica; que o colorido regional exigido pelo briefing é praticamente
ausente, reduzindo-se a expressao “Espia 14”; e que a trilha sonora ignora o
repertorio musical e cultural mato-grossense.

Requer-se a revisao das notas atribuidas a Z3 na Estratégia de Comunicagao e
na Ideia Criativa, com motivagao individualizada quanto a cada um dos
aspectos apontados.
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VLV. Z3, DIGITAL COMUNICACAO - qualificacio da nota fiscal como nota
de servico

O Dbeneficio instituido pelo Programa Nota Cuiabana estd atrelado
especificamente a nota fiscal de servigo. Precisar essa informacao nas pegas é
requisito basico de clareza: sem o qualificativo, o cidadado é levado a supor que
qualquer documento fiscal gera o cashback.

Na campanha da Z3, tanto o Web Banner quanto o Mega Painel silenciam
quanto a natureza de servi¢o da nota. Na DIGITAL COMUNICACAO, o)
tratamento oscila: ha pecas com a indicagao correta e outras em que a referéncia
ao documento aparece de modo genérico.

Requer-se a revisdo das notas dessas licitantes nos critérios de clareza e
adequacao da linguagem, na medida da extensao da ocorréncia em cada
proposta.
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VL.VI. ART & C - expressao “Nova Nota Cuiabana” e risco de inducao a erro
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Ao repetir a féormula “Nova Nota Cuiabana”, a campanha da ART & C sugere a

criacao de um programa em substitui¢ao ao existente — quando, na realidade, o

que se inaugura € apenas o mecanismo de cashback dentro do programa ja

vigente. Em comunicagao de politica publica, imprecisdo dessa ordem afeta a

clareza da mensagem e a pertinéncia da solugao criativa.

Em razdo disso, requer-se a reavaliacdo motivada das notas de clareza e
pertinéncia atribuidas a proposta.

VII - DO REPERTORIO E DOS RELATOS FORA DO MARCO TEMPORAL:
VILI. Regra aplicavel e consequéncia proporcional

O item 17.2.14.4 exige que as pecas de Repertorio tenham sido veiculadas,
expostas ou distribuidas a partir de 1° de janeiro de 2021. O item 17.2.15.4
estabelece 0 mesmo marco para a implementagao dos Relatos de Solugoes de
Problemas de Comunicagao.

Pecas e relatos anteriores ao marco nao atendem a condicdo objetiva de
apresentacao e devem ser tratados como itens nao apresentados. Nessa
hipotese, incide o item 19.8: a pontuagao maxima do quesito deve ser reduzida
proporcionalmente a quantidade valida, mediante regra de trés simples.

VILII. COMPANY - pecas de Repertorio anteriores a 1° de janeiro de 2021

A COMPANY apresentou pegas cuja veiculagdao, exposi¢ao ou distribuigao
ocorreu em 2020 ou anteriormente. Cada peca invalida devera ser identificada
pelo cliente, titulo, tipo, data, pagina da proposta e documento comprobatdrio.

Confirmada a existéncia de apenas 5 (cinco) pecas validas entre as 10 (dez)
exigidas, a pontuagao maxima do Quesito Repertdrio devera ser limitada a 5,00
pontos. Se a quantidade valida for diversa, devera ser aplicada a
correspondente proporcao matematica, sempre com nova planilha de
julgamento.

VILIII. COMPANY - relatos anteriores a 1° de janeiro de 2021

Dois dos trés Relatos apresentados pela COMPANY referem-se, segundo a
documentacgao consultada, a agdes implementadas em 2020. Confirmada a data,
somente um Relato serad valido e a pontuagao maxima do Quesito 4 devera ser
reduzida proporcionalmente de 10,00 para 3,33 pontos, observada a
metodologia do item 19.8.
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Filme/VT 1:30” - Manifesto

UNI

Manifesto Pandemia: “VAlI PASSAR”

Filme emocional, ao estilo manifesto, que reconhece o papel dos médicos na linha de
frente contra a COVID-19, a0 mesmo tempe em que reforga o cooperativismo
enquanto principio que valoriza a empatia e solidariedade, motiva a todos com a
mensagem positiva e transmite a certeza da superagdo e unido neste momento impar
que o mundo atravessa. Agéncia: Company Comunicagio

Cliente: UNICRED-MT

Peca: Filme Manifesto

Titulo: *Vai Passar”

Data de Produgso: Maio 2020

Veiculag&o: Maio / junho / julho 2020

Veiculos: Redes Sociais Oficiais da Cooperativa/ TVSP.A.S
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Filme/NT 60"

Farina PV online — Ao Vivo /O mundo Mudou

Filme desenvolvido com o objetivo de divulgar para todo o pais o Farina PV Online ao
Vivo, curso pré-vestibular criado exclusivamente para promover o conhecimento &
distancia em tempos de pandemia onde se fez necessario emocionar e principaimente
motivar o piblico alvo em busca de um futuro e da realizagdo dos sonhos pessoais e
profissionais.

Agéncia: Company Comunicagao

Cliente: Farina PV OLINE

Pega: 60°

Titulo: “O Mundo Mudou®

Data de Produgdo: Junho 2020

Veiculagdo: Junho / Julho / Ago 2020

Veiculos: Redes sociais Oficiais do Grupe Farina - TVS Corporativas do Grupe
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Filme/VT 1:30” - Manifesto

Escola do Farina - MANIFESTO “VAMOS SUPERAR”

Filme emocional, ao estilo manifesto, com o objetivo de transmitir a ideia de esperanga
e demonstrar o quanto a Escola do Farina se reinventou tecnologicamente para

Superar a pandemia e principalmente motivar seus alunos na busca continua dos seus
sonhos.

Agéncia: Company Comunicagéo

Cliente: Escola do Farina

Peca: 1:30"

Titulo: “Manifesto - Vamos Superar”

Data de Produgéo: Maio 2020

Veiculagdo: Junho / Julho 2020

Veiculos: Redes sociais Oficiais do Grupo Farina -TVS Corporativas do Grupo

6 Manifesto - Escola do Farina
-

12
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Agenda - Cuiaba 300 anos /ILUSTRADA

# Rede de Hotgis

==V Mato Grosso

Rede de Hotéis Mato Grosso

Agenda desenvolvida para a Rede de Hotéis Mato Grosso como peca de campanha
alusiva aos 300 anos de Cuiaba. Todos os meses vieram retratados Por meio de
ilustracdes Iidicas e poesias que exaltam 3 querida cidade verde. Todo projeto
desenvolvido e finalizado Pela equipe criativa da agéncia.

Agéncia: Company Comunicacio

Cliente: Rede de Hotéis MT

Pecga: Agenda institucional 300 anos - 2019

Titulo: “300 Anos”

Data de Produgdo: Janeiro - 2019

Veiculagio: Janeiro/Dez - 2019

Veiculos: Distribuicao estratégica para clientes/empresarios em MT e diversos locais Brasil.
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Filme/VT 60"

GINCO

GINCO - FLORAIS CHAPADA

Filme desenvolvido para promover o Florais Chapada, empreendimento da
Ginco Urbanismo. Por meio do filme SENTIDOS todas as sensacdes humanas
foram exploradas, onde o contato silencioso com a natureza trouxe um link
criativo inigualavel. E o resultado dos sentidos aflorados foi um olhar
diferenciado para este empreendimento que é totalmente em meio a Natureza de
chapada dos guimarées, carateristica que lhe torna Unico, inesquecivel e um
sucesso de vendas. Objetivo secundario foi comunicar as Gltimas unidades e
obras aceleradas.

Agéncia: Company Comunicagdo

Cliente: Ginco Urbanismo

Pecga: Filme 60"

Titulo: Filme SENTIDOS / OBRAS EM ANDAMENTO - Florais Chapada
Data de Produg&o: Outubro/2020

Veiculagdo: Out / nov 2020

Veiculos: TV Globo, PDV Ginco / Redes Sociais do Grupo (MKT Guerrilha/vendas)

28 \ X
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Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo: Ginco Urbanismo

Responséavel: Jodo Paulo David
Fung&o: Planejamento — Data: Junho2020
GINCO - DIAS MELHORES

A Ginco Urbanismo, com uma trajetdria de quase duas décadas, tem se
destacado como uma das principais empresas na promog¢do de sonhos através
da comercializagéo de loteamentos em condominios horizontais de alto padréo.
Sua presenca é fortemente consolidada na regido de Cuiaba, onde a marca é
sindnimo de qualidade e exceléncia. Ao longo dos anos, a empresa construiu
uma reputagdo sdlida, baseada em sua capacidade de entregar produtos que
atendem as expectativas de um publico exigente, que busca n3o apenas um
local para morar, mas um espago onde possam construir uma vida repleta de
conforto e segurancga.
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Filme 01: 1:30"

Filme Testemunhal 01:

Agéncia: Company Comunicagéo

Cliente: Escola Do Farina

Pega: VT 1:30" / Mae

Titulo: “Lado a Lado com vocé™

Data de Produgao: Agosto/ 2020

Veiculagao: Outubro/Nov. 2020

Veiculos: TV GLOBO / Redes Saciais oficiais

o

3

14
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VILIV. ALPHA FILMS - pecas de Repertdrio anteriores a 1° de janeiro de
2021

A ALPHA FILMS também apresentou pecas anteriores ao marco temporal.
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Igualmente, requer-se que cada item seja individualmente confrontado com o
item 17.2.14.4, desconsiderando-se as pecas invalidas e reduzindo-se
proporcionalmente a pontuagao maxima do Repertdrio conforme a quantidade
remanescente.

CASE 02

Agéncia: Alpha Films

Chente: Prefeitura Municipal de Cacoal - RO
Pega: Filme institucional

Titulo: Educacgdo Rural

Data de produgao: Fevereiro de 2019
Periodo de veiculacdo: Marco e Abril de 2019
Veiculos / Meios: Redes Sociais e WhatsApp
Formato: Filme 60"

.

Agéncia: Alpha Films

Cliente: Prefeitura Municipal de Cacoal - RO
Peca: Filme institucional

Titulo: Festival do Café

Data de produgdo: Junho de 2018

Periodo de veiculagdo: Julho de 2018
Veiculos / Meios: Redes Sociais

Formato: Filme 60"



I CASE 07

Agéncia: Alpha Films

Cliente: Prefeitura Municipal de Juina - MT
Peca: Filme institucional

Titulo: Bacia Leiteira

Data de produgdo: Setembro de 2018
Periodo de veiculacgdo: Outubro de 2018
Veiculos / Meios: Redes Sociais

Formato: Filme 60"

-

Agéncia: Alpha Films

Cliente: Prefeitura Municipal de Diamantino - MT
Peca: Jornal / Banner institucional

Titulo: Plano Diretor

Data de produgdo: Outubro de 2018

Periodo de veiculagdo: Outubro e Novembro de 2018
Veiculos / Meios: Jornal O Médio Norte

VIII - DA MOTIVACAO DA NOTA ATRIBUIDA A IMAGINE:

No critério relativo a compatibilidade das pegas da IMAGINE com os meios e
veiculos a que se destinam, previsto no item 19.4.3, alinea “d”, foi atribuida
nota 9,0 por uma das avaliadoras, enquanto a justificativa registra que as pecas
se apresentam plenamente coerentes com os canais propostos.

A Recorrente nao sustenta que a expressao positiva gere, automaticamente,
direito a nota maxima. O item 19.6 estabelece exame comparativo entre as
propostas. Todavia, a motivacao deve permitir compreender qual deficiéncia
concreta impediu pontuagdo superior, qual proposta foi considerada
comparativamente melhor e qual diferenga técnica justificou a gradagao.

Requer-se, assim, que a Subcomissao esclarega e reavalie a nota, indicando de
forma circunstanciada: (i) os critérios efetivamente atendidos, parcialmente
atendidos ou nao atendidos; (ii) a razdo concreta da perda de ponto; e (iii) a
proposta e o elemento técnico utilizados como parametro comparativo.
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Se nao houver fundamento técnico compativel com a redugao, requer-se a
correspondente majoracao da pontuagao.

IX - DAS DILIGENCIAS E DE SEUS LIMITES:

As diligéncias requeridas destinam-se exclusivamente a confirmacao de fatos
preexistentes: vigéncia e conteudo das tabelas dos veiculos, funcionamento das
telas indoor, datas de veiculagdo das pegas e implementacao dos relatos, além
da identificagdo objetiva dos movimentos contidos nos arquivos ja
apresentados.

Nao se pretende permitir que as concorrentes substituam tabelas, eliminem
animagoes, troquem pecas, alterem datas ou reformulem os planos. O art. 64 da
Lei n® 14.133/2021 admite complementagao de informacgdes sobre documentos ja
apresentados, mas nao a apresentacao de nova proposta ou a modificagao
substancial de seu contetido apds a abertura dos involucros.

X -DOS PEDIDOS:
Diante do exposto, REQUER-SE:

1. o conhecimento do presente recurso administrativo, reconhecendo-se seu
cabimento, tempestividade e regularidade formal;

2. a manutencao do efeito suspensivo previsto no item 22.5 do Edital e no art.
168 da Lei n® 14.133/2021, impedindo o avango para a fase de Propostas de
Precos até decisao administrativa definitiva;

3. o encaminhamento integral do recurso a Subcomissiao Técnica para
manifestacao técnica circunstanciada sobre cada ocorréncia;

4. a realizacdo das diligéncias estritamente necessarias a confirmacdo das
tabelas cheias, periodos de funcionamento, datas de veiculagio e
implementagao e contetido dos arquivos, vedada qualquer alteragao substancial
das propostas;

5. o recalculo dos planos da SOUL, RENCA, Z3 e ART & C nos pontos em que
utilizados valores incompativeis com as tabelas cheias, com demonstracdao do
impacto sobre a verba, cobertura, frequéncia, eficiéncia e economicidade e a
correspondente revisdao das notas;
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6. quanto a SOUL, a corregao da incompatibilidade entre o percentual declarado
e a verba efetivamente alocada, com reavaliacio motivada da Estratégia de
Midia e Nao Midia;

7. quanto a RENCA, a confirmacdo da efetiva operagao das telas indoor nos dias
programados e, constatada a impossibilidade de veiculagao, o recdlculo do
plano e a revisdao da nota;

8. quanto a ART & C, a identificacao do enquadramento e do objeto concreto da
denominada ‘reserva técnica operacional’ e, ndao comprovada sua natureza de
investimento publicitario admissivel, sua exclusao do investimento efetivo e a
revisao da nota;

9. em caradter principal, a desclassificagdo da Proposta Técnica da Z3 pela
utilizacdo de imagens em movimento nos animatics e nas demais pecas
indicadas (Merchandising de TV 60”, Post Carrossel e Story sequencial), em
afronta ao item 17.2.11.3.8; subsidiariamente, a reavaliacao da Ideia Criativa,
com desconsideracdo expressa da vantagem decorrente dos movimentos;

10. quanto a SOUL, a verificagao da duplicidade na apresentagao do jingle e da
observancia do limite de 10 (dez) pecas, bem como a reavaliacao motivada da
Estratégia de Comunicacao e da Ideia Criativa quanto ao conceito “O Cashback
é o Fuxico da Vez”.

11. quanto & DIGITAL COMUNICACAO, a revisao das notas nos critérios de
clareza e adequacao da linguagem, diante da qualificagao inconsistente da nota
fiscal como nota de servico;

12. quanto a ART & C, a reavaliacao das notas de clareza e pertinéncia, diante
da expressao “Nova Nota Cuiabana”.

13. a desconsideracao das pegas de Repertorio e dos Relatos anteriores a 1° de
janeiro de 2021 apresentados pela COMPANY e pela ALPHA FILMS, com
aplicacao da redugao proporcional da pontua¢gdao maxima prevista no item 19.8;

14. a reavaliacao da nota atribuida a IMAGINE no critério de compatibilidade
das pecas com os meios e veiculos, com motiva¢do comparativa concreta e,
ausente fundamento para a redugao, a majoragao da pontuacao;

15. a reconsideracdao da decisdo pela Comissao Especial de Licitagdo e, nao
sendo integralmente acolhido o recurso, seu encaminhamento devidamente
instruido a autoridade superior, nos termos do item 22.2 e do art. 165, § 2°, da
Lei n® 14.133/2021;
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16. a intimagao da Recorrente e das demais licitantes acerca da decisao integral
e motivada, assegurando-se o contraditdrio e a transparéncia do procedimento.

Requer-se, por fim, que eventual rejeicio de qualquer fundamento indique
expressamente os fatos considerados, as provas examinadas, o dispositivo
editalicio aplicado e a razao pela qual a ocorréncia foi reputada formal, sanavel,
irrelevante ou insuficiente para alterar a nota ou a classificacao.

Nestes termos,
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[CNPJ.14,911.661/0001-36 ]
RADIO REAL FM LTDA,
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ANEXO II - TABELA VILA REAL
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