A COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO - SECRETARIA ADJUNTA ESPECIAL DE
LICITAGOES E CONTRATOS - SAELC/SMGE - PREFEITURA MUNICIPAL DE
CUIABA

Ref.: Concorréncia Publica n® 009/2025/PMC

Processo Administrativo n® 096040/2025

SOUL PROPAGANDA, inscrita no CNPJ n°© 07.112.825/0001-47, com sede na Av.
Miguel Seror, n® 320, Bairro Santa Rosa, CEP 78040-160, Cuiaba/MT, telefone (65)
3363-4000, e-mail soul@soulpropaganda.com.br, por seu representante legal,
conforme contrato social, vem, respeitosamente, a presenca desta Comisséo, com
fundamento no art. 165 da Lei Federal n® 14.133/2021 e no item 22 do Edital,
interpor o presente RECURSO ADMINISTRATIVO contra o Resultado do

Julgamento das Propostas Técnicas (Republicagcdo de 10/07/2026), pelas razbes de
fato e de direito a seguir expostas.

| - DA TEMPESTIVIDADE

O prazo recursal, conforme republicacao do Aviso de Resultado do Julgamento das
Propostas Técnicas, transcorre de 13/07/2026 a 15/07/2026, nos termos do art. 165
da Lei n® 14.133/2021 e do item 22.3 do Edital. O presente recurso é protocolado
nesta data, dentro do prazo assinalado, devendo, portanto, ser conhecido.

I1-DOS FATOS E FUNDAMENTOS

I1.1 - Sintese Fatica

A Prefeitura Municipal de Cuiaba, por intermédio da Secretaria Municipal de
Comunicacao - SECOM, instaurou a Concorréncia Publica n® 009/2025/PMC
(Processo Administrativo n® 096040/2025), destinada a contratacao de até 5 (cinco)
agéncias de propaganda, sob o regime de técnica e preco disciplinado pela Lei
Federal n®12.232/2010. O Anexo IX do Termo de Referéncia (Briefing) fixou o valor
de R$ 2.000.000,00 (dois milhdes de reais) como orgamento da simulagdo de
campanha publicitaria a ser desenvolvida pelas licitantes, par@metro determinante
para a avaliacao da Ideia Criativa e da Estratégia de Midia e Nao Midia, nos termos
doitem 17.2.11.4 do Edital.
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Encerrada a fase de julgamento técnico, a Comisséo publicou, em 10/07/2026, o
Aviso de Resultado do Julgamento das Propostas Técnicas, do qual constou a
seguinte classificacao geral: NOVA (96,33 pontos), IMAGINE (95,28), DMD (95,23),
ZF (94,92), GENIUS (94,67) e, em 6° lugar, a ora Recorrente, SOUL (93,35), com
apenas 1,32 ponto de diferengca em relagao a 52 colocada.

Nao obstante tenha obtido a maior pontuacao de todo o certame no Invélucro n® 3
(44,94 pontos, superior inclusive a da 12 colocada), a Recorrente foi surpreendida
com colocacao fora da faixa classificatdria correspondente as 5 (cinco) agéncias a
serem contratadas, em razao, sobretudo, da pontuacéo atribuida ao Invélucron® 1.

Da analise da documentacgao disponibilizada nos autos, verificou-se que diversas
das licitantes mais bem colocadas incorreram em graves inconsisténcias na
elaboracio de suas Estratégias de Midia e Ndo Midia — notadamente a utilizagao
de tabelas de precos desatualizadas, em descumprimento ao item 17.2.11.4.7.1
do Edital, o que faz extrapolar a verba referencial fixada no Briefing —, bem como
que as notas atribuidas a Recorrente, em cotejo com as das demais
concorrentes, carecem de coeréncia e de fundamentacgao suficiente, conforme
demonstrado nos itens que se seguem.

11.2 - Do Regime Juridico Aplicavel (Lei n® 12.232/2010 e Lei n® 14.133/2021)

A presente Concorréncia submete-se, precipuamente, a Lei Federal n°
12.232/2010, que disciplina de forma especial a licitacdo e a contratagcdo de
servicos de publicidade, aplicando-se a Lei Federal n°® 14.133/2021 de forma
subsidiaria e complementar, conforme expressamente previsto no Edital.

Nos termos do art. 5° da Lei n® 14.133/2021, regem a atuacao da Administracao,
entre outros, os principios da vinculagdo ao instrumento convocatério, do
julgamento objetivo, da motivacao e da economicidade — postulados que, uma vez
fixados no Edital, tornam-se de observancia estrita tanto pelos licitantes quanto
pela prépria Comissao, consoante pacifica jurisprudéncia do Superior Tribunal de
Justica.

Superior Tribunal de Justica (STJ) — REsp 421946 DF 2002/0033572-1 —
Publicado em 06/03/2006 - O art. 41 da Lei n® 8.666/93 determina que: “A
Administracdo ndo pode descumprir as normas e condigdes do edital, ao
qual se acha estritamente vinculada.”

Em resumo: o Poder Discricionario da Administragcdo esgota-se com a elaboracao
do Edital de Licitacao. A partir dai, nos termos do vocabulo constante da prépria
Lei, a Administragao Publica vincula-se “estritamente” a ele.
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No que concerne especificamente ao julgamento das propostas técnicas de
publicidade, a Lei n® 12.232/2010 estabelece, em seu art. 69, inciso VI, que “o
julgamento das propostas técnicas e de precos e o julgamento final do certame
serdo realizados exclusivamente com base nos critérios especificados no
instrumento convocatoério”, do que decorre a impossibilidade de a Subcomissao
Técnica se afastar dos pardmetros objetivos fixados no Briefing e no Termo de
Referéncia, dentre os quais a verba referencial de R$ 2.000.000,00, pressuposto de
exequibilidade e de economicidade das propostas técnicas.

O mesmo art. 6°, em seu inciso VIl, impde a Subcomissao Técnica o dever de
reavaliar a pontuacdo sempre que a diferenca entre a maior e a menor nota
atribuida a um mesmo quesito ou subquesito superar 20% (vinte por cento) da
pontuacao maxima respectiva—regra reproduzida nositens 19.10 € 22.10 do Edital
—, de sorte que notas manifestamente discrepantes entre avaliadores, sem o
devido registro das razoes de sua manutencdo em ata, configuram vicio do
julgamento.

Por fim, o art. 69, 849, inciso IV, da Lein®12.232/2010 determina que a Subcomisséo
Técnica elabore, para cada Invélucro julgado, “planilha com as pontuacgbes e a
justificativa escrita das razbes que as fundamentaram em cada caso” — dever de
individualizacdo e motivagcao reproduzido nos itens 16.7.11, alineas “c” e “f”, e
16.7.14 do Edital, e cuja inobservancia compromete o exercicio do contraditério e
da ampla defesa, nos termos do item 22.8 do préprio instrumento convocatoério,
gue condiciona o inicio do prazo recursal ao pleno acesso aos autos.

E a luz desse arcabouco legal — vinculacdo ao Edital, julgamento objetivo,
observancia da verba referencial como critério de exequibilidade e individualizagao
motivada da pontuagdo — que se passa a analise dos vicios concretos verificados
no presente certame.

11.3 - Das Irregularidades Verificadas

Da analise da documentacdo constante dos autos, verifica-se uma série de
inconsisténcias nas propostas apresentadas pelas concorrentes, as quais passa-
se a demonstrar:

1. Erros graves na midia e execucao da Agéncia 11 (Imagine)

A licitante Imagine utilizou, em seu plano de midia, diversas tabelas de datas
diferentes as vigentes durante o dia 18 de margo de 2026 (data do aviso de
publicacdo da 12 alteracdo do Edital), em desconformidade com o item
17.2.11.4.7 1.
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A falta se torna realmente grave pois, se aplicados os valores corretos, a Estratégia
de Midia e Ndo Midia da licitante se torna invidvel, extrapolando o limite da verba
referencial do Briefing.

E preciso pontuar, aqui, que os limites de valores trazidos pelo Edital ndo é
formalidade exacerbada ou mero capricho. O limite de valor trazido pela norma é
parametro de apuracgao da exequibilidade da campanha, da mesma forma que deve
ser utilizado como regras a todas as competidoras. Caso fosse possivel extrapolar
os valores previsto no Briefing, possivelmente as demais competidoras também
teriam entregado propostas mais completas, com maior previsado de recursos. O
limite de valor trazido pelo Briefing deve ser aplicado ndo apenas como meio de
verificar a exequibilidade da proposta, mas também como balizados da ampla
concorréncia e da transparéncia do certame.

A aceitacdo de valores defasados distorce a campanha entregue na proposta,
causando injusta penalizagcdo daqueles que utilizaram valores atuais, como se

vera:

1.1. Primeira infracao: valores errados da Radio Vila Real

No trecho do mapa de midia dedicado a Radio Vila Real 98,3 FM, consta o custo
unitario do spot de 30” de R$ 728,20, referente a tabela de 2025. Entretanto, o valor
correto, presente na tabela de 2026, é de R$ 786,00. Considerando as 92 insergdes
propostas para esta emissora, a licitante apresenta um valor total de R$ 66.994,40,
quando o correto seria de R$ 72.312,00. Isso significa um gasto extra de R$
5.317,60.

Ainda na Radio Vila Real FM, a Licitante coloca que o valor do testemunhal de 60”
“determinado” é de R$ 4.138,20 (valor + caché do locutor), ao passo que o correto
seria de R$ 4.468,00. Considerando 10 inser¢cdes de testemunhal, a proposta
apresenta um valor total de R$ 41.382,00, sendo que o correto é de R$ 44.680,00.
Aqui, portanto, temos outro custo excedente, de mais R$ 3.298,00.

Somando os dois, o gasto total na Radio Vila Real FM excede em R$ 8.615,60 do
valor apresentado.
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1.2. Segunda infracao: valores errados da Radio Gazeta

O mesmo erro cometido foi cometido nas veiculagbes da Radio Gazeta 99,9 FM,
também usando a tabela de 2025 e que nao poderia ser usada em marco de 2026.

Foi apontado insergdes de spot rotativo, com custo unitario de R$ 760,10 (segundo
a tabela 2025) em 80 insergdes, totalizando R$ 60.808,00. Entretando, pela tabela
2026, o valor unitario correto seria de 820,80, totalizando R$ 65.664,00.

Isso significa que, s6 na Gazeta, a campanha da Imagine teria um gasto excedente
de R$ 4.856,00 a mais do que aquilo que foi apresentado.

Tabela errada da Radio Gazeta, usada pela licitante, com vigéncia até 12/2025:

—)p ]

Tabela correta da Radio Gazeta, com vigéncia até 12/2026:

— ]
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Tabelas de veiculacao de radio, na pagina 31 da Estratégia de Midia e Ndo Midia da
licitante Imagine (agéncia 11).
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1.3.Terceira infracao: ocultacao de fornecedores de out of home

De acordo com o item 17.2.11.4.3 do Edital, o planos de midia apresentado deve
conter os valores por veiculos de divulgacdo e faixas horarias, entre outras
obrigacoes. Essas duas sao indispensaveis para permitir uma analise correta por
parte da Subcomissao Técnica e as demais licitantes. Como saber se os valores
estao corretos e conforme a tabela se o nome do veiculo nao for informado? Tal
omissdo compromete a verificabilidade de todo o plano de midia apresentado e
contraria a boa-fé objetiva exigida no certame.

E justamente isso esta presente no plano de midia apresentado pela agéncia 11
(Imagine), que nao apresentou os nhomes dos veiculos de out of home (OOH)
usados em sua estratégia, o que inviabiliza a conferéncia, pois ndo sabemos se
€ apenas um veiculo ou varios veiculos e a qual cada veiculagao pertentece.

Abaixo, as tabelas de frontligh, outdoor e indoor de margo da agéncia 11 (Imagine),
presentes nas paginas 29 e 30 da Estratégia de Midia, sem incluir os veiculos
contratados. Nas mesmas paginas, as tabelas de abril incluem a mesma omisséo.

Tal omissao constitui grave violagdo aos principios da transparéncia e da boa-fé
objetiva, comprometendo a isonomia e a verificabilidade do julgamento, e impoe,
como unica medida sanadora cabivel, a desclassificagao da licitante.

1.4. Quarta infracao: inexequibilidade de acdo de ndao midia

Em seu Plano de Comunicacédo Publicitaria, a Agéncia 11 detalha uma acdo de nao
midia que contempla custos extras e nao considerados em sua proposta. A lista
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de pecas da Ideia Criativa mostra a acao e considera que havera trés pessoas
contratadas pela Prefeitura:

A seguir, é possivel ver a prancha corporificada da agcdo de ndo midia, mostrando
que as mochilas com placas-pirulito seriam usadas pelas mesmas pessoas que
estariam entregando os folders da campanha. Pessoas essas cujo valor de trabalho
e disponibilidade nao foi cotado e incluido na proposta.

Entretanto, os custos apresentados ndo contemplam a contratagcdo dessas
pessoas. Nao h4 valores para a acao de ndo midia e os custos de producao
contemplam apenas a producédo dos folhetos, placas-pirulito e mochilas.
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Ou seja: temos a impressao dos folhetos e o kit de placa pirulito para vestir trés
pessoas cujos servigos nao foram contabilizados nos custos da Estratégia de Midia
e Nao Midia da Agéncia 11. Alinclusdo de trés pessoas nao sairia por menos de R$
3 mil, sendo esse um custo muito conservador, ja que o detalhamento da acéao
sugere para isso a contratacdo de personalidades como Ale do MT, Botof e Emily
Fabian.

Quando somamos um valor como esse aos R$ 1.999.911,43 apresentados no Plano
de Comunicacdo dalicitante, encontramos um total superior ao limite estabelecido
pela verba referencial do Briefing, de R$2.000.000,00.

O desrespeito total a verba referencial é uma falta grave, implicando na nota zero
de todos os quesitos que consideram o uso do valor do Briefing e o zelo pelo
principio da economicidade, incluindo os subquesitos 2.f), 3.g) e 4.e); implicando
em desclassificacdo conforme o item 19.12.c) do Edital.

1.5.Violagao ao valor limite de investimento previsto no Briefing

Ao somar aqui os valores errados na proposta da Imagine (agéncia 11) com a
veiculacao das radios Vila Real e Gazeta ou ndo incluidos para a exequibilidade da
acao de nao midia de distribuicdo de panfletos e uso de placas-pirulito, é possivel
ver que os valores dos erros da licitante extrapolariam o limite da verba referencial
do briefing, o que consiste em um erro gravissimo contra o Edital.

Acao Valor errado apresentado | Valor correto omitido
Réadio Vila Real - spots R$ 66.994,40 R$ 72.312,00
Radio Vila Real - testemunhal R$ 41.382,00 R$ 44.680,00
Réadio Gazeta - spots R$ 60.808,00 R$ 65.664,00
Acéo de ndo midia R$ 0,00 R$ 3.000,00
Total R$ 169.184,40 R$ 185.656,00

Isso significa que R$ 16.471,60 devem ser somados a campanha da agéncia 11.
Considerando que o valor total apresentado para a execucao de sua campanha é
de R$ 1.999.911,43, o valor real seria de R$ 2.016.383,03.

O desrespeito total a verba referencial é uma falta grave, implicando na nota zero
de todos os quesitos que consideram o uso do valor do Briefing e o zelo pelo
principio da economicidade, incluindo os subquesitos 2.f), 3.g) e 4.e); implicando
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em desclassificacdo conforme o item 19.12.c) do Edital (reproduzido no item
22.12.c) do Termo de Referéncia).

Ou seja, acampanha da licitante Imagine apresenta um rombo de R$ 16.383,03,
uma falha grave contra a Prefeitura de Cuiaba e inadmissivel diante do Edital.
Portanto, nao nos resta outra coisa se nao pedir a desclassificacido da agéncia
11 neste certame.

2. Erros graves na midia da Agéncia 07 (Genius)

A licitante Genius utilizou, em seu plano de midia, diversas tabelas que néao
estavam vigentes durante o dia 18 de marco de 2026, em desconformidade com o
item 17.2.11.4.7.1. Se aplicados os valores corretos, a Estratégia de Midia e Nao
Midia da licitante extrapola a verbareferencial do Briefing, consistindo em uma falta
grave contra o Edital.

2.1.Primeira infracao: uso errado de tabelas da TV Centro América (Globo)

Nos mapas de midia da TV Centro América, foi usada a tabela de “venda em margo
para exibicado em junho”. Considerando que a midia da agéncia 07 esta programada
para exibicdo em margo, a tabela correta seria “venda em margo para exibicdo em
margo”. Verifica-se, assim, que a licitante ndo observou o sistema de compra de
midia praticado pela TV Centro América, o qual é diferente das demais emissoras:
o preco das insergdes varia conforme o periodo de exibicdo. No més de margo, a TV
Centro América disponibilizou 4 tabelas de precos, conforme listadas abaixo:

e Compra em marco para exibicdo em marco;
e Compra em marco para exibicado em abril;

e Compraem marco para exibicado em maio;
e Compra em marco para exibicdo em junho.

Considerando que o plano de midia da licitante prevé a veiculagdo em margo e
abril, deveriam ter sido usadas as tabelas de exibicdo relativas a esses meses. O
uso de valores da tabela referente ao més de junho, inferiores aos praticados nos
meses de veiculacao efetivamente propostos, compromete a fidedignidade do
levantamento de preg¢os apresentado.
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IADCLA DE FPREGUO

Més do Exibigio PREGOS VALIDOS PARA COMPRAS DE 01 DE MARGO DE 2026 A 31 DE MARGO DE 2026.

MERCADO: MTN

Venda:

» exbico:

PROGRAMA RONDONGPOLIS-ROD TANGARA DA SERRA - TG:

JORNALDA GLOBO J6Lo 05 134200 671,00 603,90) 37500 187,50 168,75 199,00 99,50 89,55| 121,00 60,50 5445| 203700 101850 916,65

0105 REBATDADENOVELA NOWR 05 383,00 191,50 172,35] 100,00 50,00 45,00 5600 28,00 2520| 3400 17,00 1530 573,00 286,50 257,85

0200 TERRA DA GENTE TRGV 05 64500 322,50 29025 223,00 111,50 100,35 240,00 120,00 108,00] 15500 77,50 69,75 1.263,00 631,50 568,35

0400 HORAUM HORA 05 505,00 252,50 22725 232,00 116,00 104,40 200,00 100,00 90,00f 161,00 80,50 7245 1.098,00 549,00 494,10

0600 MAISAGRO AGRO 05 2.611,00 1.305,50 1.174,95 930,00 46500 418,50 930,00 46500 418,50 384,00 192,00 172,80 485500 242750 2.184,75

Segasex 0600 BOMDIAPRAGA erA 05 131500 657,50 591,75| 326,00 16300 146,70| 448,00 224,00 201,60 19600 9500 8820| 228500 1.142,50 1.02825
SegaSex 0700 BOMDIAPRAGA (LOCAL) L0 05 - - - 337,00 16850 151,65 468,00 234,00 210,60 18500 92,50 8325 - - -

SegaSex 0730 BOMDIABRASL NBRA 05 1.402,00 701,00 630,90 42300 211,50 190,35 475,00 237,50 213,75) 261,00 130,50 117,45 2.561,00 128050 1.152,45

SegaSex 0830 ENCONTRO ENCT 05 1.167,00 583,50 525,15 32300 161,50 14535 312,00 156,00 140,40 197,00 9850 88,65 1.999,00 999,50 899,55

SegaSex 0935 MAISVOCE MAO 05 1.169,00 584,50 526,05 44300 221,50 199,35 370,00 185,00 166,50 | 233,00 116,50 104,85 221500 1.107,50 996,75

Sega Sab. 1045 PRAGATV1*EDICAO PTVI 05 3.331,00 1.665,50 1.498,95 991,00 49550 44595 629,00 314,50 283,05| 405,00 202,50 18225 5.356,00 267800 2.410,20|

Segaséb 1200 GLOBOESPORTE cese 075 | 3.386,00 2539,50 152370| 971,00 72825 43695 754,00 56550 339,30| 364,00 273,00 163,80 547500 4.10625 2.463,75

Segasb 1225 JORNALHOJE JHos 075 | 3.557,00 2.667,75 1.600,65| 918,00 68850 413,10| 596,00 447,00 26820 301,00 22575 13545| 537200 4.029,00 241740

Quara 1230 FUTEBOL FEMINNO FUFE 075 2.818,00 2.113,50 1.268,10 658,00 493,50 296,10 470,00 352,50 211,50 237,00 177,75 106,65 4.183,00 3.13725 1.882,35

Sega Sib 1345 NOVELA DATARDE-EDIGAO ESPECIAL N15H 05 1.683,00 84150 75735 440,00 220,00 198,00 282,00 141,00 126,90§ 201,00 100,50 90,45 2.606,00 1.303,00 1.172,70|

Segasex 1425 SESSAODATARDE TARA 05 972,00 486,00 43740| 347,00 173,50 156,15| 296,00 148,00 13320| 207,00 103,50 93,15| 1.822,00 911,00 819,90

SegaSex 1605 VALEAPENAVERDENOVO vae o5 [1.683,00 84150 757,35| 440,00 22000 19500| 28200 141,00 126,90 230,00 11500 103,50| 2.63500 1.317,50 1.185,75

Segasex 1725 NOVELAI(SEGISEX) nigs 075 | 2.702,00 2.026,50 121590| 937,00 702,75 42165| 614,00 46050 276,30| 447,00 33525 201,15| 4.700,00 352500 2.115,00

Sega Sex 1810 PRAGA TV2*EDIGAO (SEG/SSEX) FV2 075 5.759,00 4.31925 2.591,55] 1.448,00 1.086,00 651,60 956,00 717,00 43020) 597,00 447,75 268,65 8.760,00 6.570,00 3.942,00

Sega Sex 1840 NOVELA I (SEGISEX) N1oH 075 5.419,00 4.06425 2.43855| 1.386,00 1.039,50 623,70f 1.11500 836,25 501,75) 576,00 432,00 25920 8.496,00 6.372,00 3.823.20

Tere Qui 1920 FUTEBOL GLOBAL AMISTOSOSMASCULINO FGAM 075 5.525,00 4.143,75 2.48625| 1.377,00 1.032,75 619,65, 873,00 654,75 392,85] 531,00 39825 238,95 8.306,00 6.229,50 3.737,70|

Segasex 1930 JORNALNACIONAL (SEGISEX) JNac 075 | 9.385,00 7.038,75 4.22325| 221500 166125 996,75 1.541,00 1.15575 69345| 814,00 610,50 366,30 13.95500 1046625 6.279,75

IABELA DE PREGOOS
s do ticso PREGOS VALIDOS PARA COMPRAS DE 01 DE MARGO DE 2026 A 31 DE MARGO DE 2026.
l ;:; ':: MERCADO: MTN g

CURBA-NT RONDONOPOLIS- ROD SNOP-SNO TANGARA DA SERRA -GS

PROGRAMA

15 30" 150 30" 15 100
SegaSex 0015 JORNALDAGLOBO 460 05 134200 671,00 603,90] 37500 187,50 168,75| 199,00 9950 89,55 121,00 60,50 5445| 2.037,00 101850 916,65
Segasib 0105 REBATDADENOVELA NOWR 05 383,00 191,50 172,35 100,00 50,00 45,00 56,00 2800 2520| 3400 17,00 1530 573,00 286,50 257,85
SegaSex 0200 TERRADA GENTE TRGV 05 64500 322,50 29025 223,00 11,50 100,35 240,00 120,00 108,00f 15500 77,50 69,75 1.263,00 631,50 568,35
SegaSex 0400 HORAUM HORA 05 505,00 252,50 22725| 23200 11600 10440| 200,00 100,00 90,00) 161,00 8050 72,45 1.098,00 549,00 494,10
SexeDom 0600 MAISAGRO AGRO 05 261100 130550 1.174,95 930,00 465,00 418,50 930,00 46500 418,50] 384,00 192,00 172,80 4.85500 242750 2.184,75
SegaSex 0600 BOMDIAPRAGA BRA 05 1.26700 63350 570,15] 291,00 14550 130,95| 43200 216,00 194,40{ 17500 87,50 7875| 216500 1.082,50 974,25

SegaSex 0700 BOMDIAPRAGA (LOCAL) BPLO 05 - - - 337,00 168,50 151,65 468,00 234,00 210,60] 18500 92,50 8325 - - -
SegaSex 0730 BOMDIABRASL NERA 05 137600 68800 61920] 41500 207,50 186,75| 466,00 233,00 209,70{ 256,00 128,00 11520| 2.513,00 125650 1.130,85
SegsSex 0830 ENCONTRO ENCT 05 1.167,00 583,50 525,15 32300 161,50 14535 312,00 156,00 14040f 197,00 9850 88,65 1.999,00 999,50 899,55
SegaSex 0035 MAISVOCE MO 05 116900 58450 526,05] 443,00 221,50 199,35| 370,00 18500 166,50 233,00 116,50 104,85| 2.21500 1.107,50 996,75
Segasib 1045 PRAGATVIEDGAO PTVI 05 3.084,00 1.542,00 1.387,80 88500 442,50 39825 607,00 303,50 273,15| 391,00 19550 175,95 4.967,00 248350 2.235/15
SegaSib 1200 GLOBOESPORTE GESP 075 3.198,00 239850 1439,10| 867,00 65025 390,15| 754,00 56550 339,30| 351,00 26325 157,95| 5.170,00 3.877,50 2.326,50
SegaSib 1225 JORNALHOJE JHO) 075 3.420,00 2.565,00 1.539,00 883,00 66225 397,35 573,00 42975 257,85| 289,00 216,75 130,05 516500 3.873,75 232425
Quars 1230 FUTEBOLFEMINNO FUFE 075 2.818,00 2.113,50 1.268,10 658,00 493,50 296,10 470,00 352,50 211,50] 237,00 177,75 106,65 4.183,00 3.13725 1.882,35
SegasSib 1345 NOVELADATARDE-EDIGAO ESPECAL N15H 05 1.683,00 841,50 757,35 440,00 220,00 198,00 282,00 141,00 126,90f 201,00 100,50 90,45 2.606,00 1.303,00 1.172,70
SegaSex 1425 SESSAODATARDE TARA 05 972,00 486,00 43740 347,00 173,50 156,15 296,00 148,00 13320f 207,00 103,50 93,15 1.822,00 911,00 819,90
SegaSex 1605 VALEAPENA VER DENOVO VALE 05 1.683,00 841,50 757,35 440,00 220,00 198,00 282,00 141,00 126,90f 230,00 115,00 103,50 263500 1.317,50 1.185,75
SegaSex 1725 NOVELAI(SEGSEX) N18H 075 2.576,00 1.932,00 1.15920 894,00 670,50 402,30 58500 43875 26325| 426,00 319,50 191,70 4.481,00 3.360,75 2.01645
Segasex  18:10 PRAGATV2'EDIGAO (SEGISEX) PTV2 075 5.439,00 4.07925 2447,55| 1.396,00 1.047,00 62820 85400 640,50 384,30] 533,00 399,75 239,85 8.222,00 6.166,50 3.699,90
SegaSex 1840 NOVELAN(SEGISEX) N1oH 075 5.316,00 3.987,00 2.392,20| 1.360,00 1.020,00 612,00 1.094,00 820,50 492,30| 565,00 423,75 25425 8.33500 625125 3.750,75
Quara 1930 FUTEBOLLBERTADORES FLB 075 5.739,00 4.30425 2.582,55| 1.394,00 1.045550 627,30 911,00 68325 409,95| 551,00 41325 247,95 8.595,00 644625 3.867,75
Quara 1930 FUTEBOL FGG4 075 5.746,00 4.309,50 2.58570| 1.376,00 1.032,00 619,20 92100 690,75 414,45] 542,00 406,50 243,90 8.58500 643875 3.86325
IABELA DE PREGUO =

Més do Exibigio PREGCOS VALIDOS PARA COMPRAS DE 01 DE MARGO DE 2026 A 31 DE MARGO DE 2026.
* o = MERCADO: MTN =
Exibigio: JUN —
—
ROGRANA RONDONOPOLIS-ROD TANGARA DA SERRA - TGS ESTADOMT - MTN
1 1

SegaSex 0015 JORNALDAGLOBO seo o5 | 126600 633,00 569,70| 35400 17700 15930| 188,00 94,00 8460 11400 57,00 5130f 1.922,00 961,00 864,90
SgaSib 0105 REBATDADENOVELA NOWR 05 383,00 191,50 172,35| 100,00 50,00 45,00 56,00 2800 2520| 3400 17,00 15,30 573,00 286,50 257,85
Segasx 0200 TERRADAGENTE TRGY 05 64500 322,50 29025| 223,00 111,50 100,35 240,00 120,00 108,00f 15500 77,50 69,75 1.263,00 631,50 568,35
Segasex 0400 HORAUM HORA 05 49500 247,50 222,75 22700 11350 102,15 196,00 98,00 8820 158,00 79,00 71,10f 1.076,00 538,00 484,20
SexeDom 0600 MAISAGRO ABRO 05 2.611,00 1.30550 1.174,95 930,00 465,00 418,50 930,00 465,00 418,50 384,00 192,00 172,80, 4.85500 242750 2.184,75
SegaSex 0600 BOMDIAPRAGA erA 05 | 1.218,00 609,00 54810| 291,00 14550 130,95| 400,00 200,00 180,00| 17500 87,50 7875| 208400 1.042,00 937,80

SegaSex 0700 BOMDIAPRAGA (LOCAL) B0 05 - - - 337,00 168,50 151,65 468,00 234,00 210,60f 18500 92,50 83,25 - - -
SegaSex 07:30 BOMDIABRASL NERA 05 1.323,00 661,50 595,35 399,00 199,50 179,55 448,00 224,00 201,60] 246,00 123,00 110,70 2.416,00 1.208,00 1.087,20
SegaSex 0830 ENCONTRO ENCT 05 1.122,00 561,00 504,90 311,00 155,50 139,95 300,00 150,00 135,00f 189,00 94,50 85,05 1.922,00 961,00 864,90
SegaSex 0035 MAISVOCE MAVO 05 1.124,00 562,00 505,80 426,00 213,00 191,70 356,00 178,00 160,20 224,00 112,00 100,80 2.130,00  1.065,00 958,50
SegaSib 1045 PRAGATV1EDIGAO L 05 3.084,00 1.542,00 1.387,80 885,00 442,50 398,25 562,00 281,00 252,90 362,00 181,00 162,90, 4.893,00 2446,50 2.201,85)
SegaSib 1200 GLOBOESPORTE GESP 075 3.13500 235125 1.410,75 867,00 650,25 390,15 673,00 504,75 302,85| 325,00 243,75 146,25 5.000,00 3.750,00 2.250,00
SegaSib 1225 JORNALHOJE JHOJ 075 3.420,00 2.565,00 1.539,00 883,00 662,25 397,35 573,00 420,75 257,85] 289,00 216,75 130,05 516500 3.873,75 2.32425)
SegaSib 1345 NOVELADATARDE-EDIGAOESPECIAL N15H 05 1.618,00 509,00 728,10 423,00 211,50 190,35 271,00 135,50 121,95 193,00 96,50 86,85 2.505,00 1.252,50 1.12725
SegaSex 1425 SESSAODATARDE TARA 05 93500 467,50 420,75 334,00 167,00 150,30 285,00 142,50 12825| 199,00 99,50 89,55 1.753,00 876,50 788,85
SegaSex 1605 VALEAPENA VER DENOVO VALE 05 1.618,00 809,00 728,10 423,00 211,50 190,35 271,00 135,50 121,95) 221,00 110,50 9945 2.533,00 1.266,50 1.139,85
SegaSex 1725 NOVELAI(SEGISEX) nieH 075 | 252500 189375 1.13625| 87600 657,00 39420| 574,00 430,50 25830| 418,00 31350 188,10| 4.39300 3.294,75 1.976,85
SegaSex 1810 PRAGATV2'EDIGAO (SEGSEX) P2 075 | 533200 399900 239940| 1.293,00 969,75 581,85| 854,00 640,50 384,30| 533,00 39975 239,85| 8.01200 6.009,00 3.60540
SegaSex 1840 NOVELAN(SEGISEQ nieH 075 | 511200 3.834,00 230040| 1.308,00 981,00 58860| 1.05200 789,00 47340| 543,00 407,25 24435| 8.01500 601125 3.606,75
SegaSex 1030 JORNALNACIONAL (SEGSEX onec 075 | 9.02400 676800 4.060,80| 2.130,00 159750 95850| 1.482,00 1.111,50 666,90| 783,00 58725 352,35| 13.419,00 10.06425 6.038,55
Quars 1930 FUTEBOL Fees 075 | 563300 422475 2534,85| 134900 101,75 607,05] 903,00 677,25 40635| 531,00 39825 23895| 8.41600 6.312,00 3.787.20
SegaSex 2020 NOVELAMN(SEGSE) noH 075 | 9.407,00 7.05525 4.233,15| 223500 167625 1.00575| 1.497,00 1.122,75 673,65| 726,00 544,50 326,70| 13.86500 10.39875 6.23925

Esses valores ndo condizem com a tabela de midia apresentada para TV Centro
Ameérica nos meses de abril € junho, confome as tabelas presentes nas paginas 20
e 28 da Estratégia de Midia da licitante.
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Na programacao da TV Centro América prevista para os meses de margo e abril da

agéncia 07 (Genius), o valor apresentado soma um total de R$ 248.063,75. Caso a

licitante tivesse usado as tabelas corretas, o valor total seria de R$ 252.970,00,
aumentando R$ 4.906,25 dos custos de sua Estratégia de Midia.

TV CENTRO AMERICA - GLOBO - MARGO

Programacéao Peca Ins. Unitario apresentado Total apresentado Unitario correto Total correto
Bom Dia Mato Grosso Filme 30" 3 R$ 1.218,00 R$ 3.654,00 R$ 1.315,00 R$ 3.945,00
Bom Dia Brasil Filme 30" 1 R$ 1.323,00 R$ 1.323,00 R$ 1.402,00 R$ 1.402,00
Encontro Filme 30" 2 R$ 1.122,00 R$ 2.244,00 R$ 1.167,00 R$ 2.334,00
Mais Vocé Filme 30" 2 R$ 1.124,00 R$ 2.248,00 R$ 1.169,00 R$ 2.338,00
MTTV 12 Edigéo Filme 30" 2 R$ 3.084,00 R$ 6.168,00 R$ 3.331,00 R$ 6.662,00
Globo Esporte Filme 30" 1 R$ 3.135,00 R$ 3.135,00 R$ 3.386,00 R$ 3.386,00
Jornal Hoje Filme 30" 2 R$ 3.420,00 R$ 6.840,00 R$ 3.557,00 R$ 7.114,00
Jornal Nacional Filme 30" 2 R$ 9.024,00 R$ 18.048,00 R$ 9.385,00 R$ 18.770,00
Novela lll Filme 30" 1 R$ 9.407,00 R$ 9.407,00 R$9.971,00 R$9.971,00
E Bem Mato Grosso Filme 30" 1 R$ 1.575,00 R$ 1.575,00 R$ 1.575,00 R$ 1.575,00
Domingédo Com Huck Filme 30" 1 R$ 4.031,00 R$ 4.031,00 R$ 4.192,00 R$ 4.192,00
Fantdstico Filme 30" 1 R$ 8.452,00 R$ 8.452,00 R$ 8.621,00 R$ 8.621,00
Bom Dia Mato Grosso Filme 15" 3 R$ 609,00 R$ 1.827,00 R$ 657,50 R$ 1.972,50
Bom Dia Brasil Filme 15" 2 R$ 661,50 R$ 1.323,00 R$ 701,00 R$ 1.402,00
Mais Vocé Filme 15" 1 R$ 562,00 R$ 562,00 R$ 584,50 R$ 584,50
MTTV 12 Edigéo Filme 15" 2 R$ 1.542,00 R$ 3.084,00 R$ 1.665,50 R$ 3.331,00
Globo Esporte Filme 15" 2 R$ 2.351,25 R$ 4.702,50 R$ 2.539,50 R$ 5.079,00
Jornal Hoje Filme 15" 1 R$ 2.565,00 R$ 2.565,00 R$ 2.667,75 R$ 2.667,75
Novela | Filme 15" 2 R$ 1.893,75 R$ 3.787,50 R$ 2.026,50 R$ 4.053,00
MTTV 22 Edigéo Filme 15" 2 R$ 3.999,00 R$ 7.998,00 R$ 4.319,25 R$ 8.638,50
Novela Il Filme 15" 2 R$ 3.834,00 R$ 7.668,00 R$ 4.064,25 R$ 8.128,50
Jornal Nacional Filme 15" 1 R$ 6.768,00 R$ 6.768,00 R$ 7.038,75 R$ 7.038,75
Novela lll Filme 15" 2 R$ 7.055,25 R$ 14.110,50 R$ 7.478,25 R$ 14.956,50
Globo Reporter Filme 15" 2 R$ 2.061,00 R$ 4.122,00 R$ 2.061,00 R$ 4.122,00
E De Casa Filme 15" 2 R$ 534,00 R$ 1.068,00 R$ 555,50 R$1.111,00
E Bem Mato Grosso Filme 15" 2 R$ 787,50 R$ 1.575,00 R$ 787,50 R$ 1.575,00
Globo Rural Filme 15" 1 R$ 1.398,00 R$ 1.398,00 R$ 1.398,00 R$ 1.398,00
Domingéo com Huck Filme 15" 2 R$ 3.023,25 R$ 6.046,50 R$ 3.144,00 R$ 6.288,00
TOTAL 48 R$ 135.730,00 R$ 142.656,00

TV CENTRO AMERICA - GLOBO - ABRIL
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Programacao Peca Ins. Unitario apresentado Total apresentado Unitario correto Total correto
Bom Dia Mato Grosso Filme 30" 3 R$ 1.230,00 R$ 3.690,00 R$ 1.267,00 R$ 3.801,00
Bom Dia Brasil Filme 30" 1 R$ 1.462,00 R$ 1.462,00 R$ 1.376,00 R$ 1.376,00
Encontro Filme 30" 2 R$ 1.263,00 R$ 2.526,00 R$ 1.167,00 R$ 2.334,00
Mais Vocé Filme 30" 2 R$ 1.195,00 R$ 2.390,00 R$ 1.169,00 R$ 2.338,00
MTTV 12 Edigéo Filme 30" 1 R$ 2.916,00 R$ 2.916,00 R$ 3.084,00 R$ 3.084,00
Globo Esporte Filme 30" 1 R$ 3.047,00 R$ 3.047,00 R$ 3.198,00 R$ 3.198,00
Jornal Nacional Filme 30" 1 R$ 10.086,00 R$ 10.086,00 R$ 9.385,00 R$ 9.385,00
Novela lll Filme 30" 1 R$ 10.330,00 R$ 10.330,00 R$9.971,00 R$ 9.971,00
E Bem Mato Grosso Filme 30" 1 R$ 1.432,00 R$ 1.432,00 R$ 1.575,00 R$ 1.575,00
Domingédo Com Huck Filme 30" 1 R$ 4.462,00 R$ 4.462,00 R$ 4.192,00 R$ 4.192,00
Fantéstico Filme 30" 1 R$ 9.146,00 R$ 9.146,00 R$ 8.621,00 R$ 8.621,00
Bom Dia Mato Grosso Filme 15" 2 R$ 615,00 R$ 1.230,00 R$ 633,50 R$ 1.267,00
Bom Dia Brasil Filme 15" 2 R$ 731,00 R$ 1.462,00 R$ 688,00 R$ 1.376,00
Mais Vocé Filme 15" 1 R$ 597,50 R$ 597,50 R$ 584,50 R$ 584,50

MTTV 12 Edigéo Filme 15" 2 R$ 1.458,00 R$ 2.916,00 R$ 1.542,00 R$ 3.084,00
Globo Esporte Filme 15" 2 R$ 2.285,25 R$ 4.570,50 R$ 2.398,50 R$ 4.797,00
Jornal Hoje Filme 15" 1 R$ 2.788,50 R$ 2.788,50 R$ 2.565,00 R$ 2.565,00
Novela | Filme 15" 1 R$ 2.020,50 R$ 2.020,50 R$ 1.932,00 R$ 1.932,00
MTTV 22 Edigéo Filme 15" 3 R$ 3.812,25 R$ 11.436,75 R$ 4.079,25 R$ 12.237,75
Novela Il Filme 15" 2 R$ 4.149,00 R$ 8.298,00 R$ 3.987,00 R$ 7.974,00
Jornal Nacional Filme 15" 1 R$ 7.564,50 R$ 7.564,50 R$ 7.038,75 R$ 7.038,75
Novela lll Filme 15" 1 R$ 7.747,50 R$ 7.747,50 R$ 7.478,25 R$ 7.478,25
Globo Repérter Filme 15" 1 R$ 2.001,00 R$ 2.001,00 R$ 2.061,00 R$ 2.061,00
E De Casa Filme 15" 1 R$ 575,50 R$ 575,50 R$ 534,00 R$ 534,00

MTTV 22 Edigéo — Séab. Filme 15" 1 R$ 2.881,50 R$ 2.881,50 R$ 2.967,75 R$ 2.967,75
Globo Rural Filme 15" 1 R$ 1.410,50 R$ 1.410,50 R$ 1.398,00 R$ 1.398,00
Domingéo com Huck Filme 15" 1 R$ 3.346,50 R$ 3.346,50 R$ 3.144,00 R$ 3.144,00

TOTAL

W
©

R$ 112.333,75

R$ 110.314,00

2.2.Segunda infracao: uso de tabelas erradas da TV Cidade Verde

Os programas da TV Cidade Verde estdo com valores inferiores ao da tabela de

precos vigente em marco de 2026, pois a licitante utilizou a tabela de 2025.

As tabelas da TV Cidade Verde podem ser encontradas nas paginas 22 e 30 da
Estratégia de Midia da licitante 11:

Tabela da TV Cidade Verde valida em 2026:

Tabela da TV Cidade Verde valida em 2025:
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Na programacao de TV Cidade Verde prevista para os meses de margo e abril da

agéncia 07 (Genius), o valor apresentado soma um total de R$ 33.822,63. Caso a

licitante tivesse usado as tabelas corretas, o valor total seria de R$ 45.290,14,
aumentando R$ 11.467,51 dos custos de sua Estratégia de Midia.

TV CIDADE VERDE - MARGO

Programacgao Peca Ins. | Unitario apresentado | Total apresentado | Unitario correto Total correto
Treino Aberto Filme 30" 2 R$ 2.740,48 R$ 5.480,96 R$ 3.757,05 R$ 7.514,10
Treino Aberto Filme 15" 3 R$ 2.055,37 R$ 6.166,11 R$ 2.817,79 R$ 8.453,36
Programa do Pop Filme 15" 1 R$ 6.291,93 R$ 6.291,93 R$ 8.086,50 R$ 8.086,50
TOTAL 6 R$ 17.939,00 R$ 24.053,96
TV CIDADE VERDE - ABRIL

Programacgao Peca Ins. | Unitario apresentado | Total apresentado | Unitario correto Total correto
Treino Aberto Filme 30" 2 R$ 2.740,48 R$ 5.480,96 R$ 3.757,05 R$ 7.514,10
Treino Aberto Filme 15" 2 R$ 2.055,37 R$ 4.110,74 R$ 2.817,79 R$ 5.635,58
Programa do Pop Filme 15" 1 R$ 6.291,93 R$ 6.291,93 R$ 8.086,50 R$ 8.086,50
TOTAL 5 R$ 15.883,63 R$ 21.236,18

2.3.Terceira infragao: uso de tabelas erradas da TV Brasil Oeste

Todos os programas da TV Brasil Oeste também estdo com valores inferiores ao da

tabela de precos vigente em 2026, pois a licitante usou a tabela de precos de 2025.

As tabelas da TV Brasil Oeste podem ser encontradas nas paginas 22 e 30 da
Estratégia de Midia da licitante 11:

Tabela de precos da TV Brasil Oeste valida de fevereiro de 2026 a fevereiro de 2027:
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Tabelas de precos valida de maio de 2025 a fevereiro de 2026:

Na programacao de TV Brasil Oeste prevista para os meses de marco e abril da
agéncia 07 (Genius), o valor apresentado soma um total de R$ 14.130,60. Caso a
licitante tivesse usado as tabelas corretas, o valor total seria de R$ 16.833,90,
aumentando R$ 4.116,24 dos custos de sua Estratégia de Midia.

TBO TV BRASIL OESTE - MARCO

Programacgao Peca Ins. | Unitario apresentado Total apresentado Unitario correto | Total correto
Agro boletim Filme 30" 2 R$ 880,00 R$ 1.760,00 R$ 1.012,00 R$ 2.024,00
Agro boletim Filme 30" 1 R$ 880,00 R$ 880,00 R$ 1.012,00 R$ 1.012,00
TBO Noticias Filme 30" 2 R$ 1.980,00 R$ 3.960,00 R$ 2.277,00 R$ 4.554,00
Brasil News Filme 30" 1 R$ 1.694,00 R$ 1.694,00 R$ 1.363,67 R$ 1.363,67
Agro boletim Filme 15" 1 R$ 660,00 R$ 660,00 R$ 759,00 R$ 759,00
Agro boletim Filme 15" 2 R$ 660,00 R$ 1.320,00 R$ 759,00 R$ 1.518,00
TBO Noticias Filme 15" 1 R$ 1.485,00 R$ 1.485,00 R$ 1.707,00 R$ 1.707,00
Brasil News Filme 15" 2 R$ 1.185,80 R$ 2.371,60 R$ 1.948,10 R$ 3.896,20
TOTAL 12 R$ 14.130,60 R$ 16.833,87
TBO TV BRASIL OESTE - ABRIL

Programacgao Peca Ins. | Unitario apresentado Total apresentado Unitario correto | Total correto
Agro boletim Filme 30" 1 R$ 880,00 R$ 880,00 R$ 1.012,00 R$ 1.012,00
Agro boletim Filme 30" 1 R$ 880,00 R$ 880,00 R$ 1.012,00 R$ 1.012,00
TBO Noticias Filme 30" 1 R$ 1.980,00 R$ 1.980,00 R$ 2.277,00 R$ 2.277,00
Brasil News Filme 30" 1 R$ 1.694,00 R$ 1.694,00 R$ 1.363,67 R$ 1.363,67
Agro boletim Filme 15" 1 R$ 660,00 R$ 660,00 R$ 759,00 R$ 759,00
Agro boletim Filme 15" 1 R$ 660,00 R$ 660,00 R$ 759,00 R$ 759,00
TBO Noticias Filme 15" 1 R$ 1.485,00 R$ 1.485,00 R$ 1.707,00 R$ 1.707,00
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Brasil News

Filme 15"

-

R$ 1.185,80

R$ 1.185,80

R$ 1.948,10

R$ 1.948,10

TOTAL

R$ 9.424,80

R$ 10.837,77

2.4. Quarta infragao: uso de tabelas erradas de radios

O plano de midia da agéncia 07 (Genius) apresenta valores das radios Gazeta, Vila
Real, Band, Centro América, Jovem Pan e CBN inferiores aos da valores tabela de

precos vigentes no periodo correto. A diferenca entre os valores resulta na
ultrapassagem do teto de gastos.

As tabelas de radio podem ser encontradas nas paginas 22 e 30 da Estratégia de
Midia e Nao Midia da licitante.

Tabela de precos da Radio Gazeta 99,1 FM valida até dezembro de 2025:

Tabela de precos da Radio Gazeta 99,1 FM valida até dezembro de 2026:
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Tabela de precos da Radio Vila Real 98,3 FM valida até dezembro de 202:
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Tabela de precos da Radio Vila Real 98,3 FM valida até dezembro de 2026:
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Tabela de pregos da Radio Band 101,1 FM valida até dezembro de 2025:

TABELA COMERCIAL aidads até DEZ/2025

COMERCIAL AVULSO CiIT5” 15” 30” 45” 60” 90” 120”
ROTATIVO 00-24H rs26,18 rs78,45 rs98,07 rs147,10 | rs196,13 | rs23536 | rs313,81
ROTATIVO 06-19H rs 39,14 rs117,28 rs 146,60 rs219,89 rs 293,19 | rs351,83 rs469,11
DETERMINADO rs 70,40 rs210,92 rs 263,65 rs39548 | rs527,31 | mrs632,77 rs 843,69
FLASH AO VIVO X X X X rs 656,33 X X
TESTEMUNHAL AO VIVO DETERMINADO X X X X rs 523,78 X X
TESTEMUNHAL AO VIVO INDETERMINADO X X X X rs 395,81 X X
TESTEMUNHAL GRAVADO DETERMINADO X X X X Rrs 228,75 X X
TESTEMUNHAL GRAVADO INDETERMINADO X X X X rs 206,32 X X

Tabela de pregos da Radio Band 101,1 FM valida de janeiro a junho de 2026:

TABELA VALIDA DE JANEIR0/2026 A JUNHO/2026 - EM REAIS

TABELA DE PRECOS COMERCIAL AVULSO

PROGRAMA EXIBIGAO HORARIO CITAGAO 5 SPOT 15" SPOT 30 SPOT 45" SPOT 120"

Spot Rotativo 00h - 26h RS 2738 R$8204 R$10255 R§15382 R$205]0 R$247)3  R$32950
Spot Rotativo 06h - 19h R$ 4093 R$12264 R$15330 R$22994 R$30659 R$36942  R$ 49257
Spot Determinado R$ 7361 R$ 220,56 R$ 275,70 R$41356  R$SSL41  RE66441 RS BBS87
Flash ao Vivo R$ 68633
Testemunhal ao Vivo Determinado R$ 55713
Testemunhal ao Vive Indeterminado R$ 413,90
Testemunhal Gravado Determinado R$ 34377
| Testemunhal Gravado Indeterminado R$ 309,86

Tabela de pregos da Radio Centro América 99,1 FM valida até dezembro de 2025:

v e 34, e Bt o G T4 G byt e AT A Bt e 0 T | Mt G bt G, 3T

SPOT 30" SPOT 30" ROTATIVO

DETERMINADO <8has 20h:59 > < 21h as 06h:30 >

CUIABA - MT
RONDONOPOLIS - MT
SORRISO - MT
CACERES - MT
ARAGUAIA MT/GO m
CAMPO GRANDE - MS

AGAO DE AGAO DE TESIE%A#NHAL TESIEg&J_NHAL

CONTEUDO 30" CONTEUDO 60"

cuAB - T (RS 1062 (s os1 RS 854
aracuaia mico (N COEE XD X
CAMPO GRANDE - WS

N\ J

BREAK EXCLUSIVO 30" FLASH AO VIVO 60"

ESTADO - MT m R$ 198 CACERES - MT
campo cranoe - vs  (IEEEEED @S  ~RAGUAIA - MT/GO
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OBSERVACOES

Validade. Esta tabela comercial é valida de
01 de janeiro de 2025 a 31 de dezembro de 2025;

Hordrioz Os snots rotativos resneitaréio as faixas hordrias

CRITERIO DE CONVERSAO DE
MIDIA AVULSA

15"
45"
60"
75"
20"

30"x 0,75
30"x 150
30"x 2,00
30"x 2,75
30"x 3,00

Tabela da Radio Centro América 99,1 FM, valida de janeiro a junho de 2026:

Tabela de pregos da Radio Jovem Pan 96,7 FM valida até dezembro de 2025:

Comerciais

ENTREGA COMERCIAL

ROTATIVO 24h RS 158,72 RS 200,27 RS 305,74 RS 398,42
ROTATIVO COMERCIAL 0Rs15h RS 196,01 RS 245,01 RS 367,52 RS 492,16
DETERMINADO RS 256,73 RS 320,65 RS 479,38 RS 641,31
MERCHANDISING RS 727,59 RS 889,52 RS 1.422,17
FLASH GRAVADO- 07h és 19h(SEG/SEX) RS 923,61 RS 1.008,83 RS 1.173,9%
FLASH AO VIVO - 07 &s 19h(SEG/SEX) RS 1.409,39

ABRANGENCIA:

CUIABA | VARZEA GRANDE | CHAPADA DOS GUIMARAES’I CAMPO VERDE | NOSSA SENHORA DO LIVRAMENTO | SANTO ANTONIO DE LEVERGER
JANGADA| ROSARIO OESTE | NOBRES | POCONE | BARAO DE MELGAGO | REGIAO DO MANSO | DISTRITO DE AGUAGU E GUIA.
PUBLICO - ADULTO - AB - FORMADOR DE OPINIAO.

ATUALIZADA EM 01/07/2025 VALIDA ATE 31/12/2025
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Tabela de pregos da Radio Jovem Pan 96,7 FM valida até dezembro de 2026:

ENTREGA COMERCIAL

9.
ROTATIVO 24H RS 166,14 RS 209,64 R$ 320,04 RS 417,06
ROTATIVO COMERCIAL RS 205,18 RS 256,47 RS 384,71 R$ 515,19
DETERMINADO RS 268,74 RS 335,65 R$ 501,81 R$ 671,32
MERCHANDISING BRECK - RS 761,64 R$ 931,14 RS 1.488,72
TESTEMUNHAL - RS 861,64 RS 1031,14 RS 1.588,72
FLASH GRAVADO-07h as 19h -
(Seg/sex) RS 966,83 RS 1.056,04 RS 1.228,90
FLAS AO VIVO-07h &s 19h - - -
(seg/sex) RS 1.475,34

ABRANGENCIA:

CUIABA | VARZEA GRANDE | CHAPADA DOS GUIMARAES | CAMPO VERDE | NOSSA SENHORA DO LIVRAMENTO | SANTO ANTONIO DE LEVERGER JANGADA| ROSARIO OESTE | NOBRES |
POCONE | BARAO DE MELGAGO | REGIAO DO MANSO | DISTRITO DE AGUAGU E GUIA.
PUBLICO - ADULTO - AB - FORMADOR DE OPINIZO.

“RUA INGLATERRA, 7 | SANTAROSA | CUIABA- MT |78.040-210

* priscila@hdcomunicacao.com

“’ATUALIZADA EM 01/01/2026 VALIDA ATE 31/12/2026""

-—

Tabela de pregos da Radio CBN 95,9 FM valida até dezembro de 2025:

TABELA
COMERCIAL
2025

Entrega de radio
para publico seg-
mentado e qualifi-
cado que ouve
NOSsOs programas
de noticias diaria-
mente.

W LBNLBA 12 YD, Y W UBNULUIABA LUM.BK

CBN

Cuiaba 959.

Inserciol Spot Inserclo/Spot nl
[ romen | ElE

Jornal (BN Cuiabd Segasex-shaslh 218.00 R$30200 RS 854
oo nnnm
INSERCAO INDETERMINADA: Seg asex -5hs20h
Ssb. e dom. - 5h3s Thh Re200 o340
Seg.asex-ShasTh
TESTEMUNHAL Seg.asex- l4hasi6h RS443.00 RS580.00

Sib.e dom. - 5has Tt

Insercio/Spot ] Insercio /Spat [| Insercio/Spot | InserciolSpot

Jornal Edigio DA AT RS2500 RS30200 RS 5400 RS60500
b Ssb. e dom - Shas 8h

CBNBrasil Seg asex -1lhas13h RS184.00 RS 57.00 RS 386.00 RSSI6.00
Estadio CBN Seg asex -BBhasi6h RS184.00 RS 57.00 RS386.00 RS5I6.00
Poreo final CBN ::::;:;n 21800 RS30200 RS 8400 RS60500
Fim de Expediente. Sex.-17h30 35 19h RS218.00 RS30200 RS 5400 RS60500
Quatro em campo Seg asex -19h s 20h RS184.00 RS 57,00 RS386.00 RSSI6.00
(CBN Esportes Dom. - 8haslh RS184.00 RS 57.00 RS386.00 RSSI6.00

Tabela de pregos da Radio CBN 95,9 FM valida até dezembro de 2026:
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Considerando todas essas informacodes, é possivel notar que o valor de radio

previsto para os meses de marco e abril da agéncia 07 (Genius) soma um total de

R$ 371.556,10. Caso a licitante tivesse usado as tabelas corretas, o valor total seria
de R$429.048,30, aumentando R$ 57.492,20 dos custos de sua Estratégia de Midia.

RADIO - MARGO

Veiculo Horario Peca Ins. Unitario Total Unitario Total correto
apresentado apresentado correto

Gazeta 99,9 Fm Rotativo Spot 30" / Jingle 30" 64 R$ 760,10 R$ 48.646,40 R$ 820,80 R$ 52.531,20
Vila Real 98,9 Fm Rotativo Spot 30" / Jingle 30" 60 R$ 691,90 R$ 41.514,00 R$ 746,00 R$ 44.760,00
Band 101,1 Fm Rotativo Spot 30" / Jingle 30" 75 R$ 98,07 R$ 7.355,25 R$ 102,55 R$ 7.691,25
Centro Am. 99,1 Fm Rotativo 8:00 as 20:59 Spot 30" / Jingle 30" 45 R$ 245,00 R$ 11.025,00 R$ 257,00 R$ 11.565,00
Nativa 94,3 Fm Rotativo 24h Spot 30" / Jingle 30" 75 R$ 205,00 R$ 15.375,00 R$ 205,00 R$ 15.375,00
Jovem Pan Fm Rotativo 24h Spot 30" / Jingle 30" 70 R$ 200,27 R$ 14.018,90 R$ 209,64 R$ 14.674,80
Mix 93,3 Fm Rotativo 06:00 as 24:00 Spot 30" / Jingle 30" 75 R$ 255,00 R$ 19.125,00 R$ 255,00 R$ 19.125,00
Massa 90,1 Fm Rotativo 2 Spot 30" / Jingle 30" 65 R$ 286,00 R$ 18.590,00 R$ 286,00 R$ 18.590,00
Capital 101,9 Fm Rotativo Spot 30" / Jingle 30" 50 R$ 140,00 R$ 7.000,00 R$ 140,00 R$ 7.000,00
CBN 95,9 Fm Rotativo Spot 30" / Jingle 30" 50 R$ 221,00 R$ 11.050,00 R$ 649,40 R$ 32.470,00
TOTAL 629 R$ 193.699,55 R$ 223.782,25
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RADIO - ABRIL

Veiculo Horario Peca Ins. Unitario Total Unitario Total correto
apresentado apresentado correto

Gazeta 99,9 Fm Rotativo Spot 30" / Jingle 30" 60 R$ 760,10 R$ 45.606,00 R$ 820,80 R$ 49.248,00
Vila Real 98,9 Fm Rotativo Spot 30" / Jingle 30" 56 R$ 691,90 R$ 38.746,40 R$ 746,00 R$ 41.776,00
Band 101,1 Fm Rotativo Spot 30" / Jingle 30" 75 R$ 98,07 R$ 7.355,25 R$ 102,55 R$ 7.691,25
Centro Am. 99,1 Fm Rotativo 8:00 as 20:59 Spot 30" / Jingle 30" 39 R$ 245,00 R$ 9.555,00 R$ 257,00 R$ 10.023,00
Nativa 94,3 Fm Rotativo 24h Spot 30" / Jingle 30" 65 R$ 205,00 R$ 13.325,00 R$ 205,00 R$ 13.325,00
Jovem Pan Fm Rotativo 24h Spot 30" / Jingle 30" 70 R$ 200,27 R$ 14.018,90 R$ 209,64 R$ 14.674,80
Mix 93,3 Fm Rotativo 06:00 as 24:00 Spot 30" / Jingle 30" 65 R$ 255,00 R$ 16.575,00 R$ 255,00 R$ 16.575,00
Massa 90,1 Fm Rotativo 2 Spot 30" / Jingle 30" 55 R$ 286,00 R$ 15.730,00 R$ 286,00 R$ 15.730,00
Capital 101,9 Fm Rotativo Spot 30" / Jingle 30" 50 R$ 140,00 R$ 7.000,00 R$ 140,00 R$ 7.000,00
CBN 95,9 Fm Rotativo Spot 30" / Jingle 30" 45 R$ 221,00 R$ 9.945,00 R$ 649,40 R$ 29.223,00
TOTAL 580 R$ 177.856,55 R$ 205.266,05

2.5.Violacao ao valor limite de investimento previsto no Briefing

Ao somar aqui os valores errados de TV e radio existentes na proposta da Genius

(agéncia 07), é possivel ver que os valores da licitante extrapolariam o limite da

verba referencial do briefing, o que consiste em um erro gravissimo contra o Edital.

Meio

Valor errado apresentado

Valor correto omitido

TV Centro América

R$ 248.063,75

R$ 252.970,00

TV Cidade Verde

R$ 33.822,63

R$ 45.290,14

TV Brasil Oeste

R$ 23.555,40

R$ 27.671,64

Radio Gazeta

R$ 94.252,40

R$ 101.779,20

Radio Vila Real

R$ 80.260,40

R$ 86.536,00

Radio Band R$ 14.710,50 R$ 15.382,50
Radio Centro América R$ 20.580,00 R$ 21.588,00
Radio Nativa R$ 28.700,00 R$ 28.700,00
Radio Jovem Pan R$ 28.037,80 R$ 29.349,60
Radio Mix R$ 35.700,00 R$ 35.700,00

Radio Massa

R$ 34.320,00

R$ 34.320,00

Radio Capital

R$ 14.000,00

R$ 14.000,00

Radio CBN

R$ 20.995,00

R$ 61.693,00

Total

R$ 676.997,88

R$ 754.980,08

Isso significa que R$ 77.982,20 devem ser somados a campanha da agéncia 07.

Considerando que o valor total apresentado para a execucao de sua campanha é
de R$ 1.999.990,30, o valor real seria de R$ 2.077.972,50. Ultrapassando o valor
limite de R$2.000.000,00 (dois milhoes) previsto no Briefing.

O desrespeito total a verba referencial é uma falta grave, implicando na nota zero

de todos os quesitos que consideram o uso do valor do Briefing e o zelo pelo

principio da economicidade, incluindo os subquesitos 2.f), 3.g) e 4.e); implicando

em desclassificacdo conforme o item 19.12.c) do Edital (reproduzido no item

22.12.c) do Termo de Referéncia).
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Ou seja, a campanha da licitante Genius apresenta um rombo de R$ 77.972,50,
uma falha grave contra a Prefeitura de Cuiaba e inadmissivel diante do Edital.
Portanto, nao nos resta outra coisa se nao pedir a desclassificacido da agéncia
07 neste certame.

3. Erros graves na midia da Agéncia 13 (Nova)

Em sua Estratégia de Midia, a licitante Nova (agéncia 13) utilizou diversas tabelas que néo
estavam vigentes durante o dia 18 de margo de 2026, em desconformidade com o item
17.2.11.4.7.1. Se aplicados os valores corretos, a Estratégia de Midia e Ndo Midia da
licitante extrapola a verba referencial do Briefing, consistindo em uma falta grave contra o
Edital.

3.1. Primeira infragao: valores errados da TV Brasil Oeste

Na pagina 26 da Estratégia de Midia e Nao Midia da licitante Nova, TV Brasil Oeste (TBO), o
valor do programa Programa Brasil News segue o preco da tabela de 2025, com custo
unitario de R$ 1.694,00, sendo que o correto na tabela vigente em 2026 é de R$ 1.948,10.

Considerando as 9 insergbes programadas pela agéncia 13 (Nova), o valor total desta
veiculacgdo passa de R$ 15.246,00 para R$ 17.532,90. Ou seja, um gasto R$ 2.286,90 maior
que o valor apresentado.

Tabela de pregos da TV Brasil Oeste utilizada pela licitante, valida de maio a dezembro de
2025 (fora do periodo permitido).

PROGR RO 0 DO P 0 RCHAN 60 0 R 60 0 RCHAN 60
SHOP FACIL VAREJO | 30' 42350 605,00 1155000 135,52 193,60 369,60 13552 193,60 369,60
I SHOP FACIL VAREIO 60" 423,50 605,00 115,00 135,52 _ 193,60] 369,60 13552 193,60 369,60]
'AGRO BOLETIM - Com Laura Campos (06:55 - 07:00) JORNALISMO 3 660,00 880,00 ND| 211,20 281,60 ND| 211,20 281,60
'AGRO BOLETIM - Com Laura Campos (13:00 - 13:05) JORNALISMO 3 660,00 880,00| ND| 211,20 281,60 ND| 211,20 281,60)
| AGROBOLETIM - Com Laura Campos (19:55 - 20:00) JORNALISMO 3 990,00 1320,00 ND| 316,80 422,40 ND| 316,80 422,40
MTSESCTV 'VARIEDADES 3 660,00 880,00 ND| _ 211,20( 281,60 ND| 211,20 281,60
MIT SESC TV - Reprise 'VARIEDADES 3 660,00] 880,00 ND| 211,20 28160 ND| 211,20 281,60
PGM WILSON SANTOS JORNALISMO 3 ND ND ND ND| ND ND! ND ND
TBO NOTICIA JORNALISMO 7 1485,001980,00 ND| 47520 633,60 ND|__ 475,20 633,60
BIGLOGO HENRIQUE MUNDO ANIMAL 3 1215,50 | 2200,00 3300,00] 388,96 704,00 1056,00 388,96 704,00 1056,00.
GIRO MASSA ESPORTE/ PODCAST 3 1215,50 | 2200,00 330000/ 388,96 704,00 1
| LAURA CAMPOS 60' 1215,50] 220000 3300,00 388,96 704,00 1056,00 388,96 704,00, 1056,00,
| LAURA CAMPOS ENTREVISTA - Reprise | JORNALISMO 60 121550, 2200,00) 330000 38896/ 704,00 1056,00] 388,96 704,00, 1056,00
PODCRE 'VARIEDADES 60 990,00] _1320,00) ND|_ 31680 422,40 ND| 316,80 42240
PODCRE - Reprise VARIEDADES 60" 990,00] 1320,00] ND|  31680| 422,40, ND| 316,80 422,40|
| TBO CuLT FILMES/SERIES 60" 990,00]  1320,00| ND| 316,80 422,40 ND| 31680 422,40,
TBO CULT - Reprise |_FILMES/SERIES 60 990,00 1320,00, ND| 316,80 422,40 ND| 31680 422,40
—_ PADRE ALESSANDRO CAMPOS | RELIGIOSO 120 1215550, 220000 3300,00| 388,96 704,00 106,00 388,96] 704,00 1056,00
100% CAIPIRA | SHOW 60 654,50 935,00 ND| 209,84 299,20 ND| 209,34 29920
PAPO EM DIA | VARIEDADES 60 962,50 1375,00 ND| 209,44 299,20 ND| 209,44 29920
ATELENATV ENTRETENIMENTO 60' | 96250 1375,00 ND| 20944 299,20] ND| 209,44 299,20
BRASIL NEWS JORNALISMO 45' 1185,80  1694,00) ND 379,50 542,08 ND| 379,50, 542,08
[ BRASIL NEWS JORNALISMO 60' | 118580 1694,00 ND| 379,50 542,08 ND| 37950 542,08
— EMREVISTA VARIEDADES 95' ND| ND ND ND; ND! ND ND ND
CINE REDE BRASIL TOP FILMES/SERIES 120 I ND ND ND| ND ND ND ND
CINE ALTA TENSAO FILMES/SERIES 120 ND| D ND N ND| ND ND| ND [ |
RB KIDS INFANTIL 60' 423,50 605,00 ND iﬂ_ 19360, ND| 13552 19360 135,52 193,60
RB AVENTURA FILMES/SERIES 30° 423,50 605,00 ND| 13552 193,60/ ND|  13552| 19360 135,52 193,60
RB COMEDIA | FILMES/SERIES 30° 423,50 605,00 ND| 13552 193,60 ND| 135,51] 193,60 ND| 13552 193,60
~ SERIES DOURADAS | FILMES/SERIES 50° 423,50/ 605,00 ND| 13552 295,20 ND| 135,52 299,20 ND[  13552] 299,20
SERIES DE OURO FILMES/SERIES 50 42350 605,00] ND| 13552 193,60 ND| 13552 19350 ND| 13552 193,60
SESSAO ORIENTAL | _FILMES/SERIES | 30' 423,50 605,00 ND| 13552 193,60 ND|  13552] 193,60 ND| 13552 193,60 ND
_ SESSAO COR DE ROSA | FILMES/SERIES 30° 42350 605,00] ND| 13552 193,60 ND| 13552 193,60 ND| 13552 193,60 ND
SESSAO ANIMADA FILMES/SERIES 30 423,50] sos,ool ND 13552 299,20, ND| 13552 199,m| ND|  13552] 299,20 ND|
SESSAO MATINE FILMES/SERIES 0 [ a2350] 60500 _ ND| 13552 193,60| ND| 135,52 193,60/ ND|  13552] 193,60 ND

(*) Programa Local | Conversdo da tabela para VT 45" / 60" e 120": 1,5 /2,0 / 4,0 | Programagdo sujeita a alteragdo sem aviso prévio
TBO - fones: (65) 3023.1603 - (65) 3644.0899 - e-mails: bomt.com.br / opec: om.br / g com.br

RS - Rociman dn Nia / Show de AtracAec rarehem midia de Gredio niblico em Pl separados.

Tabela de pregos da TV Brasil Oeste valida de fevereiro de 2026 a fevereiro de 2027
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Planilha de programacao de TV, na pagina 26 da Estratégia de Midia e Nao Midia, contendo
os valores errados da TV Brasil Oeste:
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3.2. Segunda infracao: valores errados em radio

Na programacédo de radio apresentada na pagina 28, a licitante Nova (agéncia 13) usa
tabelas de 2025 para as emissoras de radio Vila Real FM, Centro América FM, Band FM,
Gazeta FM, conforme tabelas apresentadas abaixo.

(..))

Tabela de pregos da Radio Gazeta 99,1 FM, vaélida até dezembro de 2025:

Tabela de pregos da Radio Gazeta 99,1 FM, valida até dezembro de 2026:
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Tabela de pregos da Radio Vila Real 98,3 FM, valida até dezembro de 2025
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Vinhetano quadro escolhido com
oferecimento 7,5 + spot abertura e
encerramento 30" + chamada do
quadro na programag o rotativa da
radio com spot 30" colado.

Total mensal

R$59.136,00

Tabela de pregos da Radio Vila Real 98,3 FM, vélida até dezembro de 2026:
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Tabela com vigéncia até Dezembro/2025

Comercializagio Quadros
Tribuna

a cada 15 dias

['segunda-feira - Seu Bolso

Segunda-feira - Cuidandodo SeuPet |

Quarta-feira - Agronegécio

Sexta-feira - O Juiz(a) Responde | Sexta-

Quarta: Seus direitos
ira - Viva Mais, Saiide em Foco

Vinhetano quadro escolhido com
oferecimento 7,5' + spot abertura e
encerramento 30" + chamada do
quadro na programagao rotativa da
radio com spot 30" colado.

~ HEETE

Total mensal

Vinhetas7,5' 4
spot30” 80
Chamada 30

R$63.867,00

Tabela com vigéncia até Dezembro/2026
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Tabela de pregos da Radio Band 101,1 FM, valida até dezembro de 2025:

TABELA COMERCIAL aldado até DEZ/2025

COMERCIAL AVULSO CIT5” 15” 30” 45” 60” 90” 120”
ROTATIVO 00-24H 726,18 rs78,45 rs98,07 rs147,10 | rs196,13 | rs23536 | rs313,81
ROTATIVO 06-19H rs 39,14 rs117,28 rs 146,60 rs219,89 rs 293,19 | rs351,83 rs469,11
DETERMINADO rs 70,40 rs210,92 rs 263,65 rs 395,48 rs 527,31 | rs632,77 rs 843,69
FLASH AO VIVO X X X rs 656,33 X X
TESTEMUNHAL AO VIVO DETERMINADO X X X X rs 523,78 X X
TESTEMUNHAL AO VIVO INDETERMINADO X X X X rs 395,81 X X
TESTEMUNHAL GRAVADO DETERMINADO X X X X Rs 228,75 X X
TESTEMUNHAL GRAVADO INDETERMINADO X X X X rs 296,32 X X

Tabela de precos da Radio Band 101,1 FM, valida de janeiro a junho de 2026:

TABELA VALIDA DE JANEIRO/2026 A JUNHO/2026 - EM REAIS

TABELA DE PRECOS COMERCIAL AVULSO
PROGRAMA EXIBIGAO HORARIO arTagAo s SPOT 15" SPOT 30 SPOT 120"
Spot Rotativo 00h - 24h R$ 2738 R$ 82,04 R$10255 R§1S382 R$20500 R$24713  R$32950
Spot Rotativo 06h - 19h R$ 4093 R$12264 R$15330 R$22994 R$30659 R$36942 RS 49257
Spot Determinado R$ 7361 R$ 22056 R$ 27570 R$41356  R$SSI41  RE66441 RS BB587
Flash ao Vivo R$ 68633
Testemunhal a0 Vivo Determinado R$ 557,13
Testemunhal a0 Vivo Indeterminado R$ 41390
Testemunhal Gravado Determinado R$ 34377
Testemunhal Gravado Indeterminado R$ 309,86

Tabela de pregos da Radio Centro América 99,1 FM, valida até dezembro de 2025:

FOTEE Faraa-Nbape K134, Mt Bttt ot 4 234 6 G b eI A B, s S0 24| Mt G Gt G, TS

SPOT 30" SPOT 30" ROTATIVO

DETERMINADO < 8h as 20h:59 > < 21h as 06h:30 >

RONDONOPOLIS - MT RS 89 m R$ 42
SORRISO - MT XD

ARAGUAIA MT/GO

CAMPO GRANDE - MS RS 297 RS 148
\ \

ACAD DE ACAODE  TESTEMUNHAL TESTEMUNHAL

CONTEUDO 30" CONTEUDO 60" 30 60 EST

cuiABA - T (s os1
aracusia oo (G COEN D X
J/

-

BREAK EXCLUSIVO 30" FLASH AO VIVO 60"

SUVN-TVI N R$ 583 | R$ 270 SORRISO - MT
campo cranDe - Ms  (IEEEEND @  ~RAGUAIA - MT/GO
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OBSERVACOES

MIDIA AVULSA

15" 30"x 0,75
45" 30"x 150

Validade. Esta tabela comercial é valida de 60"  30"x200
o 75" 30"'x275

01 de janeiro de 2025 a 31 de dezembro de 2025; 90" 30"x 3,00

Hordriez Os snots ratativoas resneitardo as faixas hardrias \ /

Tabela da Radio Centro América 99,1 FM, valida de janeiro a junho de 2026:

Considerando todas essas informacoes, € possivel notar que o valor de radio previsto para
os meses de veiculagéo da agéncia 13 (Nova) soma um total de R$ 235.938,74. Caso a
licitante tivesse usado as tabelas corretas, o valor total seria de R$ 248.912,50,

aumentando R$ 12.973,76 dos custos de sua Estratégia de Midia.

RADIO - MES 1
Veiculo Faixa Horaria Ins. Unitério Total Unitério Total correto
apresentado apresentado correto

VILA REAL FM ROTATIVO 04H AS 24H 63 R$ 691,90 R$ 43.589,70 R$ 746,00 R$ 46.998,00
NAZARENO ROTATIVO 05:00 AS 23:59 116 R$ 37,38 R$ 4.336,08 R$ 37,38 R$ 4.336,08
CENTRO AMERICA FM ROTATIVO 08H AS 20H59 66 R$ 245,00 R$ 16.170,00 R$ 257,00 R$ 16.962,00
CAPITAL FM ROTATIVO 90 R$ 140,00 R$ 12.600,00 R$ 140,00 R$ 12.600,00
BAND FM ROTATIVO 00-24H 100 R$ 98,07 R$ 9.807,00 R$ 102,55 R$ 10.255,00
GAZETAFM ROTATIVO 59 R$ 760,10 R$ 44.845,90 R$ 820,80 R$ 48.427,20
NATIVA FM ROTATIVO 24H 69 R$ 205,00 R$ 14.145,00 R$ 205,00 R$ 14.145,00
Total 563 R$ 145.493,68 R$ 153.723,28
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RADIO - MES 2
Veiculo Faixa Horaria Ins. Unitério Total Unitério Total correto
apresentado apresentado correto

VILA REAL FM ROTATIVO 04H AS 24H 40 R$ 691,90 R$ 27.676,00 R$ 746,00 R$ 29.840,00
NAZARENO ROTATIVO 05:00 AS 23:59 84 R$ 37,38 R$ 3.139,92 R$ 37,38 R$ 3.139,92
CENTRO AMERICA FM ROTATIVO 08H AS 20H59 63 R$ 245,00 R$ 15.435,00 R$ 257,00 R$ 16.191,00
CAPITAL FM ROTATIVO 84 R$ 140,00 R$ 11.760,00 R$ 140,00 R$ 11.760,00
BAND FM ROTATIVO 00-24H 82 R$ 98,07 R$ 8.041,74 R$ 102,55 R$ 8.409,10
GAZETA FM ROTATIVO 24 R$ 760,10 R$ 18.242,40 R$ 820,80 R$ 19.699,20
NATIVA FM ROTATIVO 24H 30 R$ 205,00 R$ 6.150,00 R$ 205,00 R$ 6.150,00
Total 407 R$ 90.445,06 R$ 95.189,22

3.3.Violacao ao valor limite de investimento previsto no Briefing

Ao somar aqui os valores errados na proposta da Nova (agéncia 13) com a
veiculacao da TV Brasil Oeste e das radios apontadas, é possivel ver que os valores
dos erros da licitante extrapolariam o limite da verba referencial do briefing, o que
consiste em um erro gravissimo contra o Edital.

Veiculo Total apresentado Total correto
TV Brasil Oeste R$ 15.246,00 R$ 17.532,90
Radio Vila Real R$ 71.265,70 R$ 76.838,00
R4adio Nazareno R$ 7.476,00 R$ 7.476,00
Radio Centro América R$ 31.605,00 R$ 33.153,00
Radio Capital R$ 24.360,00 R$ 24.360,00
Radio Band R$ 17.848,74 R$ 18.664,10
Radio Gazeta R$ 63.088,30 R$ 68.126,40
Radio Nativa R$ 20.295,00 R$ 20.295,00
Total R$ 251.184,74 R$ 266.445,40

Isso significa que R$ 15.260,66 devem ser somados a campanha da agéncia 13
(Nova). Considerando que o valor total apresentado para a execucdo de sua
campanha é de de R$ 1.999.635,47, o valor real seria de R$ 2.014.896,13.

O desrespeito total a verba referencial é uma falta grave, implicando na nota zero
de todos os quesitos que consideram o uso do valor do Briefing € o zelo pelo
principio da economicidade, incluindo os subquesitos 2.f), 3.g) e 4.e); implicando
em desclassificacdo conforme o item 19.12.c) do Edital (reproduzido no item
22.12.c) do Termo de Referéncia).

Ou seja, a campanha da licitante Nova apresenta um rombo de R$ 14.896,13,
uma falha grave contra a Prefeitura de Cuiaba e inadmissivel diante do Edital.
Portanto, nao nos resta outra coisa se nao pedir a desclassificacido da agéncia
13 neste certame.
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4. Erros graves na midia da Agéncia 01 (DMD)

A licitante DMD também colecionou, uma série de erros que, somados, extrapolam
o limite definido pela verba referencial do Briefing, caracterizando em mais uma
falta grave contra o certame.

4.1.Primeira infracao: valores errados da Radio Vila Real

Na pagina 60 de sua Estratégia de Midia, a licitante DMD (agéncia 01) utilizou a
tabela da Radio Vila Real do ano de 2025, adotando o valor unitario de R$ 728,20.
Entretanto, o valor correto, correspondente a tabela de 2026, deveria ser de R$
786,00. Considerando as 36 inser¢cdes propostas, o valor total correto deveria ser
de R$ 28.296,00. Ou seja, R$ 2.080,80 a mais do que o apresentado.

Tabela da licitante DMD, na pagina 60:

Tabela de precos da Radio Vila Real 98,3 FM, valida até dezembro de 2025:

Tabela de precos da Radio Vila Real 98,3 FM, valida até dezembro de 2026:
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4.2.Segunda infragao: valores errados da Radio Gazeta FM

Na pagina 61, a licitante DMD apresentou valores que utilizavam a tabela da Radio
Gazeta FM do ano de 2025, adotando o valor unitario de R$ 760,10. Entretanto, o
valor para o ano de 2026 é de R$ 820,80. Considerando as 50 insergdes propostas,
ovalortotal correto seria de R$ 41.040,00. Ou seja R$ 3.035,00 a mais do que o valor

apresentado.

Tabela da licitante DMD, na pagina 61:

Tabela de precos da Radio Gazeta 99,1 FM valida até dezembro de 2025:
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Tabela de precos da Radio Gazeta 99,1 FM valida até dezembro de 2026:

4.3.Terceira infracdo: valores errados da Radio Jovem Pan

Na pagina 62, a licitante DMD utilizou valores de tabela da Radio Jovem Pan
relativos ao ano de 2025, onde consta o valor unitario de R$ 245,01. Mas o valor
correto de 2026 é de R$ 256,47. Considerando as 60 insergdes propostas, o valor
total correto é de R$ 15.388,20. Isso significa R$ 687,60 a mais do que aquilo que
foi apresentado.

Tabela da licitante DMD, na pagina 62:
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Tabela de pregos da Radio Jovem Pan 96,7 FM, valida até dezembro de 2025:

Tabela de pregos da Radio Jovem Pan 96,7 FM, valida até dezembro de 2026:

4.4.Violacao ao valor limite de investimento previsto no Briefing

Se somarmos o valor excedente nas trés emissoras teremos R$ 5.803,40 a ser
somado na verba final de R$ 1.999.220,75 chegando a R$ 2.005.024,15. Isso
significa R$ 5.024,15 a mais do limite definido pelo Edital.

Acao Valor errado apresentado | Valor correto omitido
Radio Vila Real R$ 26.215,20 R$ 28.296,00
Radio Gazeta R$ 38.005,00 R$ 41.040,00
Radio Jovem Pan R$ 14.700,60 R$ 15.388,20
Total R$ 78.920,80 R$ 84.724,20

O desrespeito total a verba referencial é uma falta grave, implicando na nota zero
de todos os quesitos que consideram o uso do valor do Briefing e o zelo pelo
principio da economicidade, incluindo os subquesitos 2.f), 3.g) e 4.e); implicando
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em desclassificacdo conforme o item 19.12.c) do Edital (reproduzido no item
22.12.c) do Termo de Referéncia).

Ou seja, a campanha da licitante DMD apresenta um rombo de R$ 5.024,15,
uma falha grave contra a Prefeitura de Cuiaba e inadmissivel diante do Edital.
Portanto, nao nos resta outra coisa se nao pedir a desclassificacido da agéncia
01 neste certame.

Feitas as consideracdes a respeito da violacdo da limitagdo de investimento
trazidas pelo Briefing, passemos as demais analises do certame:

5. Falta de consisténcia estratégica da Agéncia 07

O subguesito 4.b) avalia “a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e
defesa da estratégia, da tatica do plano de midia”. Neste ponto, a agéncia 07
(Genius) recebeu uma nota extremamente alta dada pelos avaliadores:

Apesar da nota alta, contudo, houve falhas estratégicas grosseiras que nao se
mostram compativeis com a nota apresentada, de modo que deve ser revista. As
falhas estratégicas demonstram, em verdade, desatencdo ao documento central
que norteia a campanha proposta: o briefing.

Em sua estratégia, a Genius aponta que atingird outros municipios da baixada
cuiabana.

Em seguida, ela repete isso ao falar de radio, dizendo que atingird diversos
municipios de Mato Grosso como se fosse algo positivo.
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O briefing, contudo, é especifico sobre o direcionamento do publico-alvo, que nao
inclui o atingimento a diversos municipios de Mato Grosso, mas sim a populacgao
de Cuiaba.

Diga-se: uma coisa é atingir mais municipios como efeito colateral do alcance do
meio (umavez que nao é possivel limitar geograficamente a dispersdo de uma onda
de radio ou limitar o acesso a um site); outra coisa é dizer isso como algo positivo
para a campanha, como se o briefing ndo fosse claro sobre o direcionamento
estratégico do publico-alvo. Um erro grosseiro de estratégia e tatica da agéncia que,
apesar disso, recebeu notas altissimas no subquesito indicado.

Também é possivel ver uma falta de coeréncia interna dentro da estratégia da
campanha como um todo, como se os integrantes da agéncia ndo conversassem
entre si, trazendo direcionamentos diferentes.

Por exemplo, a Estratégia de Comunicacao Publicitaria, na pagina 04, diz que a
campanha esta destinada a pessoas de todas as idades.

Ja a Estratégia de Midia e Nao Midia, na pagina 10, aponta a intencédo de atingir

somente pessoas com mais de 18 anos.

Independente de qual dos dois direcionamentos esta certo ou errado, o fato é que
a Estratégia de Midia ndo tem coeréncia com aquilo que foi definido anteriormente,
demonstrando uma argumentacao fragil.
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Por tanto, pedimos aqui a revisdo das notas do item 4.b) da licitante Genius,
apontando um atendimento limitado (nota 7) ao que foi exigido neste

subquesito.

6. Prejuizo a exequibilidade da Agéncia 07

A ldeia Criativa da licitante Genius (agéncia 07) traz uma agao de ndo midia que
pretende colocar atores vestidos com fantasias em diversos ambientes, gravando
essas interacdes e dois levando para a internet. Uma acdo interessante, sem
duvida, mas que precisa ser analisada cuidadosamente, garantindo seu
funcionamento e exequibilidade.

Mas, ao observar o detalhamento de custos e descricbes no pacote de producéo
da agéncia, na pagina 39 do seu Plano de Comunicacao Publicitaria, é impossivel
entender corretamente os custos da acgao, ja que ela esta inserida dentro de um
Unico pacote de producéao junto de varias pecas diferentes:

O pacote da agéncia inclui:
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Filme 30”;

Filme 15”;

Filme para cinema de 30”;

Filme 15” para TikTok;

Spot 30” com audio diferente do filme;
Filme indoor 15” sem audio;

Filme indoor 10”;

N oA WN=

Acao de rua (incluindo fantasias, caché dos atores, captacao de video e
fotografia).

E normal que um pacote de producdo inclua reducdes (mesmas cenas, apenas
montagem diferente) ou fotografia dos atores durante as pausas da gravacdo de um
comercial. Mas quando as pecas diferem entre si, ndo isso deixa de fazer sentido.

Mas incluir pecas com roteiros diferentes, como é o caso das pecgas apresentadas,
ou uma acgao junto disso tudo prejudica a compreensao dos gastos e impossibilita
um julgamento correto da exequibilidade da campanha. Tal auséncia de
discriminacgao de custos ndo atenderia aos padrbes de transparéncia exigiveis de
qualquer cliente, publico ou privado, e compromete a verificagdo objetiva dos
valores envolvidos.

Entretanto, os avaliadores Wilmar e Diogo ddo nota 9 no subquesito 3.g) que avalia
a exequibilidade das pecas da ideia Criativa.

Estamos falando de um problema grave na avaliagao da execucédo de oito pegas da
campanha da agéncia 07 (Genius), com quatro delas estando entre as pecas
corporificadas. Oito pecas representam 36,3% de uma campanha com 22 pegas no
total. Ou seja, a agéncia nao poderia ter tirado mais do que 6,4 pontos neste
subquesito.

Por isso, pedimos a revisdo do subquesito 3.g) da agéncia 07 (Genius),
ajustando sua nota de todos os avaliadores para o valor 6,4 ou menor.

7. Descumprimento do objetivo do Briefing pela Agéncia 13

O Briefing apresentado no Edital € muito claro ao mostrar que a Nota Cuiabana ja
existe e que a grande novidade é o cashback, que pode ser utilizado em descontos
de servigos publicos e privados.
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Ao solicitar uma nota fiscal de servigo, o cidaddao gera um cashback onde podera utiliza-lo como
desconto no pagamento de servigos publicos ou privados.

Onde podera haver desconto:

Tributos municipais como IPTU, alvaras, taxas e multas.
Recarga de cartao de transporte publico.

Estacionamentos privados

Cinema

SalGes de beleza

Servigos automotivos

Educagdo (Mensalidades escolares, cursos de capacitagéo, etc)
Clinicas especializadas

Academias

Entretanto, a Nova (agéncia 13) parece ignorar completamente isso, falando do
cashback de forma superficial e sem explicar como ou onde ele pode ser usado.
Selecionamos aqui alguns exemplos entre as pecas da licitante, onde podemos ver
que so se diz a palavra “cashback” e menciona “vocé ganha na hora”, mas nao diz
0 que ganha ou como usar. Trata-se de comunicacao superficial, insuficiente para
o alcance do objetivo estabelecido no Briefing.
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A Unica peca que cita como o cashback pode ser usado € o filme para redes sociais.
Apenas uma peca entre as dez exemplificadas, como se fosse um fato menor e sem
tanta importancia.

Devemos repetir aqui: o briefing deixa que “a grande novidade é a implementacao
de um sistema de cashback” e aponta que lancar essa novidade é o objetivo da
campanha. Mas a campanha criada pela Nova (agéncia 13) ignora isso. Causa
estranheza que uma proposta que ndo observa adequadamente o objetivo central
estabelecido no Briefing tenha recebido a maior pontuagao do Invélucro n® 1.
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O subquesito 3.b) é aquele que avalia “a pertinéncia da solucao criativa com a
natureza da contratante, com o desafio e com os objetivos de comunicacéo
estabelecidos no Briefing”. Ou seja: uma campanha que ndo cumpre os objetivos
deveria tirar nota minima aqui. Entretanto, ndo é o que acontece, j4 que o0s
avaliadores Diogo e Luciene deram nota 9 neste subquesito.

Tal pontuacéo revela incompatibilidade com os critérios objetivos de julgamento e
gera prejuizo as licitantes que, de fato, observaram o objetivo central estabelecido
no Briefing, impondo-se a sua revisao.

Uma vez que a SOUL (agéncia 04) atendeu aos objetivos do Briefing de modo
completo e superior a forma apresentada pela Nova (agéncia 13), é justo que
tenha uma nota maior do que a Nova no subquesito 3.b). Portanto, pedimos que
a nota da SOUL seja alterada para 10.

8. Desalinhamento da campanha com a estratégia da Agéncia 13

Em sua Estratégia de Comunicacao Publicitaria, a Nova aponta diversas vezes a
necessidade e a intencdo de explicar como o cashback funciona:

Mas, como ja foi visto nas pecas, isso ndo é aplicado na execugao das pecas.
Verifica-se, portanto, nitida contradicdo entre o que foi proposto na Estratégia de
Comunicacao Publicitaria e o que foi efetivamente executado na Ideia Criativa.

Tal incoeréncia deveria, por conseguinte, ser penalizada no julgamento, o que nao
se verificou.
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No julgamento do subquesito 3.a), que analisa o “alinhamento da campanha com
a Estratégia de Comunicacao Publicitaria”, os julgadores Wilmar e Diogo deram
nota maxima a agéncia Nova.

Talincoeréncia e desalinhamento ndo podem ser desconsiderados na avaliagao da
licitante.

Umavez que a SOUL (agéncia 04) esteve alinhada com sua Estratégia, diferente
do que foi feito pela Nova (agéncia 13), é justo que tenha uma nota maior do que
a Nova no subquesito 3.a). Mas, uma vez que a Nova recebeu nota maxima, é
justo que a mesma seja rebaixada e que a SOUL tenha sua nota alterada para
10 neste subquesito.

9. Necessidades reavaliacao da nota da Agéncia 04 (SOUL)

O subquesito 1.b) avalia “a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
apresentados, relativos as necessidades de comunicacdo publicitaria
identificadas”.

Sobre isso, os avaliadores Wilmar e Diogo deram nota 9 para a Agéncia 04 (SOUL):

Ja para a Agéncia 13, suas notas foram 10 e apresentaram este julgamento:

O objetivo é avaliar como cada agéncia enxergou as necessidades de comunicacgao
da Prefeitura de Cuiaba. Olhando os julgamentos, parece que a agéncia 04 teve
uma compreensdo menor do que a agéncia 13. Mas, ao olhar o que foi dito, é
possivel notar que elas seguem em caminhos préoximos, o que ndo justifica a
diferenga de notas e julgamento.
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Veja o que a Agéncia 04 (SOUL) disse:

As necessidades apresentadas pela Agéncia 13 sdo muito semelhantes:

Se ambas identificaram exatamente as mesmas necessidades, por que tamanha
diferenca de notas e julgamento? Se ambas tiveram capacidade analitica
semelhante, é justo que, em um julgamento alinhado ao principio da isonomia,
ambas tenham notas semelhantes.

Por isso, pedimos a equiparagcao das notas da Agéncia 04 (SOUL) com as da
Agéncia 13 no subquesito 1.b) dos avaliadores Wilmar e Diogo.

10. Compreensao dos desafios de comunicacao pela Agéncia 04

O subquesito 1.c) avalia “assertividade demonstrada na anélise e compreensao do
desafio de comunicacdo a ser superado pela contratante e no entendimento dos
objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing”.

Neste item, os avaliadores Wilmar e Diogo deram nota 9 e disseram o seguinte a
respeito da campanha da Agéncia 04 (SOUL):

Ja para a Agéncia 13, suas notas foram 10, com o seguinte julgamento:
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O objetivo aqui é avaliar como cada agéncia extraiu o objetivo e os desafios

existentes no briefing. Agora vejamos o que a Agéncia 04 disse em respeito a isso
em seu Raciocinio Basico:

Ja a Agéncia 13 apresentou menos desafios do briefing em seu Raciocinio Basico:

Ambas as agéncias apontaram como objetivo:

1) A necessidade de langar o cashback;
2) Anecessidade deincentivar/estimular o cidaddo em participar do programa.

Mas, quando falamos dos desafios, é possivel ver que a Agéncia 04, pior pontuada,
explora muito mais a questao, elencando uma série de obstaculos diversos que
devem ser observados e superados em uma campanha eficiente.
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JaaAgéncia 13 se limitou a um unico desafio que, na verdade, é s6é uma explanacao
do objetivo e ndo um desafio real a ser superado. Nao ha obstaculo, apenas um
exercicio retérico de dizer as uma coisa de duas formas diferentes.

Comisso emyvista, pedimos a equiparacao das notas da Agéncia 04 (SOUL) com
as da Agéncia 13 no subquesito 1.c) dos avaliadores Wilmar e Diogo, uma vez
que a primeira trouxe uma analise muito mais profunda e completa que a
segunda.

11. Consisténcia da argumentacao em defesa do conceito da Agéncia 04

O subquesito 2.b) avalia “a consisténcia da argumentacao em defesa do partido
tematico e do conceito” e, n analise do mesmo, os julgadores Wilmar e Luciene
apresentaram argumentos contraditérios ao justificar uma redugado na nota da
Agéncia 04:

Ora, como para um a Agéncia “falou demais” e para o outro ela precisaria detalhar
mais? Isso aponta subjetividade em um julgamento onde se busca a avaliacdo
técnica e objetiva. Respeitamos a posicdo e o conhecimento de cada um dos
membros da Subcomissao Técnica, mas esperamos que nossa proposta seja
julgada de modo objetivo.

Se nossa proposta foi, ao mesmo tempo, com excesso de fundamentos e pouco
detalhada, é de se compreender que ela deve estar, na verdade, em algum ponto de
equilibrio entre essas duas opinides.

Nao sendo nem excedente € nem limitada, nao ha por que seguir com um par de
notas que pune a proposta por motivos exatamente opostos.

Portanto, pedimos a correcio das notas da Agéncia 04 (SOUL) dos avaliadores
Wilmar e Luciene no subquesito 2.b) para um total de 10 em ambos os casos.

12. Interpretacoes positivas do conceito da Agéncia 04

O subquesito 2.c) avalia “as possibilidades de interpretagcdes positivas do conceito
para a comunicacao publicitaria da contratante com seus publicos”.

A esse respeito, os julgadores Diogo e Luciene apresentaram argumentos que nao
se relacionam ao que é pedido para ser avaliado neste subquesito:
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O subquesito trata da riqueza interpretativa do conceito da campanha, o que
compreende a mensagem central e a maneira visual de apresentar a ideia. Nao é
sobre beneficios diretos ou indiretos do programa ou algum tipo de transformacéao
gue ele possa trazer.

Pedimos aqui uma revisao justa do nosso julgamento, umavez que, se o “problema”
destacado por ambos é algo relacionado a beneficios, entdo ndao ha nenhum
problema verdadeiro relacionado ao subquesito 2.c), o que torna injustificaveis as
notas apresentadas nestes julgamentos.

Pedimos aqui o acréscimo nas notas da Agéncia 04 (SOUL), dos julgadores
Diogo e Luciene no subquesito 2.c), elevando ambas a nota 10, uma vez que os
pontos deletérios apontados nao dizem respeito ao objeto julgado neste
subquesito.

13. Exequibilidade da Estratégia de Comunicacao da Agéncia 04

O subquesito 2.f) avalia “a exequibilidade da Estratégia de Comunicacao
Publicitaria, considerada a verba referencial”. Ou seja: algo que discute, dentro de
critérios financeiros (a verba referencial) a possibilidade da proposta ser feita.

Vejamos aqui o que disseram os avaliadores Wilmar e Diogo a respeito da proposta
da Agéncia 04:

Neste ponto, ambos se mostraram favoraveis a estratégia, a apontando como
“viavel” e “compativel com a verba”. Este é o ponto central do item julgado € seria
suficiente para uma nota 10 no subquesito em ambos os casos.

Os julgadores complementam que seria preciso apresentar melhor ou aprofundar
a execucgao, mas infelizmente isso traz certo ar de subjetividade ao julgamento.
Nenhuma agéncia traz detalhes aprofundados ou apresentacao de execugao de
suas pecas. Portanto, porque a proposta da SOUL deveria ser penalizada por isso,
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enquanto outras (08, 11, 13) receberam nota 10 desses dois avaliadores neste
subquesito?

Nao ha nada que elas tenham detalhado a esse respeito que tenha deixado de ser
feito pela SOUL. Portanto, tal diferenca nas notas é infundada.

Além disso, a Planilha F (pagina 33) de nossa campanha traz uma tabela rica,
listando detalhes de todas as agoOes, valores unitdrios e totais de tudo que sera
executado em nossa campanha.

O volume de informacoes apresentado é de tal ordem que dificulta, inclusive, a
legibilidade da reproducdo constante desta peca recursal. Ha detalhes sobre
quantidade de diarias de producdo de filmes, numero de vozes necessarias em
pecas de dudio, material de producio para banners, folhetos e outros materiais
impressos e o detalhamento de execugao de acdes nao midia. Em um dos casos, é
apontada a contratacdo de profissionais para a entrega de folhetos, incluindo um
supervisor para a equipe e detalhamento da quantidade de horas trabalhadas. Ndo
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se identifica, portanto, informacdo adicional que pudesse ter sido exigida e ndo
tenha sido apresentada.

Como ja foi apresentado anteriormente, a agéncia 11 (Imagine) deixa de apresentar
valores indispensaveis para a execucao de sua acao de nao midia e, mesmo assim,
recebeu a nota maxima ao ser avaliada neste subquesito. Nada mais justo que a
agéncia 04 (SOUL) também receba avaliagdo maxima.

Compreendendo que as informacgoes apresentadas eram suficientes, pedimos
arevisao das notas do subquesito 2.f) dadas pelos avaliadores Wilmar e Diogo,
conferindo nota 10 a Agéncia 04 em ambos os casos, equiparando as notas da
mesma as notas recebidas pelas agéncias 08,11 e 13.

II1-DOS PEDIDOS
Diante do exposto, requer-se:
a) o conhecimento do presente recurso, por tempestivo;

b) a desclassificagcdo das licitantes IMAGINE (agéncia 11), GENIUS (agéncia 07),
NOVA (agéncia 13) e DMD (agéncia 01), com fundamento no item 19.12.c) do Edital
(reproduzido no item 22.12.c) do Termo de Referéncia), em razao do
extrapolamento da verba referencial de R$ 2.000.000,00 fixada no Briefing (Anexo IX
do Termo de Referéncia), o que compromete a exequibilidade e a economicidade
de suas propostas nos termos dos subquesitos 2.f), 3.g) e 4.e), bem como fere a
isonomia entre as competidoras, impondo-se a atribuicdo de nota zero nesses
subquesitos e a consequente desclassificacao;

b.1) subsidiariamente, caso esta Comissdo entenda ndo ser o caso de
desclassificacado imediata, requer-se a baixa do processo em diligéncia, com
fundamento no item 27.10 do Edital, para que as licitantes IMAGINE, GENIUS,
NOVA e DMD sejam intimadas a comprovar documentalmente que os precos de
tabela utilizados na elaboracao de suas Estratégias de Midia e Nao Midia eram, de
fato, os precos cheios e vigentes na data de publicagéo do ultimo Aviso de Licitacao
(02/12/2025), nos termos do item 17.2.11.4.7.1 do Edital, sob pena de, nédo
comprovada a fidedignidade dos valores, aplicar-se o disposto na alinea “b” supra;

c) a revisdo das notas atribuidas a recorrente SOUL (agéncia 04), nos seguintes
termos:

- subquesito 1.b): equiparacao a nota da Agéncia 13 pelos avaliadores Wilmar e
Diogo;

- subquesito 1.c): equiparacao a nota da Agéncia 13 pelos avaliadores Wilmar e
Diogo;
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- subquesito 2.b): elevacao para nota 10, avaliadores Wilmar e Luciene;
- subquesito 2.c): elevacdo para nota 10, avaliadores Diogo e Luciene;
- subquesito 2.f): elevagao para nota 10, avaliadores Wilmar e Diogo;

- subquesito 3.a): elevagcdo para nota 10, em comparacdo a nota maxima
incorretamente atribuida a Agéncia 13;

- subquesito 3.b): elevacao paranota 10, em comparacao a nota atribuida a Agéncia
13;

d) a consequente reclassificacdo geral, com a inclusdo da SOUL na faixa
classificatdria correspondente as 5 (cinco) agéncias vencedoras do certame;

e) subsidiariamente, caso ndo acolhidos os pedidos anteriores, a disponibilizacdo
das planilhas de pontuacao individualizada por membro da Subcomisséo Técnica
e das respectivas justificativas, nos termos do art. 6°, 849, inciso IV, da Lei n°
12.232/2010 e dos itens 16.7.11, alineas “c” e “f”, e 16.7.14 do Edital, com a
reabertura de prazo para complementacgao recursal;

f) o reconhecimento do efeito suspensivo automatico do presente recurso, nos
termos do item 22.5 do Edital.

Termos em que pede deferimento.

Cuiaba/MT, 21 de julho de 2026.
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